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RESUMO

O proposito desta tese € averiguar a relacao existente entre as no¢oes de estilo e de
sexo/género e a variagdo linguistica, por meio da analise de cartas de leitores de
revistas masculinas e femininas. Para isso, observa-se o emprego das preposicoes
a, até, em e para nas cartas das revistas brasileiras NOVA e Men’s Heatlh e das
revistas portuguesas Cosmopolitan e Men’s Health. Desenvolve-se um estudo
descritivo-comparativo entre o portugués brasileiro (PB) e o portugués europeu (PE),
fundamentado nos pressupostos teorico-metodoldgicos da Teoria da Variacdo e
Mudanca Linguisticas (WEINREICH, LABOV, HERZOG, 1968; LABOV 1972, 1994,
2001), e em conceitos relativos a estilo (BIBER e CONRAD, 2009, ECKERT, 2000,
2001, 2003, 2008, 2016; IRVINE, 2001; LABOV, 2001a; PODESVA, 2007a, 2007b,
2011; OCHS, 1992), sexo/género (BUTLER, 2016; FREITAG, 2015; MENDES, 2011,
2012, 2018), identidade (BATTISTI, 2014; MENDOZA-DENTON, 2003;
WOODWARD, 2014), normas linguisticas (COSERIU, 1979[1952]; BAGNO, 2003,
2011, 2012; FARACO, 2008, 2011, 2012) e género textual (BAKHTIN,1995, 2003;
MARCUSCHI, 2002, 2007; BAZERMAN, 2007 e MARINE, 2009). A analise das
cartas se da com base em duas estratégias: (i) analise quantitativa, em que se
considera a variacdo de preposicées em situacdo de complementacdo verbal
(MOLLICA, 1996; BERLINCK, 2001; GUEDES e BERLINCK, 2003; TORRES-
MORAIS e BERLINCK, 2006, 2007, 2009; BERLINCK, 2011; BUENO, 2014) e (ii)
andlise estilistica que focaliza os tracos linguisticos, extralinguisticos e situacionais
dos textos que compdem o corpus (cf. BIBER, 1986, 1988, 1995; BIBER e FINEGAN
1989; BIBER e CONRAD 2009; BERLINCK, BALSALOBRE, BIAZOLLI e BUENO,
2012; BERLINCK, BIAZOLLI e BALSALOBRE, 2014 e ALMEIDA, 2015). Para a
andlise quantitativa, coletam-se todas as ocorréncias de complementos
preposicionados dos predicadores verbais que tém um complemento preposicionado
gue veicula o valor de meta nas cartas de leitores ali publicadas. Esses dados séo
analisados, levando-se em conta: (i) a natureza semantica do predicador
(BERLINCK, 1996); (ii) a natureza semantica do complemento preposicionado e (iii)
a natureza semantica do complemento objeto direto. Em seguida, séo codificados e
tratados, estatisticamente, por meio do pacote estatistico GOLDVARB-X. Esses
resultados sinalizam que ha uma maior incorporacdo da preposicdo para no PB,
enquanto que no PE € a preposicdo a que prevalece. Para a andlise estilistica,
elaboram-se dois diferentes conjuntos de elementos linguisticos, que, ao serem
relacionados com determinados tragos estereotipados do comportamento e da
personalidade de homens e mulheres (Broverman, Vogel, Broverman, Clarkson &
Rosenkrantz, 1972), julga-se ser mais caracteristicos da fala de homens ou de
mulheres. Busca-se, entdo, pelos elementos mais recorrentes nesses textos.
Realiza-se, ainda, uma andlise textual e interpretativa das cartas, em que se observa
0 posicionamento adotado pelos homens e mulheres que as escreveram para,
posteriormente, aliar tais posicionamentos aos significados sociais atribuidos as
preposicoes. Nota-se que as cartas escritas por mulheres (brasileiras ou
portuguesas) evidenciam comportamentos mais “ousados” e “inovadores”, enquanto
que aquelas escritas por homens (brasileiros e portugueses) atribui-se um
comportamento mais “conservador” e “cauteloso”.

Palavras-chave: Cartas de leitores femininas e masculinas. Estilo. Sexo/género.
Identidade. Variac&o de preposicao.



ABSTRACT

The aim of this work is to investigate the relationship between the notions of style and
sex/gender and linguistic variation, through the analysis of letters from readers of
men's and women's magazines. For this, the use of prepositions a, até, em and para
in the letters of the Brazilian magazines NOVA and Men's Health and in the
Portuguese magazines Cosmopolitan and Men's Health is observed. It was
developed a descriptive-comparative study between the European Portuguese (EP)
and the Brazilian Portuguese (BP), founded in the theoretical-methodological
assumptions of the Theory of Variation and Linguistic Change (WEINREICH, LABOV,
HERZOG, 1968; LABOV 1972, 1994, 2001) and in concepts related to style (BIBER
and CONRAD, 2009, ECKERT, 2000, 2001, 2003, 2008, 2016; IRVINE, 2001;
LABOV, 200la; PODESVA, 2007a, 2007b, 2011; OCHS, 1992), sex/gender
(BUTLER, 2016; FREITAG, 2015; MENDES, 2011, 2012, 2018), identity (BATTISTI,
2014; MENDOZA-DENTON, 2003; WOODWARD, 2014), linguistic norms
(COSERIU, 1979[1952]; BAGNO, 2003, 2011, 2012; FARACO, 2008, 2011, 2012)
and textual genres (BAKHTIN,1995, 2003; MARCUSCHI, 2002, 2007; BAZERMAN,
2007 e MARINE, 2009). The analysis of the letters is based on two strategies: (i)
guantitative analysis, which considers the variation of prepositions in situations of
verbal complementation (MOLLICA, 1996; BERLINCK, 2001; GUEDES and
BERLINCK, 2003; BERLINK, BERLINK, 2011, BUENO, 2014) and (ii) stylistic
analysis that focuses on the linguistic, extralinguistic and situational features of the
texts that compose the corpus (BIBER, 1986, 1988, 1995; BEGINNER, BERLINCK,
BALSALOBRE, BIAZOLLI and BUENO, 2012; BERLINCK, BIAZOLLI and
BALSALOBRE, 2014 and ALMEIDA, 2015). For the quantitative analysis, were
collected all occurrences of prepositional complements of verbal predicators that
have a prepositional complement that conveys the meta value in the letters of
readers published there. These data are analyzed, taking into account: (i) the
semantic nature of the predicator (BERLINCK, 1996); (ii) the semantic nature of the
prepositional complement and (i) the semantic nature of the direct object
complement. They are then coded and statistically treated using the statistical
package GOLDVARB-X. These first results indicate that there is a greater
incorporation of the preposition para the BP, whereas in EP it is the preposition a that
prevails. For the stylistic analysis two different sets of linguistic elements are
elaborated which, being related to certain stereotyped features of the behavior and
the personality of men and women (Broverman, Vogel, Broverman, Clarkson &
Rosenkrantz, 1972), are thought to be more characteristic of the speech of men or
women.lt is searched for the most recurrent elements in these texts. A textual and
interpretative analysis of the letters is also realized, in which the position adopted by
the men and women who wrote them is observed, in order to later ally such positions
to the social meanings attributed to the prepositions. It is noted that letters written by
women (Brazilian or Portuguese) show more "daring" and "innovative" behaviors,
while those written by men (Brazilian and Portuguese) are attributed to a more
"conservative" and "cautious" behavior.

Keywords: Female and male letters from readers. Style. Sex/gender. Identity.
Variation of preposition.
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INTRODUCAO

Levar em conta o papel do individuo nos estudos sociolinguisticos
corresponde a dar lugar de destague a nocdo de estilo (PODESVA, 2007a,
2007b, 2011). Pensar o individuo, seja ele homem ou mulher, diante das
diversas praticas sociais existentes é buscar associar diferentes escolhas
linguisticas a tais situacdes. Tal fato nos leva a analisar, portanto, os diferentes
estilos assumidos por tal individuo, uma vez que diferentes conexdes passam a
ser estabelecidas entre possiveis identidades e as situacdes por este vividas.
E importante ressaltar que a identidade deve ser entendida como o resultado
de praticas e comportamentos — e ndo como a causa dessa associacao
(MENDES, 2018, pag. 41). Segundo Mendes (2018, pag. 41),

Ndo se estd estabelecendo uma ligacdo necessaria entre
modos de falar e uma identidade; esta-se sugerindo que
passou a fazer parte de uma viséo social a relagédo entre certos
modos de falar e caracteristicas/praticas normalmente
associadas a certos grupos.

Assim como discutido mais adiante, entendemos a pratica estilistica
como sendo responsavel pelo desenvolvimento de novas personas (ECKERT,
2016). Isso significa que um determinado individuo pode avaliar uma mesma
forma linguistica de diferentes modos, a depender do posicionamento
ideoldgico que este assume diante de tal forma. Assim, as diferentes posturas
adotadas por um individuo sdo responsaveis por transformarem
constantemente o significado social atribuido a uma mesma variante, o que nos
revela, consequentemente, os diferentes estilos assumidos por esta pessoa.
Interessa-nos, assim, compreender de que modo estilo e, consequentemente,
as diferentes escolhas linguisticas de um individuo podem se associar as
nocbes de género/sexo e as identidades estabelecidas diante de diversas
praticas sociais.

Sabemos que uma primeira vertente dos estudos sociolinguisticos
(LABOV, 1972; CHAMBERS, 1995) tratou (e trata) a variavel sexo/género
como uma macrocategoria social. Entretanto, se faz possivel um olhar “mais
minucioso” a respeito do modo como sexo/género e linguagem se relacionam,
de forma que essa variavel seja, entdo, tratada como uma microcategoria
(ECKERT, 2000, 2001, 2003), como fazem, por exemplo, os estudos sobre
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redes sociais' (MILROY, 1980). Aqui, sexo/género pode ser visto como um
aspecto fundamental no processo de construcdo de identidade dos sujeitos,
através de suas interacdes e praticas sociais. Para Eckerct e Podesva (2011),
entender a natureza da relacdo entre elementos linguisticos e as dimensdes
sociais € o maior objetivo dos estudos que aliam as nocdes de género e
linguagem.

Reconhece-se que a fala de homens e mulheres diferencia-se
principalmente pelo fato de a lingua estar diretamente relacionada as atitudes
sociais. Estudos (LABOV, 1972, 2008; TRUDGILL, 1974; PAIVA, 2003)
apontam para o fato de as mulheres apresentarem um discurso mais cuidado,
quando comparado a fala dos homens, principalmente quando se trata da
implementacédo de uma forma de grande prestigio social (PAIVA, 2003).

Entretanto, ainda que se tenha observado que as mulheres usualmente
se mostram mais conservadoras, casos em que ocorre a variagao incluindo o
uso de variantes inovadoras ou menos prestigiadas por parte de falantes do
sexo feminino também ja foram registrados (cf. ECKERT, 2000; MENDES,
2011, 2012, 2014; BUENO, 2014).

E considerando tais pressupostos que buscamos por um estilo feminino e por
um estilo masculino em um contexto mais especifico: cartas de leitores de
revistas femininas e masculinas. Nesta pesquisa, damos continuidade ao
trabalho de BUENO (2014), que analisou cartas de leitoras, brasileiras e
portuguesas. A fim de agora observamos o comportamento linguistico de
mulheres e homens, no que diz respeito as questbes de estilo aliadas as
nocdes de sexo/género, ampliamos, entdo, esse corpus, adicionando a ele as
cartas de leitores extraidas das revistas masculinas, também brasileiras e
portuguesas. Para tanto, a fim de identificar de que modo a noc¢éo de estilo é
capaz de nos explicar as possiveis diferencas encontradas, por meio de uma
comparacao, nas cartas produzidas por mulheres e por homens. Considerando
estas primeiras nogoes, para esta pesquisa, selecionamos, inicialmente, 1522

cartas distribuidas entre as revistas selecionadas: Nova (357 cartas) e Men’s

LA nocdo de redes sociais foi incorporada aos estudos sociolinguisticos por Milroy (1980,
2002) que afirma que “uma rede social individual é diretamente a unido de relagdes
estabelecidas com os outros, e a andlise de redes sociais examina as diferentes estruturas e
propriedades desses relacionamentos. [...] A rede social é mais bem tratada como um meio de
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Health (634 cartas), brasileiras, e destinadas, respectivamente, a um publico
feminino e masculino; Cosmopolitan (323 cartas) e Men’s Health (208 cartas),
portuguesas, e também destinadas a mulheres e homens.

Assim, este trabalho caminha na direcdo de uma contribuicdo para a
compreensao do ‘funcionamento’ do processo de construcdo estilistica e,
consequentemente, identitaria — jA que entendemos ‘identidade’ como sendo
flexivel e mutavel —, na escrita. Isso se da devido ao fato de aliarmos as noc¢ées
de estilo (que até entdo era explorado, pela chamada Estilistica® (BAKHTIN,
2003), em obras literarias, como parte de uma elaboracado estética) abordadas
pela 32 onda sociolinguistica a dados de escrita. Desenvolvemos, para tanto,
recursos e mecanismos diferentes daqueles até entdo empregados na analise
de dados de fala, ampliando, assim, as interpretacdes existentes.

Sao os trabalhos de Romaine (1982), Bell (1984), Biber (1988), Biber e
Finegan (1989) e Labov (2001a) que nos ajudam a compreender determinadas
conceituacdes de estilo, enquanto que Milroy (1980), Eckert (2000, 2001, 2003,
2008) e Irvine (2001) fundamentam os nossos estudos sobre como as noc¢des
de “estilo”, “individuo” e “ideologia” se inter-relacionam e se complementam.

E nesse contexto que se situa 0 nosso estudo. Investigamos, assim, se
homens e mulheres diferem entre si no texto escrito, ou seja, se ha um estilo
masculino e um estilo feminino de se escrever cartas para as revistas e de que
forma esses diferentes estilos associam-se as nocGes de sexo/género e
identidade. Contamos, para isso, com o suporte de um fenébmeno linguistico
especifico, associado a um conjunto de outros diferentes tragos linguisticos e
extralinguisticos, que nos auxiliam nesse processo de investigacdo. Partimos,
entdo, da busca por situacdes de variacdo e mudangca em um cOrpus escrito —
a variacao entre as preposi¢cdes introdutoras de complementos verbais, um
fendbmeno atestadamente variavel na variedade brasileira do portugués
(MOLLICA, 1996; BERLINCK, 2001; GUEDES e BERLINCK, 2003; TORRES-
MORAIS e BERLINCK, 2006, 2007, 2009; BERLINCK, 2011; BUENO, 2014) —

captar a dindmica subjacente dos comportamentos interacionais do orador do que como uma
categoria social fixa”.

% Segundo Guiraud (1970, p. 11 apud JADEL, 2013, pag. 03), “estilistica ¢ a disciplina que
estuda a expressividade duma lingua e a sua capacidade de emocionar mediante o estilo”.
Estilo, de carater individual, €, como nos ensina Silvio Elia (1978, p. 76 apud JADEL, 2013,
pag. 03), “o maximo de efeito expressivo que se consegue obter dentro das possibilidades da
lingua” (JADEL, 2013, péag. 03).
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a fim de compreendermos de que modo a variagcado de preposi¢cdo nos permite
observar a possivel construcéo de diferentes estilos.

O fato de nos debrugarmos sobre um coOrpus escrito nos faz reconhecer
que, assim como na fala, a escrita também se caracteriza pela
heterogeneidade (cf. CORREA, 1997, 2004), sendo essa uma tentativa de
conceder a lingua escrita um lugar nas pesquisas sociolinguisticas. Seguindo
as orientagdes de Longhin-Thomazi e Rodrigues (2013, p.193), “partimos da
hipétese de que os textos escritos trazem marcas da convivéncia de praticas
de oralidade e letramento, e que essa convivéncia pode ser entendida como
uma forma de heterogeneidade que reflete, entre outras coisas, o pretendido
vernaculo”.

Tais apontamentos exigem que se leve em conta a nocdo de género
textual buscando responder como tal nocdo pode servir de aporte tedrico-
metodoldgico ao estudo da variagdo e da mudanca em textos escritos. E valido
ressaltar que a definicdo de género textual como apenas um conjunto de tragos
textuais ignora o papel dos individuos nos usos e nas constru¢des de sentido,
ignorando também as diferencas de percepcdo e compreensao, 0 Uso criativo
da comunicacdo para satisfazer necessidades percebidas em novas
circunstancias e a mudanca no modo de compreender o género com o decorrer
do tempo. Por ndo entendermos género textual como acima é descrito, e
buscando uma melhor compreenséo sobre eles, tomamos como referéncia os
estudos realizados por Bakhtin (1995, 2003), Marcuschi (2002, 2007) e
Bazerman (2007). Além disso, nos valemos dos estudos realizados por Marine
(2009), uma vez que contribuem para a discussao realizada acerca do género
“carta de leitor”.

Para verificar, entdo, de que modo a nocao de estilo alia-se as escolhas
linguisticas de homens e mulheres, escolhnemos como coOrpus para nossa
pesquisa as cartas de leitores, brasileiros e portugueses, de revistas femininas
e masculinas, género que consideramos ser bastante permeavel a formas em
uso em contextos menos monitorados, como situacdes de fala espontanea.
Segundo Marcuschi (2007), as cartas sao capazes de evidenciar o quanto um

género textual pode ser misto, ja que elas se situam no entrecruzamento da
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fala e da escrita®. Assim, os textos desse género podem apresentar elementos
diversos da oralidade, ja que se constroem como parte de um diélogo.

Podemos também supor que as cartas de leitores se situam, dentro de
um continuum de formalidade, em um ponto mais préximo daquilo que é
considerado menos formal, uma vez que sua composi¢ao inclui tracos que
fogem, muitas vezes, a norma-padrdo, dada a relagdo de proximidade
estabelecida entre o autor da carta e o seu destinatario®. E o que ja foi atestado
para as cartas de leitores de revistas femininas (MARINE, 2009; BUENO 2014).
Percebe-se, deste modo, que as relacbes entre fala e escrita “refletem um
constante dinamismo fundado no continuum que se manifesta por essas duas
modalidades de uso da lingua” (MARCUSCHI, 2007, p.34).

Pretendemos investigar as correlacdes entre estilo, sexo/género e 0 uso
de preposicoes, com base em duas estratégias: (i) uma analise qualitativa que
focalizara os tracos linguisticos, extralinguisticos e situacionais dos textos que
compdem o corpus (cf. BIBER, 1986, 1988, 1995; BIBER e FINEGAN 1989;
BIBER e CONRAD 2009; BERLINCK, BALSALOBRE, BIAZOLLI e BUENO,
2012; BERLINCK, BIAZOLLI e BALSALOBRE, 2014 e ALMEIDA, 2015) e (ii) a
andlise de um fenbmeno atestadamente variavel na variedade brasileira do
portugués — a variagcado entre as preposi¢oes introdutoras de complementos
verbais (MOLLICA, 1996; BERLINCK, 2001; GUEDES e BERLINCK, 2003;
TORRES-MORAIS e BERLINCK, 2006, 2007, 2009; BERLINCK, 2011;

BUENO, 2014)°>. No que se refere a (ii), o presente estudo focalizara as

* Cabe ressaltar que, apesar de adotarmos essa concepcéao discursiva oral do género textual
“carta de leitores”, tal qual nos propde Marcuschi (2007), temos conhecimento de que esta
mesma ideia tem sido refutada por outros autores (cf. Biazolli, 2016, pag. 106), devido ao fato
das “cartas de leitores” “representarem um género prototipico da escrita, de concepc¢ao escrita
e meio grafico”. Para Biazolli (2016, pag. 202), “sugere-se que as cartas dos leitores sejam, na
realidade, de concepcdo escrita, entretanto, em decorréncia de determinados fatores, a
linguagem utilizada nesses textos pode incorporar mais ou menos usos tipicos da oralidade”.
Entendemos, assim, que o género “cartas de leitores” tende a ser mais informal, podendo
também apresentar diferentes graus de (in)formalidade, dependendo do meio em que é
veiculado, de quem o produz e do publico ao qual se destina, como um género menos informal.
* Naturalmente, essa relagdo vai variar em fungdo do tipo de veiculo de comunicacéo — jornal
ou revista, e qual o publico especifico a que se destina. Esses aspectos sdo levados em conta
na selecao da fonte das cartas a serem utilizadas como corpus deste estudo, 0 que vem mais
bem detalhado na segdo ‘Procedimentos metodoldgicos’.

® Foi comprovada, nos estudos citados, a incorporacdo da variagéo de preposicdes (ou seja, de
usos inovadores de preposicdes) em textos escritos, o que indica sua relativa aceitacdo pela
norma culta. Além disso, reiteramos, hovamente, a existéncia de casos em que se constatou, a
partir da andlise de textos escritos por mulheres, a variagcao de preposi¢cdo (BUENO, 2014).
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preposi¢cdes a (“Quando fui ao quiosque e perguntei pela Cosmo [...]".), até

(“Muitas mulheres jovens entre 20 e 30 anos, chegam até mim com esse

problema psicoldgico [...]"), em (“[...] para mim ele tem até a meia-noite e meia

para chegar em casa [...]") e para (“Eu sai do trabalho e fui direto para o

cinema [...]").

Buscamos, assim, através da nocao de estilo, mostrar como a variavel
sexo/género pode, de alguma forma, ir além das correlacbes essencialmente
guantitativas com a estrutura linguistica nos estudos em Sociolinguistica, uma
vez que tal fator pode se relacionar diretamente com a nocéo de identidade do
sujeito, aproximando-se, por isso, de uma metodologia de natureza mais
qualitativa, uma vez que o individuo e suas praticas sociais sdo, para tanto,
considerados.

Destacamos, aqui, a necessidade de se realizar uma andlise individual
das cartas enviadas a essas revistas, de modo que seja possivel compreender
mais a respeito dos sujeitos que para la escrevem e, consequentemente,
verificar de que modo tais revistas — e suas bases ideoldgicas — interferem em
seus processos de construcdo de identidade. Ainda que seja factivel pressupor
que tanto homens como mulheres podem escrever® as revistas masculinas
e/ou femininas, apenas nos interessaram as cartas escritas por homens as
revistas masculinas e aquelas escritas por mulheres as revistas femininas. A
comparacao pretendida entre as escritas masculinas e femininas levara em
conta alguns critérios referentes a tematica abordada, a presenca explicita (ou
ndo) do interlocutor e ao grau de subjetividade dos textos analisados’,
aspectos da dimensdo de variagdo “produgao informacional vs producao
envolvida” (cf. Biber, 1988; Biber e Conrad, 2009), além de outros tragos
linguisticos prototipicamente considerados como sendo caracteristicos de
homens ou de mulheres (Broverman, Vogel, Broverman, Clarkson &
Rosenkrantz, 1972).

Propomo-nos, ainda, a investigar, dentro do conjunto de homens em

guestdo, se seus estilos sdo, ou nao, diferentes; assim como, se, dentro do

® Reconhecemos, aqui, a possibilidade de as cartas serem editadas pelas revistas que as
publicam. Entretanto, com base em informacdes que nos foram fornecidas por algumas revistas
sobre esta questdo, ndo consideramos que essas corre¢des atinjam o nivel morfolégico e
sintatico da orag¢édo — ponto que nos interessa.
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conjunto de mulheres em questdo, seus estilos sdo, ou ndo, diferentes.
Destacamos que nos interessa analisar somente o estilo dos leitores
(diferentes homens e diferentes mulheres) que escrevem para as revistas em
questdo. Entretanto, ndo podemos desconsiderar totalmente o discurso
produzido também pelas revistas — e seus estilos —, uma vez que
consideramos o fato de que esses dois discursos se inter-relacionam (BUENO,
2014). Dessa forma, trabalhamos com a hip6tese de que os estilos adotados
por tais homens e mulheres sejam construidos também com base no estilo das
revistas para as quais escrevem. Assim, trabalhamos também com a
possibilidade de que o discurso da revista possa nos ajudar a caracterizar e
compreender o discurso de seus leitores, uma vez que as propostas de cada
revista, assim como suas bases ideoldgicas, definem seus publicos.

Além disso, é necessario ainda ressaltar que ao trabalharmos com dois
diferentes conjuntos de cartas, brasileiras e portuguesas, desejamos evidenciar
de que modo se apresenta o género textual “carta de leitores” diante de cada
um desses dois diferentes publicos. Partimos, para tanto, do fato de serem os
géneros textuais praticas sociais e textual-discursivas (MARCUSCHI, 2002,
2005, 2007, 2008), o que faz com que as diferentes culturas e comportamentos
dos leitores que produzem estas cartas, nelas, de alguma forma, se
evidenciem. Mais do que isso, a andlise de cartas femininas e masculinas,
brasileiras e portuguesas, faz-nos pensar se esses leitores, enquanto atores
sociais, apresentam o mesmo comportamento. A producdo de mulheres e
homens, brasileiros e portugueses, e o0s diferentes significados sociais
atribuidos as suas escolhas linguisticas fazem do género textual “carta de
leitores” um género semelhante quanto as suas caracteristicas composicionais,
seja no Brasil ou em Portugal?

Levando-se em conta todos esses pressupostos, esta pesquisa tem
como objetivo principal investigar a possivel relagdo existente entre as noc¢oes
de estilo e de sexo/género (agregando-se, aqui, questdes relacionadas a

constituicdo da identidade e da ideologia desses sujeitos) e a variacao

" Esses critérios serdo mais bem explicados na secao sobre os procedimentos metodolégicos
adotados.
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linguistica, por meio da escrita de homens e mulheres®, em cartas de leitores
de revistas masculinas e femininas. Seria, assim, possivel identificar um estilo
feminino e um estilo masculino de se escrever cartas para as revistas? Para

tanto, realizaremos uma andlise qualitativa, em que se quer investigar:

e se e como 0 sexo/género pode “especificar’” o género textual, levando a
elaboracdo de um estilo feminino ou masculino nas cartas ou que se revela nas
cartas. Estas serdo analisadas individualmente em seus tracos linguisticos e
situacionais variaveis, segundo a dimensdo “produgdo informacional vs
producao envolvida” (cf. BIBER, 1988; BIBER e CONRAD, 2009).

Ao trabalharmos com essa dimenséo, consideramos que a diversidade
tematica das revistas e das cartas, aliada a possibilidade de graus diferentes
de presenca explicita do interlocutor e de graus diferentes de subjetividade e
autoria nas cartas, possam corresponder a diferencas na relacéo entre estilo e
sexo/género.

Assim como dito, lancaremos méao, ainda, de uma analise quantitativa
que ira investigar o uso das preposicdes a, até, em e para, em contextos de
complementacao verbal, por cada um desses diferentes individuos, tendo como

objetivos:

e determinar qual ou quais sado as preposicdes que introduzem o
complemento de predicadores de diregdo, de movimento com transferéncia e
de transferéncia (material e verbal/perceptual) e como se distribuem em termos
de frequéncia nas variedades brasileira e europeia;

e identificar que fatores de natureza linguistica e extralinguistica explicam
essa distribuicdo, nas duas variedades estudadas;

e determinar em que medida essa distribuicdo revela padrdes diferentes de
uso em relacdo as normas brasileiras e portuguesas vigentes e como uma se

comporta em relagédo a outra;

® Inicialmente, sabemos que estes homens e mulheres s&o adultos e escolarizados e supomos
que de classe média alta, por terem acesso as revistas, seja por meio de assinaturas mensais
ou nao.
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e identificar as possiveis correlacdes existentes entre o uso dessas

preposicoes e a variavel sexo/género;

e estabelecer se o0 emprego de preposicbes estd associado a
heterogeneidade da escrita (seja ela derivada da natureza do género textual,
seja ela marca de um estilo feminino ou masculino) ou a heterogeneidade na

escrita (revelando padrdes ja identificados na fala).

A partir da base teorica adotada e de estudos ja existentes sobre o
fendbmeno sintatico, definimos as seguintes hipoteses de trabalho, possiveis
respostas as questdes colocadas como objetivos dessa pesquisa: (i) encontrar
um numero maior de casos com a preposicdo para nas cartas de leitores
brasileiros, enquanto que, nas cartas de leitores portugueses, espera-se pela
prevaléncia de casos com a (BUENO, 2014); (ii) quanto aos fatores linguisticos,
acredita-se que os aspectos ligados a natureza do verbo e a natureza do
complemento atuam sobre o uso variavel das preposi¢ées (BERLINCK, 2011,
BUENO, 2014); ja sobre os fatores extralinguisticos, aposta-se que a atuacao
dos fatores sexo/género, estilo e género textual seja relevante para se
compreender 0s possiveis casos de variacdo; (iii) ainda que estudos (PAIVA,
2003) aproximem as mulheres de um discurso mais cuidado e, por isso, mas
proximo a norma culta, ao considerarmos as noc¢des de sexo/género aqui
trabalhadas e as mudancas sociais ocorridas nos ultimos anos, conjectura-se
que homens e mulheres empreguem as preposi¢cdes a e para em proporgdes
equilibradas; (iv) acredita-se que o género textual carta de leitores, por estar
posicionado em um ponto menos formal dentro do continuum fala e escrita
(MARCUSCHI, 2007), seja bastante favoravel ao surgimento de casos de
variagao.

Sera com base em todos esses fundamentos tedricos que os dados
levantados poderdo ser analisados quantitativamente e qualitativamente,
permitindo, assim, uma interpretacdo completa dos fatos, respondendo as
perguntas geradas e trazendo possiveis solugbes para as hipoteses
inicialmente estabelecidas.

Trabalharemos com base nos estudos da sociolinguistica, tal como
proposta pela Teoria da Variagdo e Mudanca Linguisticas (WEINREICH,
LABOV, HERZOG, 1968; LABOV 1972, 1994, 2001), que tem como principio
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analisar os fatores sociais sempre buscando compreender melhor a estrutura
das linguas e seu funcionamento. Também nos basearemos nos estudos
desenvolvidos por Romaine (1982); Bell (1984); Biber (1988); Biber e Finegan
(1989), Biber e Conrad (2009), Labov (2001a), Milroy (1980); Eckert (2000,
2001, 2003, 2008) e Irvine (2001) para melhor compreendermos de que forma
a nocao de estilo se relaciona ao sexo/género dos individuos em questao.
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1. DISCUTINDO “IDENTIDADE”

by

Questdes voltadas a identidade sdo do interesse das mais variadas
disciplinas. Varios campos do saber, desde a biologia até a psicandlise, fazem
uso de definicbes referentes as questdes identitarias e suas possiveis
aplicacdes. Aqui, restringimo-nos aos conceitos que, de alguma forma,
relacionam a identidade as escolhas linguisticas, de modo que consideramos
ser a lingua um dos fatores responséveis pela construcdo da identidade de
seus falantes.

Assim, as discussdes expostas nos itens de 1.1 a 1.6 ajudam-nos a
compreender o que € identidade e de que forma esta se constroi. No item 1.1
relacionamos noc¢des relativas ao discurso, a identidade e ideologia para, mais
adiante, no item 1.2 explicitarmos o que entendemos por identidade. Trazemos
a tona também, nos itens 1.3 e 1.4, questbes sobre identidade linguistica, ou
seja, de que modo a nocdo de pertencimento a um grupo ou local é capaz de
construir a identidade de um individuo e, mais do que isso, guiar suas escolhas
linguisticas.

Ainda nesta secdo, desenvolveram-se, nos itens 1.5 e 1.5.1, algumas
discussdes sobre sexo/género que, posteriormente, relacionam-se as nogoes ja
abordadas de identidade. Entendemos, assim, que identidade e lingua
relacionam-se diretamente a nocdo de sexo/género, visto agora como uma
microcategoria também capaz de guiar as escolhas linguisticas de um
individuo.

Por fim, no item 1.6 trazemos discussdes sobre o surgimento de novas
identidades (visto que 0s movimentos sociais sdo outros e contribuem para o
surgimento de diferentes identidades) e de uma possivel crise de identidade
vivida por determinados individuos que se deparam, agora, com uma nova
realidade e, consequentemente, deles exigem comportamentos com 0s quais

nao se viam habituados.

1.1 Discurso, identidade e ideologia

Sabe-se que ao se compreender de que modo a linguagem veicula

determinadas ideologias, compreende-se também de que modo as mais
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variadas identidades si3o construidas e reconhecidas (FIORIN, 1998). E
preciso, entdo, considerar a lingua como uma instituicdo social carregada de
valores ideoldgicos e, por isso, responsavel pela forte relacdo existente entre
homem e sociedade. Entendemos, assim, devido ao valor ideoldgico carregado
pelo discurso, que fenbmenos linguisticos sdo sociais, bem como fenbmenos
sociais sdo linguisticos, no sentido de que a linguagem age em todos o0s
contextos e praticas (FAIRCLOUGH apud KNOLL e PIRES, 2008, p.03). Diante
disso, 0 que desejamos € poder compreender o que € identidade e como esta
se constroi para, a partir dai, por meio dos estudos das cartas de leitores,
relacionar a triade discurso, identidade e ideologia.

Para Fiorin (1998, p.27), ideologia € o conjunto de ideias e de
representacfes que servem para justificar e explicar a ordem social, as
condicbes de vida do homem e as relacbes que ele mantém com outros
homens. Ideologia € uma “visdo de mundo”, ou seja, o ponto de vista de uma
classe social a respeito da realidade, a maneira como tal classe ordena,
justifica e explica a ordem social. Diante disso, € importante pensar que ndo ha
conhecimento neutro, uma vez que este se mostra sempre comprometido com
0s interesses sociais que Ihe cercam.

A partir disso, faz-se possivel pensar que “a cada formagao ideoldgica
corresponde uma formacdo discursiva” (FIORIN, 1998, p. 31), sendo o
discurso, entdo, a materializacdo das formacGes ideologicas e,
consequentemente, identitarias. E, entdo, esse discurso que exercera

influéncia sobre o comportamento do homem, uma vez que

o discurso transmitido contém em si, como parte da visdo de
mundo que o veicula, um sistema de valores, isto &,
estere6tipos dos comportamentos humanos que sado
valorizados positiva ou negativamente. Ele veicula os tabus
comportamentais. A sociedade transmite aos individuos — com
a linguagem e gracas a ela — certos estere6tipos, que
determinam certos comportamentos. Esses estereétipos
entranham-se de tal modo na consciéncia que acabam por ser
considerados naturais. (FIORIN, 1998, p.54)

E a partir desses pressupostos que entendemos e consideramos 0
conceito de identidade, interessando-nos, aqui, o fato de o discurso ser
fundamentalmente responsavel pela construcdo e pela formacdo desta

identidade. No que se refere aos estereotipos, desejamos também analisar de
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gue modo esse mesmo discurso, por meio do valor ideolégico que carrega, €
capaz de construir esterettipos acerca do que é “ser mulher” e do que é “ser
homem”.

E com base nas construcdes linguisticas e nos discursos veiculados
pelas cartas de leitores das revistas ja selecionadas que desejamos melhor
compreender de que forma essas podem ser responsaveis pela formacédo de

identidade de seus leitores, sejam eles mulheres ou homens.

1.2 O que é identidade?

Compreender o que é identidade e como esta funciona é fundamental
para também compreender de que modo essa mesma identidade se relaciona
com a lingua e os mais variados discursos ai produzidos, uma vez que “as
identidades adquirem sentido por meio da linguagem e dos sistemas simbalicos
pelos quais elas séo representadas” (WOODWARD, 2014, p.08).

Com base nas afirmacbes de Woodward (2014), faz-se possivel
entender que a identidade € marcada por meio de simbolos (e de suas
representatividades no meio em que estdo inseridos) e constituida a partir de
algo que existe ou acontece fora dela. Isso significa que, apesar de as
identidades serem experimentadas e vivenciadas pelos sujeitos — e, por isso,
individuais — elas sdo em parte construtos sociais (BATTISTI, 2014, p.02).

Tal afirmacdo nos leva a crer que o espaco/meio social em que um
determinado individuo encontra-se inserido pode contribuir, em grande parte,
para a formacado de sua identidade, uma vez que este mesmo individuo busca
pertencer a este meio, “moldando”, muitas vezes, o seu comportamento,
inclusive o linguistico, a fim de alcancar tal objetivo. A influéncia exercida pelo
social podera determinar o que ou quem um individuo € ou deixa de ser,
determinando também o0 quanto este se identifica com o0s pressupostos ali
existentes e mantidos.

Segundo Wenger (1998 apud BATTISTI, 2014, p.03)

a construcdo de identidade consiste em negociar 0s
significados de nossa experiéncia de pertenca a diferentes
grupos sociais. Nossas identidades séo fruto de nossa filiagao
social, das posicbes que ocupamos nos grupos de que
fazemos parte, esses estruturados em relacdo aos campos ou
classes sociais distintas.
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Aquilo que constitui a identidade de um sujeito € fruto de uma grande
negociagao entre a sua “personalidade individual” e sua “personalidade social’
(BONNEWITZ, 2002, p.91) e da busca pelo “fazer e ser parte” de uma dada
classe social. Quanto a isso, entendemos que a identidade é também relacional
(WOODWARD, 2014, p.09), pois uma determinada identidade depende de
outra identidade que dela se distinga, para assim poder existir. Isso significa
que a identidade é marcada pela diferenca (WOODWARD, 2014, p.09). Para
Hall,

acima de tudo, e de forma diretamente contraria aquela pela
qual elas sdo constantemente invocadas, as identidades séo
construidas por meio da diferenca e nédo fora dela. Isso implica
0 reconhecimento radicalmente perturbador de que é apenas
por meio da relagdo com o Outro, da relagcdo com aquilo que
nao é, com precisamente aquilo que falta, com aquilo que tem
sido chamado de seu exterior constitutivo, que o significado
“positivo” de qualquer termo — e assim sua “identidade” — pode
ser construido. (DERRIDA, 1981; LACLAU, 1990; BUTLER,
1993 apud HALL, 2014, pag. 110).

Ao relacionarmos tais afirmac¢des com nosso objeto de estudo, voltamo-
nos para as escolhas linguisticas de cada falante e ali observamos a
‘identidade e a diferenga”. Quando um individuo escolhe uma determinada
variedade, automaticamente “nega” outra, o que fez com que ele escolhesse
também sua identidade linguistica e descartasse outras possibilidades.

A identidade €, nesta situacdo, simbolicamente representada pela
variedade linguistica escolhida por tal individuo, ja que “existe uma associagao
entre a identidade da pessoa e as coisas que uma pessoa usa” (WOODWARD,
2014, p.09). Além disso, ao afirmarmos que a constru¢ao da identidade é tanto
simbdlica quanto social, referimo-nos, de forma mais especifica, as escolhas e
usos linguisticos de mulheres e homens, brasileiros e portugueses: quais sao
as diferencas linguisticas que marcam suas identidades? O que caracteriza a
fala de tais mulheres e de tais homens? Haveria uma crise de identidade
marcada por mudancgas sociais, individuais e linguisticas capaz de caracterizar
e determinar os usos de cada um desses individuos?

Segundo WOODWARD (2014, pag. 12), na base de toda essa discussao
sobre identidade encontram-se duas importantes perspectivas: a essencialista

e a construcionista — ou ndo essencialista. Para a perspectiva essencialista, a
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identidade nédo se altera ao longo do tempo, sendo algo por todos comumente
compartilhado. J4 a perspectiva ndo essencialista defende a importancia da
diferenga na construgdo da identidade, assim como as caracteristicas comuns

ou partilhadas por um determinado grupo. Segundo Mendoza-Denton,

0 essencialismo tal como conceituado por esses pesquisadores
(Cameron 1990, Romaine 1984, Fuss 1989, Potter 1996,
Janicki 1990, 1999) refere-se a tendéncia redutora (aristotélica)
por parte dos analistas em designar um aspecto particular de
uma pessoa ou grupo como explicacbes para seu
comportamento: a "esséncia" do que significa, por exemplo, ser
asiatica, indiana ou feminina, etc. (Said 1993), apesar do
reconhecimento de que o0s agentes estdo em relacbes
complexas com uma variedade de construgdes sociais maiores.
Podemos pensar sobre a identidade de uma forma que nédo
reduza ou simplifique os individuos para uma Unica dimensao?
(MENDOZA-DENTON, 2003 pag. 01, traducao propria)°.

Aqui, claramente, interessa-nos a segunda perspectiva, uma vez que
consideramos o fato de a identidade e, consequentemente, as escolhas
linguisticas de um individuo, ndo serem imutaveis. Tal fato faz-nos
compreender a identidade como sendo, entdo, multivalente em sua constituicdo
(MENDOZA-DENTON, 2003).

Entretanto, é preciso cuidado diante de tais afirma¢des. Segundo
WOODWARD (2014, pag. 13), “a identidade envolve reinvindicagoes
essencialistas sobre quem pertence e quem nao pertence a um determinado
grupo identitario, nas quais a identidade € vista como fixa e imutavel”’. Para a
autora, “essas reinvindicagdes estdo baseadas na natureza ou em alguma
versao essencialista da histéria e do passado” (como por exemplo, nas
relacdes de género estabelecidas entre homens e mulheres) na qual a historia
€, sim, “construida ou representada como uma verdade imutavel’.
(WOODWARD, 2014, pag. 13)

E preciso também atencdo ao modo como as pessoas assumem suas

posicoes de identidade e como se identificam com elas. Sobre isso, pode-se

° Tradugdo propria. Texto original: “Essentialism as conceptualized by these researchers
(Cameron 1990, Romaine 1984, Fuss 1989, Potter 1996, Janicki 1990, 1999) refers to the
(Aristotelian) reductive tendency by analysts to designate a particular aspect of a person or
group as explanations for their behavior: the “essence” of what it means, for instance, to be
Asian, or Indian, or female, etc. (Said 1993), despite the recognition that agents stand in
complex relationships to a variety of larger social constructs. Can we think about identity in a
way that does not reduce or simplify individuals to a single dimension?”.
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afirmar que o nivel psiquico, juntamente com as dimensdes sociais e
simbdlicas, completa a conceptualizacao de identidade. Isso explica porque “as
pessoas investem nas posi¢coes que os discursos da identidade Ihes oferecem”
(WOODWARD, 2014, pag. 15), “seja pela auséncia de uma consciéncia da
diferengca ou da separacdo, seja como resultado de supostas similaridades”
(WOODWARD, 2014, pag. 19). Para a psicanélise, € como se houvesse uma
“forte ativagcdo de desejos inconscientes relativamente a pessoas ou imagens,
fazendo com que seja possivel nos vermos na imagem” apresentada e com ela
nos identificarmos (WOODWARD, 2014, pag. 19).

A partir deste processo de identificacdo, voltamos ao inicio de tudo, em
que afirmamos ser a identidade construida por meio de representacdes sociais,
simbdlicas e, agora, psiquicas. Isso significa que sdo os valores culturais
existentes em um meio social os responsaveis pela “ativacdo” de um processo
maior de identificacdo, quando, por meio da representacdo simbdlica desses
mesmos valores culturais, escolhemos, inconscientemente, com ele nos
identificar ou ndo. Por este motivo, faz-se imprescindivel “analisar a relagao

entre cultura e significado” (HALL, 1997). Para Woodward,

E por meio dos significados produzidos pelas representacdes
gue damos sentido a nossa experiéncia e aquilo que somos.
Podemos inclusive sugerir que esses sistemas simbolicos
tornam possivel aquilo que somos e aquilo no qual podemos
nos tornar. A representacdo, compreendida como um processo
cultural, estabelece identidades individuais e coletivas e 0s
sistemas simbdlicos nos quais ela se baseia fornecem
possiveis respostas as questdes: Quem eu sou? O que eu
poderia ser? Quem eu quero ser? Os discursos e 0s sistemas
de representagdo constroem os lugares a partir dos quais 0s
individuos podem se posicionar e a partir dos quais podem falar
(WOODWARD, 2014, pag. 18).

Ao nos perguntarmos “o que é identidade?”, buscavamos como
respostas muitos dos pontos ja elucidados. Vale-nos, ainda, a definicdo
trabalhada por Mendoza-Denton (2003, pag. 01), cuja aplicacdo mostra-se,
para nés, a mais viavel, uma vez que a identidade €, entdo, vista como um

processo semiotico individual e coletivo:

o termo "identidade" funciona fora da linguistica para cobrir
uma variedade de conceitos; para 0S N0SS0S propositos,
entenderemos a identidade como a negociacdo ativa da



33

relacdo de um individuo com constru¢des sociais maiores, na
medida em que essa negociacdo é sinalizada através da
linguagem e de outros meios semiéticos. A identidade, ent&o,
nao é nem atributo nem posse, mas um processo de semiose a
nivel individual e coletivo (MENDOZA-DENTON, 2003, pag.01,
traducéo propria)'®.

Considerando todas as conceituagfes e questdes acima formuladas e
apresentadas, pretendemos, nas proximas secfes, aprofundar as discussdes
acerca da construcdo da identidade, a fim de compreender as relacbes entre
sexo/género e identidade e, posteriormente, entre estilo e identidade. Assim,
interessa-nos olhar mais atentamente para a construgdo de uma identidade
baseada nas escolhas e usos linguisticos de seus falantes, como também
desejamos, mais adiante, compreender de que modo as questdes de
género/sexo podem interferir na producdo dos discursos de homens e

mulheres.

1.3 Pertencer ou néo pertencer: questdes de identidade linguistica

E precisamente porque as identidades sdo construidas dentro
e nao fora do discurso que nds precisamos compreendé-las
como produzidas em locais histéricos e institucionais
especificos, no interior de suas formacdes e praticas
discursivas especificas, por estratégias e iniciativas especificas
(HALL, 2014, pag. 109).

Para Mey (2006), a lingua pode ser entendida como a representacao de
um povo, uma vez que “a lingua se relaciona com a sociedade porque é a
expressdo das necessidades humanas de se congregar socialmente, de
construir e desenvolver o mundo. A lingua é a maneira pela qual uma
sociedade inteira se expressa” (pag. 76).

Sendo assim, ao usar a lingua para se expressar, o individuo se coloca,
estrategicamente e de acordo com suas vontades, mais perto ou ndao, de uma

determinada parcela da sociedade. Isso significa que é a lingua a responsavel

1% Tradugao propria. Texto original: “The term ‘identity’ functions outside of linguistics to cover a
variety of concepts; for our purposes, we will understand identity to mean the active negotiation
of an individual's relationship with larger social constructs, in so far as this negotiation is
signaled through language and other semiotic means. Identity, then, is neither attribute nor
possession, but an individual and collective level process of semiosis” (MENDOZA-DENTON,
2003, pag.01).
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pelo sentimento de pertencimento de um individuo a um determinado grupo
social, visto que sua fala pode aproximé-lo ou afasta-lo deste grupo, caso os
outros falantes néo o aceitem.

Aqui, cabe o exemplo citado por Mey (2006, pag. 72), quando faz
referéncia ao sotaque estrangeiro de Sao Pedro, reconhecido e mal visto pelos
servos que haviam ajudado na captura de Jesus. Pedro foi “revelado por sua
lingua como pertencente a um determinado, e ndo muito respeitado, grupo
étnico, o dos galileus, e ainda associado a alguém que estava prestes a ser
condenado por alta trai¢cao e, depois, executado”.

Compreende-se, assim, que a lingua, por mais individual que seja, é
aguela que socialmente nos define. Diante disso, mais uma vez, voltamos ao
ponto em que a identidade de um individuo se da por meio de construtos
pessoais, mas também sociais. H4, assim, uma negociacdo de personalidades
“‘individual” e “social” para que seja construida a chamada identidade linguistica
de um falante, uma vez que suas escolhas linguisticas se relacionam
diretamente com um maior ou menor sentimento de pertencimento ao meio em
que se encontra.

A partir do momento que compreendemos ser a lingua propriedade de
uma comunidade, notamos o “forte elo existente entre uma nacdo e sua
identidade, ou seja, entre a histéria e a linguistica” (MEY, 2006, pag. 81).

Desse modo,

embora o usuario individual da lingua a perceba como a
expressao de uma personalidade singular, que ndo pode ser
duplicada ou substituida por alguma coisa — em suma, uma
“propriedade” pessoal — essa lingua é também propriedade da
comunidade. Uma lingua verdadeiramente ‘“individual”,
estritamente egocéntrica, ndo seria entendida por ninguém. O
contexto que torna a lingua possivel € também o contexto que
permite ao individuo ser ele mesmo, e usar sua lingua de
acordo com os seus desejos pessoais. O usuario quer que a
lingua seja, ao mesmo tempo, a expressdo de valores
independentes, e uma expressdo individual e pessoal do seu
self (MEY, 2006, pag. 77).

E é exatamente esse desejo de individualidade, que subjaz ao momento
em que nos expressamos, que faz com que os falantes coloquem em prética
suas reais intencdes de pertencer, ou ndo, a um determinado grupo linguistico.

Nota-se, aqui, que as escolhas linguisticas de um individuo sdo capazes de
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aproxima-lo de um grupo ou de exclui-lo dali, assim como aconteceu com
Pedro.

E nesse contexto de escolhas linguisticas, e de um maior ou menor
pertencimento, que casos de variacdo podem ser, muitas vezes, observados.
Para fazer parte daquele grupo que ndo era o seu, Pedro poderia ter se
“ajustado” linguisticamente a realidade social que vivia e a fala do outro,
fazendo uso de uma nova variante, com a intengdo de ali pertencer.

Vale-nos aqui o conceito de performance linguistica relacionado a

construcdo de uma identidade social. Para Mendes (2012, pag. 115),

s

por um lado, a linguagem ¢é portadora de significados
simbdlicos e sociais; por outro, os falantes dao-se conta dessa
funcdo simbdlica da linguagem e se valem disso para
expressar e veicular significados sociais. [...] No esfor¢co por
desenvolver uma teoria social da linguagem, comecgou-se a
explorar a possibilidade de que as variantes linguisticas nao
apenas caracterizam a linguagem de um certo grupo social,
mas também podem ser usadas por individuos que queiram
indicar sua afiliacdo a uma determinada comunidade.

Partimos, entdo, desse pequeno exemplo em que situamos o que foi
vivido por Pedro para melhor explicitarmos o fato de ser a identidade linguistica
uma construcdo individual e social. A partir dai, faz-se importante destacar
alguns dos estudos que tratam da relacdo entre perférmance linguistica e
identidade social, em que claramente notamos a relacdo estabelecida pelo
individuo entre sua lingua e 0 meio em que se encontra.

O trabalho desenvolvido por Labov (1972a, 2008) sobre a estratificacao
social do (r), nas lojas de departamento de Nova York, nos mostra que “a
estratificacdo do (r) € uma propriedade do subgrupo mais homogéneo das trés
lojas trabalhadas: as vendedoras brancas naturais de Nova York” (LABOV,
2008, p.76). Tal fato nos faz pensar que as mulheres apresentam um discurso
mais cuidado, uma vez que “quando se trata de implementar na lingua uma
forma socialmente prestigiada, como no caso da prondncia retroflexa em Nova
York, as mulheres tendem a assumir a lideranga da mudanga” (PAIVA, 2003,

p.36). Segunda a autora,

as diferencas entre homens e mulheres no uso da variante
padrdo, a pronuncia retroflexa, sdo mais acentuadas em
estilos de fala mais cuidados, ou seja, naquelas situagbes
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em que o falante dispensa mais atencdo a sua propria fala,
e sao menos expressivas ou tendem a se neutralizar em
estilos de fala mais informais, em que emerge de forma mais
evidente a variante vernacular. O aumento do indice da
variante padrdo na fala feminina é proporcional ao aumento
do nivel de formalidade do discurso. Essa forma de
interagdo parece indicar que a sensibilidade feminina ao
valor social das variantes linguisticas é, de certa forma,
controlada pela propria situacédo de discurso (PAIVA, 2003,
p.38).

Temos, ainda, os estudos realizados por Trudgill (1974), em que se
examinou a pronuncia variavel do morfema —ing em final de palavra,
observando-se que os homens alegavam usar a variante ndo-padrao [In] e que

as mulheres optavam pela variante padrao [In]. Para Mendes (2012, p.115),

essa descoberta ilustra o fato de que os falantes de uma lingua
fazem avaliagOes acerca dos seus diferentes estilos de fala e
gue tém alguma consciéncia delas. Em seu estudo, Trudgill
(1974) demonstra que o emprego de uma variante bem como a
avaliacdo de seu emprego, sobretudo no caso dos homens,
serviam ao propésito de marcar seu pertencimento a um
determinado grupo social, atestando a associacdo simbolica
entre linguagem e comunidade. O autor reconhece que
determinados “modos de falar’ detém prestigio social e da uma
das primeiras contribuicbes para os estudos da linguagem
como meio de construgéo de identidade.

Outro estudo mais atual foi desenvolvido por Mendes (2011), em que se
observou o uso do diminutivo por individuos gays, na cidade de S&o Paulo.
Esse estudo tinha como pressuposto inicial compreender “o que ouvimos na
fala de uma pessoa que nos leva a percebé-la como possivel integrante de
uma determinada categoria” (MENDES, 2012, pag. 113). A hipotese inicial era
a de que o diminutivo guardava correlacdes com as categorias de sexo/género.
Por meio de andlises quantitativas e qualitativas, chegou-se a conclusao de
gue mulheres heterossexuais e homens gays fazer maior uso do diminutivo,
quando comparados a homens heterossexuais, homens gays “mais

masculinizados” e lésbicas “menos femininas”. Assim,

os resultados confirmam a forte correlagdo existente entre as
categorias sexo/género e usos do diminutivo no portugués
paulistano. [...] Se por um lado pode-se dizer que a avaliacdo
do “exagero” emergiu experimentalmente e foi coloquialmente
empregada, por outro, as analises de usos de diminutivos
apresentadas parecem confirmar a hipotese de que eles
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podem funcionar como marcadores de género/sexo (MENDES,
2012, pag. 123).

Tais estudos nos mostram que “os falantes-individuos tém alguma
consciéncia dessa propriedade da linguagem e manipulam-na para a
construcdo de sua identidade social” (MENDES, 2012, pag. 116). Ou seja, o
individuo pode fazer uso de seu “conhecimento da relacdo entre tracos
linguisticos e identidade social, adotando marcas linguisticas para ‘indexar’ sua
afiliacdo a um determinado grupo” (BELL, 2001b apud MENDES, 2012, pag.
116).

E, entdo, a capacidade que tem um individuo de se filiar a uma
determinada comunidade, assim como as escolhas linguisticas feitas a partir
dai, que nos remetem ao conceito de redes sociais (MILROY, 1980, 2002),
definida por Milroy (2002, pag. 410) como o conjunto dos varios
relacionamentos estabelecidos por um individuo com outras pessoas. E por
meio da andlise das redes sociais que se examina as diferentes estruturas e
propriedades desses relacionamentos, compreendendo-se, assim, como
diferentes variedades linguisticas, muitas vezes nao padrdo, sao ali mantidas.
Segundo Milroy (2002, pag. 412),

Um postulado fundamental da andlise de rede € que os
individuos criam comunidades pessoais que proporcionam um
guadro significativo para resolver os problemas da vida diaria
(Mitchell 1986: 74). Estas comunidades pessoais sao
constituidas por lagos interpessoais de diferentes tipos e
forcas, e as relagbes estruturais entre as ligagbes podem
variar'?,

' “An individual's social network is straightforwardly the aggregate of relationships contracted

with others, and social network analysis examines the differing structures and properties of
these relationships”. (MILROY, 2002, pag. 410)

2 Tradug&o prépria — “a fundamental postulate of network analysis is that individuals create
personal communities which provide a meaningful framework for solving the problems of daily
life (Mitchell 1986: 74). These personal communities are constituted by interpersonal ties of
different types and strengths, and structural relationships between links can vary. Particularly,
the persons to whom ego is linked may also be tied to each other to varying degrees—ego being
the person who, for analytic reasons, forms the “anchor” of the network. A further postulate with
particular relevance to language maintenance or change is that structural and content
differences between networks impinge critically on the way they directly affect ego. Particularly,
if a network consists chiefly of strong ties, and those ties are multiplex or many-stranded, and if
the network is also relatively dense—i.e. many of ego's ties are linked to each other—then such a
network has the capacity to support its members in both practical and symbolic ways”.
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Sendo assim, quanto mais fortes forem as relacdes estabelecidas entre
um individuo e os outros membros de uma dada comunidade, mais resistente
esta rede serd as mudancas. Ao contrario disso, quando se tratarem de
relacbes fracas e pouco densas, mais suscetiveis estardo aos casos de
mudanca linguistica. Embora ndo se possa alegar ser a rede pessoal de um
individuo independente de estruturas sociais, politicas ou econémicas mais
amplas, torna-se também inviavel tratar dos estudos que envolvem as redes
sociais como sendo macrocategoria, assim como acontece, por exemplo, com
as classes sociais (MILROY, 2002, pag. 411).

Por tal motivo, a rede social € mais bem tratada como um meio de captar
a dindmica subjacente dos comportamentos interacionais do orador do que
como uma categoria social fixa. Assim, dependendo do interesse que tem um
individuo em se relacionar com outro, dentro de uma comunidade, este fara
uso de uma ou outra variedade linguistica, com a intenc&o de ali pertencer.

Mais uma vez, somos remetidos ao conceito de identidade, sendo esta
construida a partir da negociacao dos significados da experiéncia de pertenca a
diferentes grupos sociais (WENGER, 1998 apud BATTISTI, 2014, pag. 81). Ou
seja, o individuo vé-se responsavel por pertencer ou nao a um grupo social,
baseando-se, para isso, em seus interesses pessoais e sociais e nas relagdes
estabelecidas com os outros membros de tal comunidade. Serdo essas
relacbes que determinardo aqueles que fardo parte de sua rede social, assim
como as escolhas linguisticas por ele adotadas. Quando se trata de questdes
de identidade, “ao mesmo tempo que nao se deve reduzir os falantes a uma
Gnica dimenséo social, ndo se deve superestimar o papel agentivo do falante
da construcéo de sua propria identidade” (OUSHIRO, 2015, pag. 25).

Faz-se importante, entdo, tratar a identidade linguistica de um individuo
como resultado de uma criagdo individual e social. Aqui, somos remetidos,
novamente, as questdes relativas a “identidade e diferenga”, em que, por meio
de suas relagdes pessoais “o falante define sua identidade linguistica nao
através do “eu sou”, mas sim através de “eles sao”, ou seja, definem-se pela
sinalizagdo discursiva de que nao pertencem a certas categorias sociais”
(OUSHIRO, 2015, pag. 30).

Ainda que ndo seja possivel aplicar diretamente o0s conceitos de
comunidades de pratica e redes sociais aos textos escritos aqui analisados, €
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possivel partir do pressuposto de que elementos comuns “‘unam” os leitores
das revistas para as quais escrevem, assim como relagbes comuns entre os
individuos de uma dada comunidade também os unem. Configura-se, assim,
um novo grupo de individuos, que encontra nas revistas respostas comuns as
suas duvidas que também sdo comuns, ja que os temas ali trabalhados giram
sempre em torno dos mesmos assuntos.

Estudos anteriores (MARINE, 2009; BUENO, 2014) demonstraram a
forte relacéo dialdgica estabelecida entre as revistas femininas e suas leitoras.
Através das perguntas enviadas, foi possivel notar o grande envolvimento das
leitoras para com as revistas, ja que elas esperam por dicas, conselhos e
solugbes sobre como lidar com determinados problemas ou desafios. Para
Bueno (2014, pag. 62),

ao se considerar as relacdes dialégicas como relacdes entre
indices sociais de valor, entende-se que ha uma interacao
social nas relagbes estabelecidas, sendo exatamente isso o
gue acontece com as cartas de leitoras. Elas buscam por
alguém que compreenda seus momentos de dificuldades e
davidas e se espelham nas respostas oferecidas para
encontrar pontos de equilibrio, tornando muitas vezes aquilo
gue é falado como referéncia, constituindo, assim, subsidios
para suas identidades. As leitoras sentem-se extremamente a
vontade para expressarem aquilo que pensam e sentem, como
se, de fato, houvesse um relacionamento seguro entre elas e a
revista. E, para as revistas, isso se torna algo fundamental, pois
€ dessa relacdo sincera que elas precisam para manter, do
outro lado, suas leitoras e, também, consumidoras.

Isso significa que o “outro” é responsavel pela constituigdo do “eu” e que
€ por meio desse dialogo com o “outro” que o “eu” é capaz de construir sua
identidade. Aqui, é possivel expressar o conceito de alteridade, necesséario,
entdo, para que o “eu” se constitua (BAKHTIN, 1995; 2003). E nesse sentido
que se torna possivel identificar o dialogo estabelecido entre as leitoras de
revistas femininas e também entre essas mesmas leitoras e as revistas para as
quais escrevem em busca de respostas responséveis pela formacdo de suas
identidades.

Para este estudo, ampliamos 0 nosso universo de pesquisa e, agora,
trabalhamos com diferentes leitores — homens e mulheres, brasileiros e

portugueses. Estabelecemos como hipbétese que tais leitores continuem
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buscando, nas respostas oferecidas pelas revistas, por significados ideologicos
capazes de constituirem os seus “eus”. Sera com base nesses pressupostos e
por meio de um olhar mais minucioso, que encare as categorias sociais agora
como microcategorias, que conduziremos, mais adiante, a analise das cartas

desses leitores.

1.4 A minha patria € a lingua portuguesa

Iniciamos esta subsecao elucidando parte do que foi dito por Fernando
Pessoa, no Livro do Desassossego (1989), quando este afirma ser a sua patria
a lingua portuguesa, para tratarmos aqui de algumas questdes relacionadas a
chamada identidade nacional. Com essa afirmacao, o poeta portugués faz-nos
refletir sobre a definicdo de patria e como esta se configura, assim como a
importancia de uma lingua em sua constituicdo. Entender e relacionar a
conceptualizacdo de patria (ou nacdo) e lingua ndo é tarefa simples, mas
importante, pois nos remete ao conceito de identidade nacional — relevante
agui quando tratamos das cartas de leitores brasileiros e portugueses e da
relacdo estabelecida, por meio da linguagem, entre estes e as revistas com as
quais se correspondem.

A ideia de identidade nacional teve inicio no século XVIIlI e desenvolveu-
se plenamente apenas no século XIX, apds a instituicdo das variadas nacoes
gue constituem o mundo atual (FIORIN, 2011, pag. 119). Segundo Fiorin (2011,
pag. 119), “antes dessa época ndo se pode falar em nagdes propriamente
ditas, nem na Europa, nem em outras partes do mundo”. A partir dai, “nacéo”
comeca a ser entendida como autodescricdo da cultura patrimonial de uma
sociedade, que pode se apresentar a partir de uma consciéncia de unidade
identitaria ou como forma de alteridade, buscando demonstrar a diferenga em
relacdo a outras culturas (FIORIN, 2011). Assim, ao tratarmos do
estabelecimento das identidades nacionais, percebemos que sao comuns 0S

estudos baseados nos essencialismos culturais. Para Silva (2014, pag. 85),

As identidades nacionais funcionam, em grande parte, por meio
daquilo que Benedith Anderson chamou de “comunidades
imaginadas”. Na medida em que n&o existe nenhuma
‘comunidade natural” em torno da qual se possam reunir as
pessoas que constituem um determinado agrupamento
nacional, ela precisa ser inventada, imaginada. E necessario
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criar lagcos imaginarios que permitam “ligar” pessoas que, sem
eles, seriam simplesmente individuos isolados, sem nenhum
“sentimento” de terem qualquer coisa em comum.

Thiesse (1999, pag. 12) complementa esse raciocinio ao afirmar que “a
nacado € uma herancga, simbdlica e material’. Assim, “pertencer a uma nagao é
ser um dos herdeiros desse patriménio comum, reconhecé-lo, reverencia-lo”
(THIESSE, 1999, pag. 12). “A nacionalidade €, portanto, uma identidade”
(FIORIN, 2011, pag. 119). Além disso, “a identidade nacional € composta de
tracos comuns a comunidades que tém outras identidades” (FIORIN, 2011,
pag. 121), o que nos faz pensar na situacao identitaria de Brasil e Portugal,
unidos por uma mesma lingua.

Segundo Woodward (2014, pag. 11), “a afirmagdo das identidades
nacionais € historicamente especifica” e podemos notar isso quando
observamos os processos que se deram aqui e la. Em Portugal, foi o Marqués
de Pombal quem teve papel relevante na criacdo de uma identidade linguistica,
devido a sua “nitida consciéncia da fungéo da linguagem no forjamento de uma
identidade comum” (FIORIN, 2011, p&g.127-128). Pombal tem uma visédo
moderna das funcfes simbdlicas do idioma, instituindo, com isso, o Diretorio
dos indios, de 3 de maio de 1757. “Nele, exige-se que a lingua geral deixe de
ser usada e que o Portugués assuma seu lugar em todos os atos publicos da
colénia” (ALMEIDA apud FIORIN, 2011, pag. 128). Segundo Fiorin,

a lingua nacional tem uma funcdo pratica, expressa por seu
uso na administracéo, no ensino, etc., e uma fungéo simboalica,
a de encarnar a nagéo (THIESSE, 1999, pag. 70). A criagdo de
uma lingua nacional obedece a estratégias muito distintas:
escolha de um dialeto, seja por sua posi¢ao linguistica média,
seja pela situacdo dominante em termos econdémicos e sociais;
estabelecimento de uma koiné; forjamento de uma lingua
moderna, com inovagédo semantica e normativizagao gramatical
(FIORIN, 2011, pag. 128).

J& no Brasil, o processo de constru¢do de uma identidade nacional
comecga com a nacionalizacao de Pedro I, que renuncia a Portugal e assume a
nacionalidade brasileira. Depois disso, a literatura teve papel fundamental
nesse processo, com especial destaque para o romantico José de Alencar,

autor de obras que retrataram, de fato, o povo brasileiro e suas peculiaridades,
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desvinculando-o de Portugal, seu colonizador'®. A independéncia linguistica
dos padrdes portugueses, para o Brasil, era tdo importante quanto a
independéncia politica (FIORIN, 2011, pag. 129).

Para o Brasil afirmar-se como nacdo era preciso mostrar sua
identidade linguistica e, por conseguinte, a distincdo entre o
Portugués falado em Portugal e o portugués brasileiro.
Falavamos (como falamos ainda) portugués. Contudo, era
necessario demarcar a diferenca da lingua falada no Brasil.
Falava-se portugués sim, mas um portugués diferente
(ALENCAR, 1965, pag. 260). O Guarani mostra, além da
fundagcdo da nacionalidade, a identidade da lingua falada no
Brasil, que é correlata & do homem brasileiro, cuja origem o
romance descreveu. Ndo se trata do portugués tal como é
falado em Portugal, mas de um portugués modificado pela
natureza brasileira (ALENCAR, 1995, pag. 116-117). A lingua
falada no novo pais é um reflexo, na pronudncia, na sintaxe e no
Iéxico, das suavidades e asperezas da natureza da América
(FIORIN, 2011, pag. 128-129).

Juntamente com a lingua, € central a construcdo de outros simbolos
nacionais, entre os quais se destacam os mitos fundadores (SILVA, 2014, pég.
85). Os mitos, aqui, sdo exemplos importantes de essencialismo cultural, uma
vez que sao responsaveis por nos “ajudar a compreender a época em que
foram forjados”, construindo identidades por meio de herois fundadores — como
Peri que, ao salvar Cecilia de uma grande inundacdo, une-se a ela e dao
origem a um casal formado por um indio que aceitara os valores cristdos e uma
portuguesa que aceitara os valores do Novo Mundo'* — que mitificassem a
origem do povo (FIORIN, 2011, pag. 126). Segundo Silva (2014, pag. 85)

fundamentalmente, um mito fundador remete a um momento
crucial do passado em que algum gesto, algum acontecimento,
em geral heroico, épico, monumental, em geral iniciado ou
executado por alguma figura “providencial”, inaugurou as bases
de uma suposta identidade nacional. Pouco importa se os fatos
assim narrados sao “verdadeiros” ou n&o; o que importa é que
a narrativa fundadora funciona para dar a identidade nacional a
liga sentimental e afetiva que lhe garante certa estabilidade e

BE importante lembrar que, por outro lado, houve também um projeto da elite oitocentista de
criacdo de uma norma brasileira pautada em uma norma portuguesa imaginada, em que tudo

que fosse marca brasileira, e que pudesse ser associado a nossa realidade mestica, foi
rejeitado.

4 ALENCAR, José de. O Guarani. 19 ed. S&o Paulo: Atica, 1995.
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fixacdo, sem as quais ela ndo teria a mesma e necessaria
eficacia.

Aos observarmos os processos histéricos de construcdo de identidades,
brasileiro e portugués, notamos que sdo eles, de fato, bastante singulares e
especificos, o que faz com que nos questionemos a respeito do até entdo
elemento unificador desses dois paises — a lingua portuguesa.

Brasil e Portugal, como ja sabemos, pertencem a Comunidade dos
Paises de Lingua Portuguesa (CPLP), entendida como um “espaco juridico,
politico, econdmico, financeiro, monetario, mas ndo um espacgo identitario”
(FIORIN, 2011, pag. 122). Ainda que Brasil e Portugal se assemelhem devido
ao idioma neles proferido, falta-lhes um elemento comum, um “patriménio
simbdlico” (FIORIN, 2011, pag. 122), que proponha a seus individuos
interesses também comuns. Assim, percebemos que a lingua portuguesa pode
nao ser elemento capaz de “unir’, de forma identitaria, esses dois povos,

podendo ser, sob alguns aspectos, um elemento diferenciador. Para Fiorin,

0 Brasil representou uma das primeiras experiéncias bem
sucedidas de criar uma nacao fora da Europa. A nacao € vista
como uma comunidade de destino, acima das classes, acima
das regides, acima das racas. Para isso, é preciso adquirir uma
consciéncia de unidade, a identidade e, ao mesmo tempo, é
necessario ter consciéncia da diferenca em relagéo aos outros,
a alteridade. O grande outro (sem trocadilhos lacanianos) da
criagdo da nacionalidade brasileira € Portugal (FIORIN, 2011,
pag. 123).

Assim, ainda que tanto brasileiros quanto portugueses tenham a lingua
portuguesa como “lingua mae”, a relagdo desses individuos com sua lingua
nao é exatamente a mesma. Isso devido as diferentes consciéncias identitarias
de cada um deles e dos diferentes processos de criacdo de tal identidade
nacional, no Brasil e em Portugal.

Para ilustrarmos tais afirmacgdes, podemos citar alguns dos resultados
encontrados no teste de percepcdo elaborado por Bueno (2014), em que
brasileiros e portugueses demonstraram carregar diferentes entendimentos
quanto as aplicagcbes das normas propostas por algumas gramaticas —

considerando, aqui, que os conteudos das tradicionais gramaticas brasileiras e



44

portuguesas utilizadas para o desenvolvimento deste teste sédo praticamente os
mesmos (BUENO, 2014).

Nesse sentido, este teste de percepcéo foi entendido como um meio
eficaz de se aproximar da variedade de cada falante (brasileiro e portugués),
sendo possivel, assim, avalid-las a fim de se justificar as diferencas e
semelhancas j4 evidenciadas por Bueno (2014) em andlises anteriores,
presentes nesse mesmo trabalho™. Foram elaboradas questdes que
abordassem, de forma bastante pratica, o emprego das preposicdes a, até, em
e para em situacdes proximas daquelas pesquisadas: as ocorréncias de
predicadores verbais que tivessem um complemento preposicionado
veiculando valor de meta. Essas questdes foram elaboradas de forma bastante
direta, todas elas apresentando, como alternativa de resposta, casos com cada
uma das quatro preposi¢des selecionadas, para que o informante pudesse, de
acordo com a sua percepcao de lingua, escolher a que lhe parecesse mais
“apropriada”.

O teste foi respondido por 450 informantes, sendo, entdo, 173 brasileiros
e 277 portugueses e merecem maior destaque aqui os resultados encontrados
junto aos verbos de direcdo (cf. Bueno, 2014). De modo bastante geral,
percebeu-se que, para os brasileiros, as preposicbes a e para apresentam
praticamente os mesmos valores, sendo que nenhuma diferenca de sentido
entre elas é abordada. J& para a maioria dos portugueses, a indica uma néo
permanéncia em um lugar, ao contrario de para, que evidencia essa
permanéncia. A preposicdo até, para a maioria dos dois tipos de informantes,
traz a ideia de um limite até o qual se vai. A preposicdo em, apesar de nao

selecionada por nenhum brasileiro, ndo recebeu nenhum tipo de comentario

> Em seu trabalho, Bueno (2014) estudou a variacéo de preposicBes em textos de cartas de
leitoras de revistas femininas atuais, brasileiras e portuguesas. Para tanto, foram levadas em
consideragdo as mudancas sintaticas, sendo posteriormente selecionadas quatro preposicdes
— a, até, em e para — identificadas como variantes em contexto de complementacao verbal no
portugués. Essa pesquisa teve como objetivo estabelecer uma possivel relacdo entre
alternancias na organizagcdo dos constituintes de uma sentenca em revistas femininas que
trabalham com variedades do portugués brasileiro (PB) e europeu (PE), buscando evidenciar
os casos de variacdo linguistica por meio da analise das cartas de leitoras presentes nesses
veiculos de comunicagéo. Quanto aos resultados obtidos, de modo geral, foi possivel observar
a prevaléncia das preposi¢cdes até, em e para (56% - 183 dados) no PB, enquanto que no PE a
preposicao a (80% - 196 dados) mostrou-se predominante. Por meio da analise mais minuciosa
desses resultados, considerando-se os tipos verbais trabalhados e seus complementos, tornou-
se possivel afirmar que as diferencas existentes entre o PB e o PE, quando tratamos dos usos
dessas preposic¢des, sdo sustentadas, cada qual, por suas respectivas normas linguisticas.
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por parte destes, enquanto que o0s portugueses afirmaram, em sua maioria, que
esse tipo de construcdo é exclusivo do portugués brasileiro e, entdo,
inexistente em Portugal.

Quando questionados sobre a construcdo “Quando cheguei na casa
dela, tudo estava calmo™®, os seguintes resultados foram encontrados: nos
dados portugueses, dos 277 questionados, vemos entre as repostas mais
assinaladas que 150 (54,1%) deles nao utilizam essa construcdo porque a
consideram incorreta e outros 72 (26%) ndo conhecem esse tipo de construcao
verbal. Em relacdo as respostas dadas por brasileiros, 85 (49,2%) deles
afirmaram fazer uso dessa construgcdo apenas em situagbes informais,
enquanto que 62 (35,9%) informantes disseram usar essa construgdo em
qualquer situacao, porque Ihes parece algo normal e comum.

Por outro lado, quando questionados sobre a forma como utilizavam a
frase: “Ha dias fui ao cinema com meu grupo de amigos”, dos 277 portugueses
respondentes, 153 (55,2%) deles disseram utilizar essa construcdo em
qualquer situacdo porque lhes parece algo normal e comum. Tal resultado
mostrou-se bastante positivo e valido, uma vez que isso possibilitou a
compreensao de por que os falantes do PE dao preferéncia ao uso da
preposicao a.

Foi possivel inferir que essa preferéncia pela preposicao a, apesar de
nao ser aleatéria — ja que outras preposicdes acabam sendo desconsideradas
por eles —, pode se dar sem que levem rigidamente em conta 0s pressupostos
estabelecidos pelas graméticas, ainda que tais escolhas coincidam com os
conteudos por estes manuais.

Com a ajuda desses resultados, Bueno (2014) confirmou a hipotese de
qgue os informantes portugueses conhecem, obviamente, a horma-padrdo, mas
nao a consideram em sua totalidade no momento de escolha entre uma ou

outra preposicdo, principalmente pelo fato de justificarem a preferéncia pelas

16 Questdo 09. O que vocé diria sobre a frase: “Quando cheguei na casa dela, tudo estava
calmo”?

N&o a uso porque é uma construgdo incorreta

N&o a uso porque ndo conheco esse tipo de construcdo verbal.

Uso essa construcdo apenas em situacfes informais.

Uso essa construcdo em qualquer situacéo porqgue me parece algo normal e comum.

Uso essa construgdo porque, de acordo com as Gramaticas e Manuais, ela é a mais aceitavel.
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construcbes com a preposicdo a por serem elas “algo normal e comum”, o que
faz com que suas escolhas sejam, entdo, pautadas por uma norma de uso.

Sobre os informantes brasileiros, dos quais se esperava um uso maior
das preposicdes até, em e para, quando comparado a preposi¢cao a, ocorre a
possibilidade de terem avaliado o teste de percep¢do como uma situacao mais
formal (o que condiz com uma escolha maior de a), do que aquela utilizada
pelas leitoras das revistas ao escreverem suas cartas (0 que favoreceu o uso
de até, em e para). Tal fato interfere nos resultados fornecidos pelo teste e
pela andlise das cartas, mas reforca a ideia de que fatores extralinguisticos
podem influenciar a escolha dessas preposigoes.

Assim, esse estudo, de certa forma, reforca a ideia, anteriormente
descrita, de que brasileiros e portugueses encaram a mesma lingua por eles
falada, de modos diferentes, o que nos faz pensar que o sentimento de
identidade nacional cultivado por cada um deles € também diferente. Ainda que
brasileiros e portugueses em muito se assemelhem pela lingua portuguesa,
nao se pode deixar de considerar o quanto questfes relativas a identidade
nacional podem interferir nessa suposta “igualdade”.

Assim, pode ser verdade afirmar que “a minha patria € a lingua
portuguesa”, desde que essa lingua portuguesa nao seja entendida como unica
e exclusiva, mas sim caracterizada pelos processos historicos individuais e
particulares de cada uma dessas duas patrias que a carregam. E, entdo, diante
dessas diversidades, que percebemos a dificuldade de se estabelecer uma
identidade luséfona, considerando aqui Portugal como o colonizador e o Brasil
como herdeiro de sua lingua. Mas, muito além disso, hotamos que € por meio
da compreensao do outro como “diferente” de si que se constréi a identidade

nacional desses dois povos, ponto de extrema importancia em nossos estudos.

1.5 Aproximando “sexo/género” das questoes identitarias

Os primeiros estudos sobre identidade linguistica baseavam-se em
modelos estratificados de fala da populacdo, de acordo com a regido, idade,
sexo, ocupacdo, classe social e etnia, sendo também os fatores
extralinguisticos avaliados por meio de uma andlise quantitativa (LABOV,

1972b, 1972d, 1972e). Foram estes estudos os primeiros a explorar a
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sistematicidade da relacdo existente entre os construtos sociais e linguisticos
(MENDOZA-DENTON, 2003).

Entretanto, ao se investigar mais a fundo as questdes identitarias, nota-se
que tal caminho, muitas vezes, pode nao ser suficiente para que se
compreenda de que forma a identidade de um individuo pode também se
constituir a partir de seus usos linguisticos. Assim, olhar para o meio em que se
encontram tais individuos e para as suas praticas ali situadas (ao invés de se
considerar apenas determinadas categorias formais de analise) faz-se
extremamente importante para se compreender a identidade como sendo
multivariada (MENDOZA-DENTON, 2003).

Entender a identidade como multivariada € 0o mesmo que nao
compreendé-la como fixa e uma Uunica vez determinada. Ao contrario, a
identidade pode ser continuamente negociada (WENGER, 1998) e nao definida
em um momento especifico da vida de um individuo. Ao falarmos sobre
sexo/género e suas relagcbes com as questdes identitarias, precisamos levar
em consideracdo exatamente esse aspecto multivariado e dinamico, além de
pensarmos a respeito de uma possivel crise de identidades. Para isso, €
importante observarmos de que modo foi sendo construida e trabalhada a
relacdo entre lingua e sexo/género, para que possamos, por fim, abordar
aspectos relacionados a, entéo, identidade de género.

Interessam-nos, aqui, os estudos de Labov (1991, pag. 205-206) que
tratam da existéncia de dois principios gerais da diferenciacdo sexual que
emergem de estudos sociolinguisticos anteriores: (i) em situacdes de
estratificacdo sociolinguistica estavel, os homens usam, com maior frequéncia
do que as mulheres, formas ndo padronizadas; (ii) na maioria das situacdes de
mudanca linguistica, mulheres usam com maior frequéncia formas inovadoras.
A partir desses dois pressupostos, questiona-se, entdo, por que homens e
mulheres séo diferentes em relagéo a esses aspectos e como tal diferenciacao
sexual afeta o curso da historia da lingua (LABOV, 1991, pag. 206).

Sobre o primeiro pressuposto, diz-se que 0s homens, por serem menos
influenciados pelos estigmas sociais, usam com maior frequéncia as formas
nao padrdo. Ou, ao contrario, as mulheres usam com mais frequéncia as
formas padréo, ja que respondem ao maior prestigio associado a elas. Quanto
a isso, podemos ainda falar sobre os casos de mudancas e suas relagdes com
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a estratificacdo socioecondémica, resultando nas mudancas vindas de cima e as
mudancas vindas de baixo.

As mudancas vindas de cima surgem em torno dos grupos
socioeconémicos superiores e de maior prestigio, podendo seguir a direcédo
das normas socialmente aceitas dentro de uma comunidade de fala. Labov
(1991, pég. 213) nos diz, entdo, que nos casos das mudancas vindas de cima,
as mulheres se mostram favordveis as formas de prestigio e,

consequentemente, a mudanca. Para o autor,

Como as mudangas de cima compartiiham muitas das
propriedades de variaveis sociolinguisticas estaveis, nao é
surpreendente que o papel dos sexos seja semelhante, e as
mulheres conduzam tanto a aquisicdo de novos padrdes de
prestigio quanto a eliminacdo de formas estigmatizadas. A
importacdo de um novo padrao de prestigio é essencialmente a
adocdo de uma norma externa a comunidade de fala, e os
grupos com alta insegurancga linguistica sdo mais sensiveis a
tais normas. Os mesmos grupos Sao mais suscetiveis a
eliminacdo das formas estigmatizadas, que ocorre sob a
vigilancia dos grupos dominantes reconhecidos publicamente
(LABOV, 1991, pag. 213)"".

Algumas explicacbes seguiram, entdo, buscando compreender a
diferenciacdo sexual da linguagem expressa por este primeiro pressuposto.
Muito se fala sobre o comportamento feminino, dito mais expressivo do que o
comportamento dos homens. Segundo Labov (1991, pag. 214), isso acontece
porque as mulheres dependem mais de um capital simbodlico do que os homens
por possuirem menos poder material. O mais interessante € que nenhum
argumento sociolinguista enxerga este comportamento das mulheres como
uma forma de superioridade ou vantagem, ainda que, na visao popular, tal fato
sugira que as mulheres falem “melhor” ou “mais corretamente” do que os

homens. Para Labov (1991, pag. 214), “os efeitos do Principio | dificiimente

' Traducdo prépria — “Because changes from above share many of the properties of stable
sociolinguistic variables, it is not surprising that the role of the sexes is similar, and women lead
in both the acquisition of new prestige patterns and the elimination of stigmatized forms. The
importation of a new prestige pattern is essentially the adoption of a norm external to the
speech community, and groups with high linguistic insecurity are most sensitive to such norms”.
The same groups are most susceptible to the elimination of stigmatized forms, which takes
place under the vigilant stewardship of the publicly recognized dominant groups.” (LABOV,
1991, péag. 213)
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podem ser vistos como a causa, mas sim um sintoma de uma prontidao geral e
oportunidade de tirar proveito das normas comunitarias prevalecentes”.

Quanto ao segundo pressuposto estabelecido por Labov (1991), sabe-se
que nos casos de mudancas vindas de baixo, as mulheres séao,
frequentemente, inovadoras. Estas mudancas atuam por debaixo do nivel de
conhecimento consciente e apenas sao reconhecidas pelos falantes quando se
encontram em um estado avancado de propagacao. Ainda assim, podem
ascender pela escala social e chegar a ser parte do repertorio de falantes de
niveis superiores.

S&o varios os estudos que levam em conta do papel do género (cf.
Gauchat, 1905; Hermann’s, 1929; Labov, 1966; Luthin, 1987; Trudgill, 1974b;
Bauer, 1982) e todos mostram que a diferenciacdo sexual é uma situacao
dindmica (LABOV, 1991, pag. 218) em que, dependendo do estagio da
mudanca, é possivel identificar mulheres liderando a mudanga ou homens a
frente das mulheres, ainda que em nenhum desses casos se veja “uma
diferenciacao estavel do sexo” (LABOV, 1991, pag. 218).

Em estudos posteriores, considerando as mudancas vindas de cima
(com consciéncia social) e aquelas vindas de baixo (sem consciéncia social) e
os principios de recorréncia de uso de homens e mulheres, Labov (2001a)
estabelece o paradoxo do género, em que “mulheres assumem um
comportamento mais conformista do que os homens a normas sociolinguisticas
gque sao abertamente prescritas, mas menos conformistas do que estes quando
as normas néo sao abertamente prescritas” (FREITAG, 2015, pag. 16).

E interessante observar, a partir das situacdes acima elucidadas, que
mesmo quando se tratava de uma relagdo, quase que exclusiva, entre lingua e
a macrocategoria “sexo”, o contexto socio-historico de cada falante mostrava-
se, de certa forma, presente. Mulheres sdo mais ou menos suscetiveis as
mudancas porque, devido ao seu historico de lutas e reconhecimento,
entendem, ainda que inconscientemente, que determinados usos linguisticos
podem conferir-lhes certo prestigio. Do mesmo modo, homens sdo mais ou
menos suscetiveis as mudangas por ndao sofrerem com as pressdes e 0S
estigmas sociais.

Entendemos, assim, que o meio em que um determinado individuo

encontra-se inserido &, sim, capaz de interferir em suas escolhas linguisticas, o
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que, posteriomente, nos remeteria ao conceito de identidade. Ao
relacionarmos, entdo, identidade e lingua, passamos a entender “sexo”, agora,
como uma microcategoria, 0 que nos leva a conceituacéo de “sexo/género”, em
que o “género” é analisado na perspectiva de uma categoria social € nao mais,
exclusivamente, biolégica. A partir desse momento, ndo apenas relacionamos
lingua e “sexo/género”, mas tratamos também das questdes identitarias que os
envolvem e somos, assim, remetidos a chamada identidade de género.

Cabe aqui ressaltar que sdo inumeras as vertentes que abordam
guestbes voltadas a identidade de género, podendo esta ser estudada sob os
viéses bioldgico, psicolégico e social. Para este trabalho, optamos por um
embasamento tedrico que tome como referéncia o Vviés social, pois
consideramos que, com iSSO, conseguimos nos aproximar com maior clareza
daquilo que, aqui, nos interessa: relacionar determinados usos linguisticos as
identidades de seus falantes. Sendo assim, ndo desconsideramos a
importancia dos varios estudos que tratam da identidade de género sob outro
olhar, além de destacarmos que ndo nos aprofundaremos em tais questfes
como poderiamos, tendo sempre em vista 0 objetivo acima citado.

Por desejarmos abordar “sexo/género”, agora, como microcategoria,
tornam-se mais familiares a nés as teorias que contribuem para um
posicionamento critico a respeito das oposicdes binarias de feminino e
masculino e da definicdo estritamente biolégica da categoria “sexo”. Buscando
aportes que auxiliem a nossa compreensdo acerca das questdes identitarias,
nos basearemos, entdo, para as discussées que seguem, em uma teorizacao
cultural contemporanea sobre género e sexualidade, sendo esta responsavel

por questionar os processos de fixac&do de identidade.

1.5.1 Alidentidade de género e suas (in)constancias

O que pode entao significar “identidade”, e o que alicerca a
pressuposicdo de que as identidades sdo idénticas a si
mesmas, persistentes ao longo do tempo, unificadas e
internamente coerentes? Mais importante, como essas
suposi¢des impregnam o discurso sobre as “identidades de
género”? (BUTLER, 2016, pag. 42).
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Ja tratamos, anteriormente, do fato de a identidade e a diferenca serem
“o resultado de um processo de producdo simbdlica e discursiva” (SILVA, 2014,
pag. 81), o que significa que sao elas, identidade e diferenca, construidas a
partir de relacbes sociais. Sendo assim, segundo Silva (2014, pag. 81), a
definicdo — discursiva e linguistica — de identidade “esta sujeita a vetores de
forca, a relagbes de poder”. Do mesmo modo, essas relagdes de poder “néo
sdo simplesmente definidas; elas sao impostas. Elas ndo vivem
harmoniosamente, lado a lado, em um campo sem hierarquias, elas sao
disputadas” (Silva, 2014, pag. 81).

A essas afirmacdes trazemos, agora, 0s questionamentos de Butler
(2016), com o intuito de reforcarmos o conceito de identidade como
multivariada, sendo esta manifestada em um regime de diferencas, em um jogo
de referéncias, contrario aquilo que é fixo ou uma Unica vez determinado.
Tentamos, assim, tracar algumas possiveis respostas as perguntas de Butler
(2016), ndo acreditando serem as identidades persistentes, unificadas ou
internamente coerentes. E com base em tais pressupostos que buscamos
compreender, por meio da linguagem, as relacfes existentes entre as questdes
identitarias, sexo/género e suas instabilidades.

Se considerarmos a identidade e a diferenca “produtos de atos de
criacdo linguistica” (SILVA, 2014, pag. 77) e sabendo que a linguagem é
instavel, passamos a ver a identidade e diferenca também como instaveis e
inconstantes. Isso significa que a identidade e a diferenca sao criadas por meio
de atos de linguagem, sendo, aqui, a linguagem construida a partir de um
sistema de diferencas. Ou seja, quando um individuo afirma algo sobre ele
préprio, concomitantemente, ele também afirma algo sobre aquilo que ele ndo
€. Entendemos, dessa forma, que, assim como a identidade, a lingua também
se constréi por meio de um “sistema de diferengas” (SILVA, 2014, pag. 78).

E preciso cuidado, entretanto, pois ao afirmarmos que tanto a identidade
como a lingua se constroem baseadas em um sistema de diferencas,
afirmamos também que “nenhum signo pode ser reduzido a si mesmo, ou seja,
a identidade” (SILVA, 2014, pag. 79). Aqui, o conceito de différence, abordado
pelo pds-estruturalista Jacques Derrida (1991) faz-se presente, mostrando-nos
gue tanto identidade quanto linguagem sao estruturas pouco seguras ou
estaveis. Prova disso se da quando procuramos pelo significado de uma
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palavra no dicionario: este traz definicdes ou sinbnimos daquilo que desejamos,
mas nao nos traz exatamente aquilo que procuramos. Em outras palavras, “a
definicdo do dicionario simplesmente nos remete para outras palavras, ou seja,

para outros signos” (SILVA, 2014, pag. 79). Segundo Silva,

[...] na impossibilidade da presenca, um determinado signo so é
0 que é porque ele ndo € um outro, nem aquele outro, etc., ou
seja, sua existéncia € marcada unicamente pela diferenca que
sobrevive em cada signo como traco, como fantasma e
assombracao, se podemos assim dizer. Em suma, o signo é
caracterizado pelo diferimento ou adiamento (da presenca) e
pela diferenga (relativamente a outros signos), duas
caracteristicas que Derrida sintetiza no conceito de différance
(sic) (SILVA, 2014, péag. 80).

Sendo assim, a identidade (e também o signo), serdo sempre marcados
tanto por aquilo que se deseja mostrar, quanto por aquilo que ¢é
automaticamente “excluido” por ser diferente. Entretanto, esse “algo” excluido
ndo pode ser descartado, ja que € imprescindivel para a compreensao daquilo
que se deseja destacar como parte de si. Dessa forma, a identidade é
construida por meio de escolhas que se baseiam ndo sé nos desejos e nas
interferéncias do meio, mas também na diferenca.

Essa mesma logica pode ser aplicada aquilo que chamamos de
identidade de género: dizer-se pertencente ao género “masculino” significa,
naquele momento, também dizer-se ndo pertencente ao género “feminino”.
Entendemos, assim, a identidade de género como aquela que faz referéncia ao
modo como o individuo se reconhece dentro e diante dos padrdes
estabelecidos pela sociedade. Isso significa que aquilo que define determinado
género é algo mutavel, ja que sdo os desejos de cada individuo que o movem
em diregcdo aquilo que escolhe ser, de forma flexivel e multivariada, assim
como se constitui também a sua identidade.

Ja que pressupomos, aqui, ser a identidade multipla e instavel,
consequentemente, ao relacionarmos as questdes de género as questdes
identitarias, hipotetizamos ser inviavel adotar duas Unicas classes opostas para
tratar daquilo que € “feminino” e “masculino”, assim como faz a macrocategoria

“sexo”.
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Consideramos, entdo, ser a identidade performativamente construida
(BUTLER, 2016), o que, mais uma vez, ressalta o papel agentivo do falante
diante desse processo. Isso significa que o individuo & responsavel pela
construcdo de sua prépria identidade, de acordo com aquilo que guia 0s seus

sentidos e desejos em um determinado momento. Para Silva (2014, pag. 92),

o conceito de performatividade desloca a énfase na identidade
como descricdo, como aquilo que é — uma énfase que é, de
certa forma, mantida pelo conceito de representacdo — para a
ideia de “tornar-se”, para uma concepc¢ao da identidade como
movimento e transformacéao.

O conceito de performatividade bastante nos interessa, uma vez que
este pode relacionar-se tanto com o término de uma identidade como com a
formacéo de outras. A formulacao inicial desse conceito surgiu com J. A. Austin
(1998), que defendia o fato de que a linguagem n&o se limita apenas a
descrever uma agao, uma situacdo ou estado de coisas. Para ele, a linguagem
“tem pelo menos uma outra categoria de proposi¢gdes que nao se ajustam a
essa definicdo: sdo aquelas proposicdes que ndo se limitam a descrever um
estado de coisas, mas que fazem com que alguma coisa acontega” (SILVA,
2014, pag. 92). Estas sdo chamadas de proposi¢cdes performativas. Segundo

Silva,

Em seu sentido estrito, s6 podem ser consideradas
performativas aquelas proposicbes cuja enunciagdo é
absolutamente necesséria para a consecucdo do resultado que
anunciam. Entretanto, muitas sentencas descritivas acabam
funcionando como performativas. Assim, por exemplo, uma
sentenca como “Jodo é pouco inteligente”, embora parecga
simplesmente ser descritiva, pode funcionar — em um sentido
mais amplo — como performativa, na medida em que sua
repetida enunciagdo pode acabar produzindo o “fato” que
supostamente apenas deveria descrevé-lo.

E com base nesse sentido mais amplo de performatividade que Butler
(2016) o relaciona com as questbes de identidade. Para a autora, ao
afirmarmos algo sobre determinada caracteristica identitaria de um grupo,
contribuimos para definir ou reforcar tal identidade, ja que tudo aquilo que
dizemos faz parte de uma rede mais ampla de atos linguisticos. Muitas vezes,

acreditamos apenas descrever um determinado individuo, quando na verdade
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contribuimos para que sua identidade seja reforcada. Ao empregarmos, por
exemplo, a palavra racista “negrao” para se referir a uma pessoa negra do sexo
masculino, ndo estamos apenas descrevendo tal pessoa, mas “inserindo-nos
em um sistema linguistico mais amplo que contribui para reforcar a
negatividade atribuida a identidade ‘negra’” (SILVA, 2014, pag. 93). Assim,
para Silva (2014, pag. 93),

a eficacia produtiva dos enunciados performativos ligados a
identidade depende de sua incessante repeticdo. Em termos da
producdo da identidade, a ocorréncia de uma Unica sentenca
desse tipo ndo teria nenhum efeito importante. E de sua
repeticdo e, sobretudo, da possibilidade de sua repeticdo, que
vem a for¢ca que um ato linguistico desse tipo tem no processo
de producéo de identidade.

Depois, indo mais além, ao tratar das questfes de identidade de género,
Butler (2016) problematiza a dicotomia sexo/género, ndo acreditando ser o
sexo algo meramente biolégico e nem o género apenas culturalmente
determinado. E interessante pensar que a categoria sexo pode ser também
socialmente determinada, principalmente quando relacionamos este fato as
principais duvidas trazidas pelos leitores, em suas cartas. Veremos, adiante,
que leitores das revistas masculinas apresentam duvidas, até entéo,
pertencentes a um universo feminino — ou assim socialmente determinadas. As
duvidas “masculinas” poderiam ser vistas como “femininas”, se partissemos
dessa dualidade biolégica expressa pela categoria sexo — homem/mulher.

Aqui, faz-se importante a afirmacédo de Butler (2016, pag. 27), que diz
que assim como 0 género, 0 sexo ndo é apenas bioldégico, mas também
socialmente construido. Essa afirmacéo, junto de outras questfes abordadas
por movimentos pdés-feministas, viabiliza a possibilidade de se pensar nao
apenas em uma identidade de género, mas sim em uma identidade social, em
gue 0s géneros seriam tracos relevantes entre outros ndo menos importantes.

Quanto a isso, Butler (2016, pag. 27) questiona-nos:

E o que é, afinal, o “sexo”? Teria 0 sexo uma histéria ou
histérias diferentes? Haveria uma historia de como se
estabeleceu a dualidade do sexo, uma genealogia capaz de
expor as opc¢des binarias como uma construcdo variavel?
Seriam os fatos ostensivamente naturais do sexo produzidos
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discursivamente por varios discursos cientificos a servico de
outros interesses politicos e sociais? Se o carater imutavel do
sexo é contestavel, talvez o proprio construto chamado “sexo”
seja tdo culturalmente construido quanto o género; a rigor,
talvez 0 sexo sempre tenha sido o género, de tal forma que a
distincdo entre sexo e género revela-se absolutamente nula.

Aceitar o sexo como um dado natural e o género como um dado
constituido, determinado culturalmente, seria aceitar também que o género
expressaria uma esséncia do sujeito, determinando-o — assim como 0 sexo —

como um sujeito binario (masculino/feminino). Para a autora,

a hipotese de um sistema binario dos géneros encerra
implicitamente a crenca numa relacdo mimética entre género e
sexo, na qual o género reflete 0 sexo ou € por ele restrito.

s

Quando o status construido do género é teorizado como
radicalmente independente do sexo, o préprio género se torna
um artificio flutuante, com a consequéncia de que homem e
masculino podem, com igual facilidade, significar tanto um
corpo feminino como um masculino, e mulher e feminino, tanto
um corpo masculino como um feminino (BUTLER, 2016, péag.
26).

Sabemos que a identidade é uma criacdo cultural e social, mas segundo
as afirmacdes de Butler (2016), ndo € esta exclusivamente determinada pelo
meio, em um Unico e exclusivo momento. Isso quer dizer que a identidade nao
é, em determinado momento, concebida e, por isso, invariavel a partir dai. A
identidade é fruto do meio cultural e social em que se encontra certo individuo,
pois € esse mesmo meio que rege suas escolhas, seus desejos e suas
vontades. Entdo, esse individuo, guiado pelo meio em que se encontra,
determina aquilo com o que se identifica e aquilo do que se diferencia. E isso
pode, constantemente, ser alterado, pois a identidade é vista, aqui, como
multivariada.

A partir disso, estendemos esse raciocinio as questdes de sexo/género,
em gue nenhuma dessas duas categorias — sexo e género — € absolutamente
estavel. Quando falamos, entdo, sobre identidade de género, falamos sobre
como o individuo se enxerga e se sente em determinado momento, guiado pelo
meio cultural e social em que se encontra e como isso interfere em suas
escolhas, aquilo que deseja ser e, ao mesmo tempo, aquilo que se recusa a

ser. Com isso, compreendemos que a identidade de género ndo € uma unica
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vez estabelecida, podendo esta alterar-se continuamente, por meio desse jogo,
interdependente, que perfaz as questdes de identidade e diferenca.

Ainda que existam diversas praticas reguladoras da identidade — que se
baseiam na polaridade filosofica convencional entre livre-arbitrio e
determinismo (BUTLER, pag. 29) —, como as imposicfes sociais, politicas e
culturais que ditam regras de comportamento e tentam aproximar a identidade
de algo fixo (BUTLER, 2016, pag. 41), para Butler (2016, p4g. 56), dissociar
género de sexo torna-se importante para que possamos compreender a
construcdo de género como algo mutavel, mudltiplo e performativo. Dessa

forma,

0 género ndo é um substantivo, mas tampouco um conjunto de
atributos flutuantes, pois vimos que seu efeito substantivo é
performativamente produzido e imposto pelas praticas
reguladoras da coeréncia do género. Consequentemente, 0
género mostra ser performativo no interior do discurso herdado
da metafisica da substancia — isto €, constituinte da identidade
gue supostamente é. Nesse sentido, o género é sempre um
feito, ainda que ndo seja obra de um sujeito tido como
preexistente a obra. No desafio de repensar as categorias do
género fora da metafisica da substancia, € mister considerar a
relevancia da afirmacdo de Nietzsche, em Genealogia da
moral, de que “ndo ha ‘ser’ por tras do fazer, do realizar e do
tornar-se; o ‘fazedor’ € uma mera ficcdo acrescentada a obra —
a obra é tudo™®. Numa aplicacdo do que o préprio Nietzsche
nao teria antecipado ou aprovado, nés afirmariamos como
corolario: ndo ha identidade de género por tras das expressdes
do género; essa identidade é performativamente constituida,
pelas proprias “expressdes” tidas como seus resultados
(BUTLER, 2016, pag. 56).

Afirmar que o género ndo é fruto exclusivo do meio em que se insere
nao significa que este nao interfira sobre aquele, mas, sim, que tratamos aqui
de categorias instaveis e plurais. A partir do momento em que dissociamos
sexo e género, e enxergamos ambos como performativos e frutos dos desejos
e escolhas de seus individuos, também os entendemos como sendo multiplos e
pouco estaveis, influenciados pelas posicdes e pelos discursos sociais e
culturais ora escolhidos.

Voltamos, assim, ao inicio de tudo. Sendo a identidade e a diferenca

definidas pela linguagem, e sendo esta marcada pela instabilidade acima

'8 Nietzsche, F. On the Genealogy of Morals. Nova York: Vintage, 1969.
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citada, ndo podemos deixar de observar, entdo, a identidade e a diferenca
também como indeterminadas. Segundo Silva (2014, pag. 80), “a identidade e
a diferenca sdo tdo indeterminadas e instaveis quanto a linguagem da qual
dependem’.

E por meio de tal instabilidade e indeterminacdo que nos propomos,
entdo, a analisar cuidadosamente as cartas dos leitores das revistas em
questao, buscando, por meio da linguagem e da observacdo daquilo que
caracteriza a fala de tais homens e de tais mulheres, melhor apreender os
tracos de identidade ali presentes e, assim, compreender de que modo esta (a

identidade) é produto daquela (a linguagem) ou vice-versa.

1.6 Novas identidades vs identidades em crise

Ja sabemos que a construcdo da identidade se da de forma simbdlica e
social, além do fato de esta ndo ser fixa ou imutavel. Sendo assim, seria
possivel pensar que as mais diversas mudancas ocorridas nas sociedades, ao
longo do tempo, sdo capazes de interferir nos processos de formacao de uma
identidade? Ou mais: seria possivel falarmos em uma crise de identidade,
marcada por mudancas de papeis e caracterizada por novos posicionamentos
sociais?

Segundo Woodward (2014, pag. 20), “a discussdo sobre identidades
sugere a emergéncia de novas posi¢cdes e de novas identidades, produzidas,
por exemplo, em circunstancias econémicas e sociais cambiantes”. Assim, ao
falarmos sobre tais circunstancias econdmicas e sociais cambiantes, somos
remetidos ao fendbmeno da globalizacdo, em que antigas estruturas sao
alteradas ocasionando diversas transformacdes. Para Robins (apud
WOODWARD, 2014, pag. 21), “a globalizagdo envolve uma interagao entre
fatores econdmicos e culturais, causando mudancgas nos padrdes de producao
€ consumo, as quais, por sua vez, produzem identidades novas e
globalizadas”.

Sendo assim, seria a globalizacdo a responsavel pelas mais diversas
mudangas na sociedade, o0 que, consequentemente, provocaria o
guestionamento e o surgimento de novas posi¢des de identidade, permitindo-

nos falar, entdo, sobre uma possivel crise. Para Woodward (2014, pag. 25),
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as identidades em conflito estdo localizadas no interior de
mudancas sociais, politicas e econbmicas, mudancas para as
guais elas contribuem. As identidades que séo construidas pela
cultura sdo contestadas sob formas particulares no mundo
contemporaneo — num mundo que se pode chamar de poés-
colonial. Este € um periodo histérico caracterizado, entretanto,
pelo colapso das velhas certezas e pela producdo de novas
formas de posicionamento. O que é importante para nossos
propositos aqui € reconhecer que a luta e a contestagcado estao
concentradas na construcao cultural de identidades, tratando-
se de um fenémeno que estd ocorrendo em uma variedade de
diferentes contextos. Enquanto, nos anos 70 e 80, a luta
politica era descrita e teorizada em termos de ideologias em
conflito, ela se caracteriza agora, mais provavelmente, pela
competicdo e pelo conflito entre as diferentes identidades, o
gue tende a reforcar o argumento de que existe uma crise de
identidade no mundo contemporaneo.

Ao assumirmos tal posicionamento, interessa-nos pensar, neste
momento, de que forma “identidades em crise” se relacionam com o0 nosso
objeto de estudo, ou seja, como o0 surgimento dessas novas identidades, que
acompanham as mudancas sociais e culturais, pode resultar em escolhas
linguisticas diferentes daquelas até entdo usadas.

Assim, tomando como estudo as cartas escritas por homens e mulheres
as revistas masculinas e femininas, temos os nossos olhares voltados para
esses individuos e para as mudancas sociais e culturais que presenciaram. A
partir dai, tentamos estabelecer uma relacdo maior entre passado e presente,
entre a histéria modificada e os papeis que homens e mulheres cumpriam e
que, agora, cumprem. Mais do que isso, buscamos compreender de que forma
tais transformagbes sociais implicaram em novas identidades e,
consequentemente, em diferentes escolhas e usos linguisticos, ja que,
segundo Hall (apud WOODWARD, 2014, pag. 28), “o sujeito fala, sempre, a
partir de uma posicao histérica e cultural especifica”.

Interessa-nos aqui um dos conceitos de identidade cultural trabalhado
por Hall (1990), em que identidade é vista como uma questdo de “tornar-se”,
podendo ser reconstruida a partir de um passado comum. Novamente, vemos
a identidade com algo fluido, e ndo fixada por meio de oposi¢cdes binarias,
como seria, por exemplo, a oposi¢cao “homem/mulher”.

Isso porque, em um passado nao muito distante, tinhamos uma

sociedade baseada em valores paternalistas, na forca fisica masculina e na
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fragilidade da mulher. O que sabemos € que depois do nomadismo, 0 homem
assumiu o dominio da estrutura familiar e social e, somente com a Revolugdo
Industrial, no século XIX, é que isso comegou a se alterar. Com a diminui¢ao
da importancia da forca fisica, a mulher comecou a se inserir no mercado de
trabalho e, desde entdo, passou a reivindicar por novos papeéis, ganhando
destaque, nos anos seguintes, 0s movimentos autodenominados de
feministas'® (BUENO, 2014).

Sao, entdo, estes movimentos sociais outrora iniciados, junto de todo o
processo de globalizacdo, e que hoje refletem ainda em mudancas, os
responsaveis pelas crises de identidade que, segundo Woodward (2014),
vivenciamos. Na vida moderna, sdo muitas as identidades que assumimos, ja
que sado varias as posicdes sociais constantemente oferecidas a nos
(WOODWARD, 2014, pag. 31). Ainda segundo a autora,

as formas como representamos a ndés mMesmos — COMO
mulheres, como homens, como pais, como pessoas
trabalhadoras — tém mudado radicalmente nos ultimos anos.
Como individuos, podemos passar por experiéncias de
fragmentagdo nas nossas relagdes pessoais € NO NOSSO
trabalho. Essas experiéncias sdo vividas no contexto de
mudangas sociais e historicas, tais como mudangcas no
mercado de trabalho e nos padrdes de emprego. As
identidades e as lealdades politicas também tém sofrido
mudancgas: lealdades tradicionais, baseadas na classe social,
cedem lugar a concepgao de escolha de “estilos de vida” e a
emergéncia da “politica de identidade”. A etnia e a “raga”, o
género, a sexualidade, a idade, a incapacidade fisica, a justica
social e as preocupacdes ecologicas produzem novas formas
de identificagdo. As relagdes familiares também tém mudado,
especialmente com o impacto das mudangas na estrutura do
emprego. Tem havido mudancas também nas praticas de
trabalho e na producdo de bens e servicos. E igualmente
notavel a emergéncia de novos padrdes de vida doméstica, o
gue é indicado pelo crescente numero de lares chefiados por
pais solteiros ou por maes solteiras bem como pelas taxas
elevadas de divorcio. As identidades sexuais também estéo
mudando, tornando-se mais questionadas e ambiguas,

19 “Geralmente essas organizagbes se autodenominavam feministas, discutiam e propagavam
os direitos da mulher. Quase todos os congressos de mulheres da época se declaravam
feministas, e esse era um tipo de iniciativa frequente no movimento, muitos deles de caréter
internacional” (COSTA, 2005, p.12). Sabe-se que em 1906 ocorreu o Congresso Internacional
do Livre Pensamento, em Buenos Aires; em 1910 foi organizado, também na Argentina, o
Primeiro Congresso Internacional Feminista; e, em 1916, aconteceu o Congresso Feminista,
realizado no México. No Brasil, as primeiras manifestacfes aparecem ja na primeira metade do
século XIX, em especial através da imprensa feminina, principal veiculo de divulgacdo das
ideias feministas naquele momento (COSTA, 2005, p. 11).
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sugerindo mudancas e fragmentac¢des que podem ser descritas
em termos de uma crise de identidade (WOODWARD, 2014,
pag. 32).

Quando observamos este cenario atual e buscamos relaciona-lo com as
escolhas linguisticas de seus individuos, percebemos que as pressfes sociais
antes vividas podem ter sugerido que determinados caminhos fossem
seguidos. O que sabemos é que durante muito tempo, nos estudos
sociolinguisticos, houve um enaltecimento da superioridade masculina
(LAKOFF, 1972; COATES, 2006), em que as diferencas existentes nos
discursos de homens e mulheres eram vistos como “dominagdo masculina e
subordinagdo feminina” (FREITAG, 2015, pag. 24). Essa linha de raciocinio,
chamada de “abordagem da dominancia” (FREITAG, 2015, pag. 24), fez com
gue as mulheres fossem vistas como parte de um grupo oprimido.

Muito disso se deve ao modo como a sociedade até entdo se encontrava
organizada e a forma de como se davam os estudos sociolinguisticos da
época, baseados na hipotese classica (LABOV, 1972a; TRUDGILL, 1974) de
gue as mulheres sdo mais sensiveis aos valores sociais e que, por isso, optam

por formas nao estigmatizadas. Mas, segundo Freitag,

[...] se a Sociolinguistica tem como premissa, em tendéncia
ampla, o estudo da relacdo entre lingua e sociedade, precisa
considerar que a sociedade muda; se a sociedade muda, as
explicagbes do modelo tedrico-metodologico deveriam,
também, mudar: a explicacdo de as mulheres preferirem as
formas padrdo ou ndo estigmatizadas, por conta de seu papel
como maes e educadoras, talvez fosse valida e pertinente nos
anos 1960; hoje, ndo se pode dizer que é este o papel das
mulheres na sociedade (FREITAG, 2015, pag. 18).

Atualmente, vemos novas responsabilidades sendo atribuidas as
mulheres, devido a diminuicdo do nivel de fecundidade, ao maior acesso a
escolarizacdo e ao mercado de trabalho. Ao mesmo tempo, isso significa que,
agora, as mulheres conseguem se desvencilhar das tarefas tradicionalmente
atribuidas a elas e adentrar um novo universo, caracterizado também por
novas e diferentes escolhas (FREITAG, 2015, pag. 20).

Assim, se a mulher da década de 1960, com pouco reconhecimento e

valoracdo social, precisava fazer de sua lingua um objeto de status (e talvez
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por isso baseasse suas escolhas em formas néo estigmatizadas), as mulheres
de hoje, com maior autonomia em varios campos do saber, possivelmente nédo
precisem basear o seu prestigio social apenas em suas escolhas linguisticas.
Para Freitag, (2015, pag. 44),

explanagfes sociolinguisticas frequentemente se valem de
suposicdes relacionadas a maior consciéncia de status, maior
consciéncia do significado social das variantes e da polidez das
mulheres. Assumindo a perspectiva de que a fala pode ser
considerada um capital, Romaine (2003) questiona o quanto
isso é relevante para a mulher de hoje, dado que as mulheres
estdo andando a passos largos no alcance de paridade
educacional e econdmica com os homens, o que € um
resultado do movimento moderno das mulheres. Mais: se as
mulheres estdo usando o padrdo para alcancar status que lhes
foi negado, seria de se esperar que essa necessidade
diminuisse, uma vez que as mulheres tém tido acesso a
empregos de maior status e remuneracgao [...].

Considerando essas afirmacdes, torna-se viavel construir aqui um
panorama de alguns estudos (BUENO, 2011; BUENO, 2014) que tomaram
como referéncia os usos linguisticos de mulheres, durante a década de 1960 e
durante a primeira década do século XXI. Um primeiro estudo realizado por
BUENO (2011) se propds a analisar o uso das preposicoes a, até, em e para
em situacdes de complementacédo verbal, em anuncios publicitarios da revista
feminina Capricho, publicadas durante a década de 1960, assim como 0 uso
dessas mesmas preposicdes também em anudncios publicitarios da revista
Capricho, agora datada dos anos de 2002 a 2008. O que se constatou foi que,
em um primeiro momento, na década de 1960, a preposicdo a (considerada
pelas normas gramaticais como a mais formal e de maior prestigio) foi a mais
utilizada, com 88,4% dos dados, seguida de 11,6% referentes as outras
preposicbes. Ja no periodo mais atual, percebeu-se que 66,7% dos dados
apresentam as preposi¢cdes até, em e para e apenas 33,3% dos casos
referem-se a preposicao a.

Mais adiante, BUENO (2014) analisou 0 uso dessas mesmas
preposicbes, agora em cartas de leitores de revistas femininas, também
datadas da primeira metade do século XXI. Com este estudo, foi possivel
perceber que as preposicoes até, em e para (55,6% dos dados) foram

empregadas com maior frequéncia do que a preposicéo a (44,4% dos dados).
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O infografico intitulado “O uso das preposicdes a, até, em e para por

mulheres ao longo do tempo” ilustra tais dados.

O USO DAS PREPOSICOES

A-ATE-EM-PARA

POR MULHERES AO LONGO DO TEMPO

ANOS 1960

ANUNCIOS PUBLICITARIOS DA
REVISTA CAPRICHO (BUENO, 2011)

ANOS 20002

ANUNCIOS PUBLICITARIOS DA
REVISTA CAPRICHO (BUENO, 2011)

ANOS 2000°

CARTAS DE LEITORAS DA
REVISTA CAPRICHO (BUENO, 2014)

TOUTRAS PREPOSICOES > ATE, EM E PARA
2ZANOS 2000 > 2002 A 2008
SANOS 2000 > 2001 A 2010
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Diante desses resultados, é possivel pensar na relacdo estabelecida
entre lingua e sociedade, em que nos anos 1960, devido ao papel social que
desempenhava e a maior pressédo social, as mulheres ainda optavam por
formas de maior prestigio, como € o caso da preposi¢cao a. Com o tempo e com
a mudanca de perfil da mulher, podemos observar a transformacéo ocorrida,
principalmente quando se trata de suas escolhas linguisticas, sendo que nos
dados obtidos a partir da primeira década do século XXI temos uma maior
ocorréncia daquelas preposi¢cdes que, segundo as gramaticas, sGo menos
formais e de menor prestigio®.

Seguindo esse mesmo raciocinio, os homens de antes, que deveriam
ser exemplos de virilidade e forca, podem também contrariar as normas sociais
e a imagem do “masculino” que se mantém em nosso imaginario, mas que, de
certa forma, jA ndo corresponde a realidade. Exemplo disso sdo as duvidas
enviadas por muitos homens as revistas e que seriam “socialmente
classificadas” como femininas, ja que se relacionam com moda e beleza, como
por exemplo, “O uso de costeletas é inadequado para o ambiente
corporativo?”; “Gosto de trabalhar com camisa de manga curta, mais
estruturada no corpo. Posso usa-la sem ser brega?”; “Tenho 38 anos e gostaria
de usar anel no polegar. Seria feio para um homem da minha idade?”. Ha aqui
uma tensdo entre aquilo que era esperado e as normas sociais vigentes,
tornando clara a afirmacdo de Woodward de que “a forma como vivemos
nossas identidades sexuais € mediada pelos significados culturais sobre
sexualidade que sao produzidos por meio de sistemas dominantes de
representacao” (WOODWARD, 2014, pag. 33).

Um olhar mais atento, entdo, nos faz entender a dicotomia
homem/mulher sob um viés mais social (e ndo apenas biologico), o que nos
remete a conceituagao ja elaborada a respeito da categoria “género”. Assim,
uma abordagem construcionista social pressupfe a identidade de género como
“‘uma construgdo, assim como qualquer outra categoria social”. Nesse sentido,

Freitag afirma que (2015, pag. 24),

% E importante ressaltar aqui que nenhum desses trabalhos abordou de forma direta e

profunda as questdes de género, o que ndo os torna, entretanto, invalidos quando o que se
deseja é melhor fundamentar os caminhos de andlise agora adotados.
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os falantes fazem, constroem o género, mais do que ser
estaticamente um género em particular. Género nesta
abordagem nao é algo estatico, uma categoria adicionada ao
falante, mas € algo que é construido no cotidiano. Entender
género como construgcdo social € entender que “género nao é
algo com que nascemos, nem é algo que temos, mas algo que
fazemos (WEST,; ZIMMERMAN, 1987) ou como atuamos, uma
performance de género (BUTLER, 1990)" (ECKERT; MC-
CONNELL-GINET, 2003, p.10). Ndo h& uma razéo biolégica
para que a mulher caminhe com certo requebrado e os homens
de peito erguido ou para que as mulheres pintem as unhas de
vermelho e os homens ndo. Agimos assim porque somos
moldados para tal.

Assim, ressaltamos ser este um trabalho sociolinguistico que trabalha
com a categoria “sexo/género”, justamente por acreditar que as questdes
sociais e ideoldgicas ndo se desvinculam em nenhuma circunstancia de seus
individuos. Sabemos que séo véarias as possiveis denominagfes para esta
categoria, partindo das primeiras teorias que abordavam a variavel “sexo” como
uma categoria bioldgica, apenas, até aquelas que acompanharam as trés
ondas do movimento feminista®, cada qual ressaltando o que era essencial
para o momento em questado e suas possiveis denominagdes como “género”,
“género/sexo” ou “sexo/género”. Adotamos aqui a denominagao “sexo/género”,
por acreditarmos que, de alguma forma, essas duas categorias nao se
desvinculam, ainda que seja preciso observa-las individualmente. Além disso,
um olhar mais social e ideoldgico, voltado para as questdes de género, é agora
exigido. Segundo Freitag (2015, pag. 52), ao examinarmos o0s estudos

sociolinguisticos brasileiros,

encontramos resultados contraditérios e muitas especulacdes
ad hoc sobre a relacdo da mulher com a variedade de prestigio
e 0 seu papel na mudanca linguistica. Encontramos, também,
uma mudanca da correlacdo entre uso da lingua e sexo para
as dimensfes simbdlicas e ideolégicas da linguagem.
Enquanto a maioria da literatura sociolinguistica tradicional tem
expresso 0 valor simbdlico da linguagem dominante e das
variedades de prestigio em termos de seu suposto valor
econdmico no mercado de trabalho, trabalhos mais recentes

?! Reconhecemos a importancia do movimento feminista e as mudancas sociais por este
proporcionada, entretanto, ndo cabe aqui defendermos um ponto de vista a isso relacionado,
bem como nos posicionamos a favor ou contra as ideologias por este pregada, em cada um de
seus principais momentos. Reconhecemos sua importancia, mas partimos de mais adiante, dos
resultados trazidos por este movimento, quando nos embasamos nas discussdes de género
para melhor compreender os conceitos de identidade e ideologia e alcancar um olhar menos
rigido e mais flexivel e maleavel a respeito das escolhas linguisticas de homens e mulheres.
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tém dado atencdo as ideologias da masculinidade e da
feminilidade.

Assim, é importante saber que as proprias revistas aqui estudadas se
rotulam como femininas e masculinas o que, de certa forma, ja limita os seus
publicos alvos. Além disso, é justamente por trabalharmos com textos escritos
(e ndo com uma comunidade de prética, por exemplo) que ndo podemos definir
perfis sociais exatos para cada um dos leitores, 0 que nos condiciona a olha-los
como sendo, do ponto de vista biolégico, homens e mulheres. Entretanto,
fazemos aqui uma distingdo inicial entre 0s nossos leitores como sendo
"masculinos” ou "femininos”, mas levamos em consideragédo o fato de que os
discursos presentes nestas revistas devem ser também analisados sob um viés
social, considerando, para tanto, as questdes de género envolvidas em suas
producdes (EKECKERT, 1989).

Mais do que isso, faz-se objetivo dessa pesquisa mostrar que, ainda que
separacdes entre sexos sejam comuns em nossa sociedade, ndo é apenas a
diferenca biolégica que caracteriza um homem e uma mulher. Partimos de
revistas femininas e masculinas a fim de compreender os discursos produzidos
por homens e mulheres e destinado a homens e mulheres, de forma a
considerar, como ponto de extrema importancia, o fato de que lidamos com

diferengas entre “sexo/género”, e ndo apenas com a categoria “sexo”.
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2 ESTILO E SOCIOLINGUISTICA

Esta secdo traz a tona importantes discussfes a respeito da noc¢éo de estilo
e de como este é visto e compreendido pela Sociolinguistica. No item 2.1
tracamos um breve panorama acerca das diferentes nocées de estilo adotadas
por alguns autores. Entendemos ser importante a realizacdo deste percurso
uma vez que ele nos permite compreender de que modo a nocédo de estilo foi
sendo construida, ao longo do tempo, até chegarmos ao ponto que mais nos
interessa: a relacdo entre estilo e a chamada 32 onda sociolinguista.

Para tanto, no item 2.2 buscamos, ao revisitar alguns estudos, compreender
a relacdo entre estilo e a construcdo do significado social, para que, mais
adiante, no item 2.3, estabelecemos ligacdo direta entre estilo, distintividade e
identidade. Assumimos, assim, que a construcdo do estilo se da junto da
distintividade, ou seja, da diferenca. As diferencia¢des linguisticas e, portanto,
de estilo, constituem-se com base em questdes ideologicas determinadas por
diferentes grupos sociais. E, entdo, a chamada “ideologia da diferenciagdo
linguistica” que nos remete as mais variadas escolhas linguisticas que um

individuo pode fazer, dependendo daquilo que deseja.

2.1 Estilo: algumas noc¢des primordiais

Muito nos interessa o fato jA& mencionado de que as linguas humanas
ndo constituem realidades estéticas e que, ao contrario disso, sao as linguas
dindmicas e marcadas por diversos processos de variacdo. O que sabemos €
gue nem toda variacdo resulta em mudanca, mas toda mudanca pressupde
uma variacao. A partir disso, faz-se possivel afirmar, entdo, que “a chave para
a compreensao racional dos processos de mudanca linguistica é a observacao
e descrigao da heterogeneidade ordenada, presente em todas as linguas vivas”
(WEINREICH, LABOV, HERZOG, 1968).

Isso significa que a mudanca linguistica e a heterogeneidade se
convertem em constituintes essenciais para a existéncia de uma lingua, que
muda constantemente com o passar do tempo, adequando-se sempre a
realidade de seus falantes (SILVESTRE, 2007). Para Coseriu (1979), “a
mudanca é condi¢cdo necesséria da sincronicidade funcional da lingua, visto

gue [a mudanca] é a adaptacao da lingua as novas necessidades expressivas
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do falante”. Percebemos, assim, que a lingua funciona sincronicamente e é
constituida diacronicamente, de modo que “‘mudanca’ e “sistematicidade”
sejam, por isso, complementares.

Ao entendermos, entédo, que a variacao linguistica é sistematica e que a
variabilidade € inerente a linguagem humana, voltamos nossos olhares ao fato
de que uma mesma variedade pode se manifestar sob a forma de diferentes
fenbmenos variaveis. Nesse momento, esbarramo-nos em questdes voltadas
as escolhas linguisticas de cada individuo, todas elas motivadas pelos mais
diferentes objetivos comunicacionais. Aqui, ganham destague as questdes
estilisticas que, a principio, eram vistas pela sociolinguistica sincrbnica —
essencial para se identificar a variagdo — como uma projecdo da dimenséo
social (SILVESTRE, 2007). Entende-se, com isso, que a selecdo de um estilo
por parte de um falante supfe que seus usos linguisticos se adaptem a
algumas das possibilidades (socio)linguisticas que se dao em sua comunidade.

A partir dai, somos remetidos aos estudos acerca de estilo realizados
por Labov (2008), que estabeleceu a nocdo de estilo contextual. O
pesquisador, em seu estudo sobre a estratificacdo social do inglés falado em
Nova lorque (tese de doutorado — 1966), explicita que os estilos podem ser
ordenados em funcdo de uma sé dimensdo, mensurada pela quantidade de
atencdo que o falante dedica a linguagem. Assim, aqueles falantes que tém
maior consciéncia das formas prestigiadas de se falar e sofrem maior influéncia
de padrdes externos exibem uma alternancia estilistica maior do que aqueles
gue ndo reconhecem tais padrdes. Sobre os estilos avaliados, Labov (2008
[1972]) faz uso de algumas estratégias em que as situacdes de fala vao do
menos formal para o mais formal: fala casual, fala monitorada, estilo de leitura,
lista de palavras e pares minimos. Nota-se, entdo, que em contextos de maior
atencao, a variante escolhida pelo falante ndo € a mesma escolhida por ele em
outras situacBes que exigem menos atengdo a linguagem e permitem um uso
maior de formas vernaculas.

Tal proposta sobre os estilos contextuais é posteriormente refinada e
Labov (2001b) passa a avaliar de forma mais precisa a estrutura da entrevista
sociolinguistica (que corresponderia ao estilo ‘fala monitorada’). Para tanto, ele
propde a aplicacdo da Decision Tree, que permite distinguir momentos de

maior ou menor monitoramento na fala do entrevistado. Ao controlar essas
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diferencas na analise do uso das formas variantes, seria possivel apreender
também variagbes de uso motivadas estilisticamente, ao longo da entrevista
(LABOV, 2001b). Segundo Hora (2014, pag.23),

o estudo sobre a variacao estilistica na cidade de Nova lorque
(1966) é considerado um dos mais importantes construtos na
area. Apesar de sua importancia, o estilo deixou de ser o foco
das pesquisas quantitativas na década seguinte, e isso,
segundo Eckert e Rickford (2001, p.3), se deve,
particularmente, (a) ao questionamento sobre a atencéo
prestada a fala como parametro/critério para detectar a
variagao estilistica; (b) a dificuldade operacional de se separar
a fala casual da fala cuidada a partir das situagfes contextuais;
(c) ao fato de os pesquisadores se voltarem mais para as
restricdes linguisticas e sociais ligadas a variagao.

Dessa forma, ainda que questbes ligadas a variacdo estilistica ja
fizessem parte de toda a proposta Sociolinguistica (LABOV, (2008 [1972]),
percebe-se que este ndo foi o aspecto mais contemplado pelos estudos
desenvolvidos a luz dessa teoria, visto que a atencao voltou-se, principalmente,
as chamadas varidveis sociais estratificadas (classe social, escolarizacéo,
idade e sexo). Reconhecemos, assim, a importancia desses primeiros estudos
para as questbes estilisticas, mas sabemos também da necessidade de nos
pautarmos, agora, em teorias outras que melhor embasam a busca de
respostas para nossas questdes de pesquisa e que abordem de forma eficaz a
relacdo entre estilo e os processos de variagdo e mudanca linguisticas. O que
pretendemos € analisar possiveis e diferentes estilos quando tratamos dos
também diferentes discursos presentes nas cartas de leitores (e,
consequentemente, diferentes identidades), considerando, para tanto, o
emprego de determinados elementos linguisticos e extralinguisticos associados
ao uso das preposigoes ali presentes.

Enquanto falantes, temos conhecimento da producdo dos mais variados
tipos de textos?* que perfazem o nosso dia a dia, assim como sabemos
também como nos comportar, linguisticamente, diante dessas mais diversas

situacdes, sejam elas formais ou ndo. Em um Unico dia entramos em contato

22 Assim como Biber e Conrad (2009, pag. 05), entendemos texto como toda e qualquer
linguagem natural utilizada em uma determinada situa¢gdo comunicativa, realizando-se, para
tanto, enquanto fala ou escrita: “[...] we use the term text to refer to natural language used for
communication, whether it is realized in speech or writing” (BIBER, CONRAD, 2009, pag. 05).
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com estes diferentes textos, desde uma simples e rapida conversa com o
porteiro até uma aula ministrada ou a leitura de importantes documentos. Aqui,
€ necessario saber que cada uma dessas diferentes variedades de texto &
construida por diferentes estruturas e padrdes linguisticos.

Sao essas diferentes estruturas e padrées que fazem, entdo, com que
os individuos moldem e adequem sua fala a situacéo vivida, fazendo com que
lancem mé&o de diferentes recursos linguisticos a fim de alcancar o seu objetivo
comunicacional. Sobre isso, Biber e Conrad (2009, pag. 01) afirmam que “todo
tipo de texto, seja ele falado ou escrito, tem suas caracteristicas linguisticas
particulares”, que interferem na comunicacdo e no modo como esta se da. Para

eles,

[...] pessoas usam diferentes formas linguisticas em diferentes
ocasibes, e diferentes falantes de uma lingua irdo dizer uma
mesma coisa de diferentes modos. Grande parte dessa
variacdo linguistica é altamente sistemética. Falantes de uma
lingua fazem escolhas referentes a pronuncia, a morfologia, as
palavras e a graméatica levando em conta inimeros fatores néao
linguisticos. Esses fatores incluem o objetivo do falante diante
da situacdo comunicativa em que se encontra; a relacéo entre
o falante e o ouvinte; as circunstancias de produgédo e as
caracteristicas sociais do falante (BIBER, CONRAD, 2009, péag.
04, traducao propria)®.

Ao levar tais fatores, linguisticos e ndo linguisticos, em consideracao,
Biber e Conrad (2009) afirmam que os textos podem ser descritos de acordo
com 0s seus contextos, considerando para isso as caracteristicas de quem 0s
produz, as caracteristicas situacionais e objetivos comunicativos associados a
cada texto. (BIBER, CONRAD, pag. 08). A partir dai, esses elementos passam
a ser fundamentais e relacionam-se, agora, com trés diferentes perspectivas a
partir das quais um texto pode ser analisado: registro, género® e estilo.

Segundo Biber e Conrad (2009), o registro € responsavel por abarcar a

combinacdo entre as caracteristicas linguisticas que sdo comuns em uma

23 Traducd@o propria. Texto original: “[...] people use diferent linguistic forms on differet
occasions, and different speakers of a language will say the same thing in different ways. Most
of this linguistic variation is highly systematic. Speakers of a language make choices in
pronunciation, morphology, word choice, and grammar depending on a number of non-linguistic
factors. These factors include the speaker's purpose in communication, the relationship
between speaker and hearer, the production circumstances, and the social characteristics of the
sPeaker”.

* A perspectiva de género sera abordada separadamente, na secéo 3.3.
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variedade de texto com a situacdo de uso dessa variedade, o que faz, de certa
forma, com que determinado falante adeque a sua fala aquela determinada
situacdo. Essa perspectiva € de grande importancia quando se pretende
descrever certa variedade de texto, pois, ao se compreender a perspectiva de
registro abordada pelos autores, compreende-se também de que modo este se
relaciona com as outras variedades fundamentais da linguagem.

Ao se considerar que, na perspectiva do registro, um falante irh adequar
seus usos linguisticos a situacdo comunicativa em que esta inserido, pode-se
pensar que esse mesmo falante ira fazer também escolhas entre possiveis
elementos linguisticos como forma de ali melhor se situar, assim como também
acontece com a perspectiva de estilo. Por tal motivo, as categorias de analise
para estas duas perspectivas sado praticamente as mesmas: excertos de textos
sdo considerados mediante “a descricdo da situagao comunicativa, a descricao
dos elementos linguisticos recorrentes e a analise de uma associacao funcional
feita entre estas formas linguisticas e o contexto situacional” (BIBER,
CONRAD, pag. 08).

E preciso saber, entretanto, que, enquanto a perspectiva de registro é
entendida como funcional, jA que o falante faz suas escolhas de forma
consciente e 0s elementos linguisticos sdo particularmente empregados a fim
de se alcancar os objetivos do texto e de seu contexto situacional, na
perspectiva de estilo, os fatores linguisticos sdo associados as preferéncias
estilisticas e pessoais do falante e, por isso, as caracteristicas linguisticas,
nesta perspectiva, ndo sao funcionais, mas sim estilisticamente motivadas.

Quando falamos, acima, sobre a adequacao linguistica feita pelo falante,
referimo-nos, principalmente, aos objetivos comunicativos pretendidos pelo
individuo, fazendo alusédo as possiveis diferencas entre registros. Quanto a
isso, pode-se dizer que essas diferencas sdo, entdo, mais amplas que as
diferencas dialetais, j& que estas se relacionam diretamente a identidade social
do falante e ndo necessariamente as situagdes comunicativas em que estdo
inseridos. Por outro lado, as variaveis de um registro, por serem funcionais,
atendem a necessidade primeira de um falante, sendo, entdo motivadas e
possivelmente relacionadas a inUmeras situacdes de uso vivenciadas por esse
mesmo falante, comprovando, com isso, sua amplitude em relagdo as

diferencas entre os dialetos.
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Todavia, sem desconsiderar todos esses aspectos, € importante se
atentar ao fato de que falantes de dialetos diferentes, quando inseridos em um
mesmo contexto, poderdo recorrer a adequacdes e escolhas linguisticas para
que ali melhor se situem. Isso significa que, ainda que facam uso de dialetos
diferentes, tais falantes irdo se apropriar, devido a mesma situacéo
comunicativa, de um mesmo registro. Quanto a isso, Biber e Conrad (2009,
pag. 12, traducéo propria) afirmam que

gquando falantes trocam de registro, eles estdo fazendo
diferentes coisas com a lingua — usando-a para diferentes
objetivos comunicativos e produzindo-a sob diferentes
circunstancias. As diferengas linguisticas associadas s&o
funcionalmente motivadas, relacionadas com os diferentes
objetivos e situacdes, e, entdo, as diferencas linguisticas entre
0s registros sdo mais substanciais. Ao contrario, as diferencas
dialetais sdo amplamente convencionais, expressando a
identidade de uma pessoa em um grupo social. Independente
de quaisquer diferengas dialetais, falantes que usam o mesmo
registro estdo executando atividades comunicativas similares:
assim sendo, os elementos linguisticos caracteristicos usados

em uma dada situacdo s&@o similares entre falantes de
diferentes dialetos?®>.

Ao relacionarmos tais pressupostos com as cartas de leitores que
compdem o coérpus desta pesquisa, notamos que os leitores, brasileiros e
portugueses, que escrevem para as revistas utilizam duas diferentes
variedades de uma mesma lingua. Entretanto, estes leitores podem ser
colocados em um mesmo contexto situacional, fato que os aproxima, fazendo
com que entendamos as possiveis diferencas de usos encontradas nos textos
de leitores brasileiros e portugueses como sendo motivadas por questdes
estilisticas, e ndo por diferencas de registros. Pressupomos, assim, que
quando um leitor opta por empregar a preposicdo a por considera-la mais
formal, ele o faz pois deseja se aproximar de uma variedade de prestigio, e nao

devido ao fato do contexto situacional exigi-la.

?® Tradugdo propria. Texto original: “When speakers switch between registers, they are doing
different things with language — using language for different communicative purpose and
producing language under different circumstances. The associated linguistic differences are
functionally motivated, related to these differing purposes and situations, and thus the linguistic
differences among registers are often dramatic. In contrast, dialect differences are largely
conventional, expressing a person’s identity within a social group. Regardless of any dialect
differences, speakers using the same register are doing similar communicative tasks: therefore,
in most basic respects the characteristic language features used in a given situation are similar
across speakers from different dialects”.
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Neste momento, passamos a considerar a perspectiva de estilo e sua
analise como essenciais para a eficaz interpretacdo de nossos dados.
Entendemos, assim, estilo como um “fator condicionante, como uma variavel
independente que se correlaciona com diferentes formas de dizer” (HORA,
2014, pag.19) e pretendemos, agora, compreender de que modo estilo é capaz

de determinar a escolha de uma ou outra variante.

2.2 A nocao de estilo e a construgdo do significado social — revendo
alguns estudos

ApoOs os estudos realizados por Labov (2008), que estabeleceram
nogdes a respeito de um estilo contextual, em que se diz que é a formalidade
do contexto que faz com que um falante preste mais atencéo a sua fala, varios
outros pesquisadores desenvolveram trabalhos acerca da nocdo de estilo.
Segundo Hora (2014, pag.23),

estudos voltados para a teoria da acomodacéo [...] procuraram
mostrar, dentre outras coisas, a importante influéncia do
destinatario sobre o estilo utilizado pelo falante. Outros estudos
avaliaram o efeito do destinatario e da “audiéncia” sobre a
variacao.

Alan Bell (1984, 2001a) seguiu esses estudos e trouxe a tona a noc¢ao
de Audience Design. Bell se prop0s a investigar as razdes da mudanca de
estilo, por meio da retomada de uma pergunta fundamental, jA suscitada em
trabalhos anteriores: “Por que esse falante falou isso desse jeito nesta

ocasido?”?®. Segundo Hora (2014, pag. 24)

Bell afirma que os sociolinguistas estdo acostumados a
correlacionar a dimensdo social da variacdo linguistica a
caracteristicas sociais mensuraveis de uma pessoa — o falante
— como classe social, idade, etc. porém, se é da dimensédo
social que deriva a dimenséo estilistica, esta também poderia
ser correlacionada aos atributos da pessoa. Com base nisso,
Bell afirma que sua proposta de Audience Design é
elegantemente simples.

A proposta se baseia, assim, na analise da mudanca de estilo em funcéo

da mudanca de audiéncia do locutor. Essa constatacdo foi obtida apds a

?® Tradugao propria. Texto original: “Why did this speaker say it that way in this occasion?” (Bell,
1984, p.139).
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observacdo do comportamento linguistico de locutores de duas emissoras de
radio publicas da Nova Zelandia que compartiihavam o mesmo estudio e
contavam com ouvintes de status sociais diferenciados — uma das emissoras
voltava-se a um publico de mais alto nivel socioeconémico, enquanto a outra
tinha como publico ouvintes de um nivel socioecondmico mais baixo. Nessas
duas redes de rédio, trabalhava um mesmo conjunto de locutores que
apresentava uma meédia de variacdo de 20 pontos percentuais para cada
contexto linguistico analisado, para cada uma das duas radios em que
trabalhavam. Isso significa que os locutores de cada uma das duas emissoras
falavam diferentemente com base em suas audiéncias.

Assim, concluiu-se que a mudanca de estilo acontece para que o falante
possa se adequar ao seu interlocutor, ou seja, “os falantes modelam seu estilo
principalmente para, e em resposta, a sua audiéncia” (BELL, 1984, 143,

traducdo propria)?’. Nota-se, portanto, que

a proposta de Alan Bell ndo sé introduziu uma visdo coerente
de mudanca de estilo, mas também integrou uma variedade
mais ampla de descobertas sociolinguisticas anteriormente
dispares e colocou novas generalizacdes e previsdes tedricas
testaveis sobre a relacao entre a variacao estilistica e a social
(ECKERT, RICKFORD, 2001 apud HORA, 2014, pag. 25).

Mais adiante, seguindo ainda essa perspectiva de estilo em que o foco
volta-se para o falante, temos os estudos desenvolvidos por Eckert (2000). A
autora passa a explorar “o papel da variagdo da construgcdo ativa dos estilos
pessoais e de grupos, vendo as variaveis individuais como recursos que podem
funcionar na constru¢do de novas personalidades” (ECKERT, 2000 apud
HORA, 2014, pag. 26). Eckert desenvolve, entdo, um de seus principais
trabalhos sobre estilo em torno da nogao de “comunidade de pratica”.

Esta nocdo é entendida como um agregado de pessoas que se reinem
em torno de um engajamento mutuo em algum objetivo comum. Maneiras de
fazer as coisas, modos de falar, crencas, valores, relacbes de poder - em
suma, praticas - surgem no curso de suas atividades conjuntas em torno desse

esforco. A comunidade de pratica € uma construcdo social diferente da

?" Tradugao propria. Texto original: “Speakers design their style primarily for and in response to
their audience” (BELL, 1984, p.143).
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tradicional nocdo de comunidade, principalmente porque ela é definida
simultaneamente por seus membros e pela pratica em que essa filiagdo pode
engajar. Na verdade, sdo as praticas da comunidade e a participacao
diferenciada de seus membros que estruturam uma comunidade socialmente
(ECKERT, McCCONNELL-GINET, 1992)

E considerando o estilo como uma variavel individual e capaz de
interferir na construgéo de novas personalidades que Eckert (2001) realiza um
estudo que tem como foco os adolescentes de uma escola, no suburbio de
Detroit (EUA). A autora baseou seu trabalho em dois grupos opostos de
adolescentes, os jocks e os burnouts, ambos delimitados por diferentes
praticas sociais, inclusive linguisticas. A partir da observacdo desses dois
grupos, Eckert buscou compreender a correlacdo entre o alteamento de (ay)

com sexo e categoria social. Segundo ela,

0s jocks [representam] uma cultura de classe média baseada
em associacdes institucionais, e os burnouts, uma cultura local
de classe operaria. Com préaticas e ideologias fortemente
contrarias, os jocks e os burnouts revelam suas diferencas
através de um elaborado complexo estilistico envolvendo a
vestimenta, a maquiagem, o estilo de cabelo, as bijuterias
dentre outros adornos, o0 uso e exibicdo de seus pertences, a
demarcacgéo do territério, a conduta, a hexis corporal, e assim
por diante — e, claro, a linguagem. A diferenciacdo sistematica
de variaveis vocélicas em todos os niveis resulta em modos de
falar muito distintos que incorporam tanto o género quanto
categorias baseadas em classe social. Estas variaveis, por sua
vez, combinam qualidades vocalicas muito diferentes, padrées
de entonacgdo, léxico, dentre outras, de modo que € esta
combinagdo que constitui uma evidente distincdo entre os
estilos jock e burnout. Os burnouts, uma cultura de classe
operaria com tendéncias urbanas, apropriam-se de simbolos
urbanos de todos os tipos em seu estilo de vestir, e orientam
seus companheiros da mesma idade no uso de variaveis
linguisticas urbanas. Os jocks, uma cultura escolar orientada
institucionalmente, ficam atrds no uso de variantes urbanas,
mas encabecam o uso do que chamo de variaveis suburbanas,
as quais possuem o efeito reverso das variaveis urbanas.
Enquanto os jocks tendem a ser razoavelmente homogéneos
em seu uso linguistico, os burnouts, em particular as meninas
burnout, apresentam um espectro consideravel de uso de
variaveis (ECKERT, 2001, pag.124, traducao propria)®.

28 Tradugdo prépria. Texto original: “[...] | focused on two opposed categories, the jocks, an
institutionally based corporate middle class culture, and the burnouts, a locally based working
class culture. With strongly opposed practices and ideologies, the jocks and the burnouts
develop their opposition through an elaborate stylistic complex that involves clothing, makeup,
hair style, jewelry and other adornment, use and display of substances, territory, demeanor,
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Diante disso, Eckert (2001) aponta para uma importante divisdo entre
dois grupos de garotas absolutamente diferentes e que ndo se socializam entre

si, as burnouts e as burned-out burnouts. A autora afirma que

as burnouts comuns formam um grupo baseado em relacbes
de vizinhanca, e cujas identidades enquanto burnouts tém a ver
com fatores como a lealdade a amizade, valores da classe
trabalhadora e oposicdo a cultura corporativa da escola. As
garotas burned-out burnouts, por outro lado, se tornaram
amigas durante a “junior high school” e, no primeiro ano do
colegial, se uniram por serem interessantes. Elas se
consideram as “mais burnouts” do colégio e apresentam o
estilo burnout mais carregado no modo como se vestem e se
comportam, considerando as outras burnouts como um bando
de “jocks”. As garotas burned-out burnout sdo, em certo
sentido, icones locais, definindo para toda a comunidade a
quintesséncia burnout (ECKERT, 2001, p&g.09, traducdo
propria)®.

A partir da analise desses diferentes grupos, Eckert (2001) afirma que
as garotas burned-out burnout apresentam um uso icénico das variaveis
fonoldgicas, induzindo fortemente todo o grupo no uso de uma variavel vocalica
que carregue caracteristicas mais urbanas — o extremo alteamento do nucleo
do (ay). Para a autora, isto também acontece em relacdo ao uso de outras
variaveis, de modo que se torna possivel afirmar que “a fala carregada das
garotas burned-out burnout, paralelamente a seu comportamento exagerado, é

o que define os sentidos do estilo que leva as correlacbes mais amplas entre

body hexus, and so on and on — and, of course, language. The systematic differentiation of
vocalic variables across the board results in quite distinct ways of speaking that embody both
gender and class-based social categories. These variables, in turn, go with very different voice
qualities, patterns of intonation, lexicon, and so on, and it is this combination that constitutes
clearly distinct jock and burnout styles. The burnouts, an urban-oriented, working class culture,
appropriate urban symbols of all kinds in their clothing style, and lead their age cohort in the use
of urban linguistic variables. The jocks, an institutionally oriented, college-bound culture, lag in
the use of urban variables, and lead in the use of what | will call suburban variables, which
amount to reversals of urban variables. While the jocks tend to be fairly homogeneous in their
use of language, the burnouts, particularly the burnout girls, show a considerable range of use
of variable”.

» Tradugdo propria. Texto original: “The regular burnouts are a neighborhood-based crowd,
whose identities as burnouts have to do with such things as friendship loyalty, working class
values, and opposition to the corporate culture of the school. The burned-out burnouts, on the
other hand, became friends in junior high school and in the first year of high school, attracted to
each other because of their ‘wildness’™. They consider themselves to be the ‘biggest burnouts’ in
the school, and they display the most extreme burnout style in dress and demeanor, looking
upon the other burnouts as ‘a bunch of jocks’. The burned-out burnouts girls are in some sense
local icons, defining for the entire community the quintessential burnout”.
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variaveis vocdlicas e afiliacdo a uma categoria social”*® (Eckert, 2001, pag.
125). Com isso, passamos a perceber a grande importancia de se identificar
quais sdo as variaveis individuais que interferem nos processos de variacéo.
Segundo Hora (2014, pag. 29),

o individuo ndo existe isolado da matriz social, mas a ela esta
ligado por meio de formas estruturadas de engajamento. O
individuo constréi uma identidade — um sentido de lugar no
mundo social — equilibrando a participacdo em diferentes
comunidades de préaticas. A chave para esse processo inteiro
de construcéo é a prética estilistica. Até agora, nos estudos de
variagdo, o estilo tem sido tratado como ajustamentos
situacionais do falante no uso de variaveis individuais. O outro
lado do estilo é como os falantes combinam variaveis para criar
formas distintas de falar. Essas formas de falar sdo uma chave
para a producdo das personae — tipos sociais particulares que
se localizam de forma explicita na ordem social (ECKERT,
2001 apud HORA, 2014, pag. 29)

Por tal motivo, consideramos ser de grande relevancia abordar a
variagédo estilistica como “parte integral da construcdo do significado social”
(HORA, 2014, pag. 29).

2.3 Estilo, distintividade e identidade

A partir do momento em que entendemos estilo como “parte integral da
construgéo do significado social” (HORA, 2014, pag. 29), entendemos também
gue este ndo pode ser visto, apenas, como uma consequéncia de um ajuste de
fala. Ao contrario, o estilo pode ser entendido, de certa forma, como “proposital”
e, por isso, interfere no pertencimento ou no ndo pertencimento de um falante a
uma dada comunidade, com a qual se identifica menos ou mais. Segundo Hora
(2014, pag. 20), “avaliar a variagdo associada ao estilo implica avaliar a
identidade do usuario. Consequentemente, esse tipo de estudo contribui
também para que se avalie o significado social da variagao”.

Ao relacionarmos a variacéo estilistica a identidade do individuo, somos
remetidos aos estudos de Irvine (2001), segundo quem, para que um

determinado estilo seja analisado, € preciso relaciona-lo a outros estilos, de

%0 Traducgdo prépria. Texto original: “[...] the burned-out burnout girl’s very extreme speech,
paired with the extreme behavior, is what defines the meaning of the style that lead to the more
general correlations between vocalic variables and social category affiliation” (Eckert, 2001,
pag. 125).
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modo que diferentes significados sociais entrem em contato e sejam,

consequentemente, contrastados (IRVINE, 2001, pag. 22). Para a autora,

as caracteristicas de um estilo em particular ndo podem ser
explicadas independentemente de outras. Ao contrario, a
atencdo deve ser direcionada as relacdes existentes entre os
estilos — seus contrastes, limites e pontos comuns. O que é
mais importante para uma visdo sociolinguistica de estilo do
gue uma correlacéo particular entre forma e funcédo — pois as
correlagcbes, como sabemos, ndo sao explicacdes e nao
identificam causas — sdo o0s principios e processos de
diferenciagdo estilistica dentro de um sistema sociolinguistico
em constante evolucao (IRVINE, 2001, pag. 22, traducdo
propria).

Diante de tais afirmacdes, estilo passa a ser definido, entdo, como um
processo criativo com vistas a distintividade sociolinguistica (IRVINE, 2001).
Isso significa que o estilo €, até determinado ponto, criacdo individual do
falante, ja que este € responséavel por suas escolhas linguisticas. Entretanto,
para que este falante se “aproxime” de um determinado grupo e se “diferencie”
de outros, é preciso que a noc¢ao de estilo seja observada enquanto parte de
um grupo social maior. Para Irvine (2001), embora as questdes de estilo — e as
escolhas linguisticas que dai provém — paregam ser sempre “individuais”, estas
sdo sempre socialmente e ideologicamente mediadas. Para a autora (2001,

pag. 21, traducdo proépria)

estilo diz respeito, crucialmente, a distintividade: embora este
possa caracterizar o individual, ele sé o faz dentro de um
quadro social [...]; este, portanto, depende da avaliacdo social
e, talvez, estética; e interage com representacdes
ideologizadas [...]**.

Nesse sentido, a nogdo de estilo vai além de uma variagao intra-falante,

pois, ainda que as escolhas sejam individuais, o grupo social ao qual o falante

3 Tradugao prépria. Texto original: “The characteristics of a particular style cannot be explained
independently of others. Instead, attention must be directed to relationships among styles — to
their contrasts, boundaries, and commonalities. What is more important for a sociolinguistic
view of style than a particular correlation between form and function — since correlations, as we
know, are not explanations and do not identify causes — are the principles and processes of
stylistic differentiation within a continuously evolving sociolinguistic system”.

% Tradugao propria. Texto original: “style crucially concerns distinctiveness; though it may
characterize an individual, it does so only within a social framework [...]; it thus depends upon
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pertence, ou deseja pertencer, rege suas escolhas linguisticas e,
consequentemente, o seu estilo (IRVINE, 2001), uma vez que este falante ira
adequar os seus usos linguisticos aos mesmos daquele grupo, para que ali se
sinta aceito e incorporado. Sobre estas alternancias de estilo, podemos afirmar
que elas podem se dar em diferentes niveis linguisticos, dependendo daquilo
que é pretendido pelo falante e sua interacdo e identificacdo com o meio em
que se encontra. Assim sendo, torna-se possivel relacionar as mudancas de
estilo as escolhas dialetais ou de registro.

O que Irvine (2001) pretende, ao relacionar as mudancas de estilo as
mudancas de registro e dialeto, é enfatizar o fato de que a nocao de estilo recai
sobre a possibilidade de que os mesmos principios de distintividade sejam
invocados em um nivel pessoal (mudancas de registros), assim como em um

nivel institucional (mudancas de dialetos). Para Irvine (2001, pag. 31, traducao

propria),

[..] um dos muitos métodos que as pessoas tém para
diferenciar situacbes e exibir atitudes € atrair (ou evitar
cuidadosamente) as vozes dos outros, ou o0 que eles assumem
gue essas vozes sejam. O conceito de registro, embora
inicialmente definido em termos de situacdo e ndo de pessoa
ou grupo, baseia-se, de fato, em imagens culturais de pessoas,
assim como em situagdes e atividades. O contrario também é o
caso. Os dialetos sociais, ndo importa como eles venham a
existir, podem ser imaginados como conectados com individuos
e cenas focais, ou com atividades e modos de ser
caracteristicos; e em consequéncia eles podem ser utilizados
[..] para exibir atitudes ou definir situacbes. “Dialetos” e
“registros” est&o intimamente conectados®.

Percebemos, aqui, 0 quanto as questdes ideoldgicas sdo capazes de
explicar as diferenciagdes linguisticas — e consequentemente de estilo — de um

determinado grupo social. Assim, podemos pensar que o estilo escolhido por

social evaluation and, perhaps, aesthetics; and it interacts with ideologized representations
I
LS Traducgéo prépria. Texto original: “[...] one of the many methods people have for differentiating
situations and displaying attitudes is to draw on (or carefully avoid) the ‘voices’ of others, or
what they assume those voices to be. The concept of register, the, although initially define in
aterms of situation rather than person or group, in fact draws on cultural images of persons as
well as situations and activities. The reverse is also the case. Social dialects, no matter how
they come into existence, may become imagined as connected with focal individuals and
scenes, or with characteristics activities and ways of being; and in consequence they may be
drawn upon [...] to display attitudes or define situations. ‘Dialects’ and ‘registers’ are intimately
connected.
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um falante &, ao mesmo tempo, distintivo e ideoldgico. E a criacdo de um estilo
que define um falante “individualmente”, enquanto o insere em um contexto
social maior, em que o0s processos de ideologizagdo podem interferir
diretamente em suas escolhas e constru¢des linguisticas, trazendo a tona a
ideia de que a distintividade se relaciona claramente a ideologizacao
linguistica.

Ao refletirmos sobre tais conceituacbes, deparamo-nos com um
importante questionamento feito por Irvine (2001, pag. 32, traducéo propria) a
respeito da nocdo de estilo e de seus processos de distintividade e
ideologizacdo: “[...] como ideologias linguisticas organizam e racionalizam a
distintividade sociolinguistica?®*”. Tal questionamento nos remete a chamada
“‘ideologia da diferenciagao linguistica”, que sistematiza e racionaliza relagcbes
entre o fendmeno linguistico e as formacdes sociais (IRVINE, 2001, pag. 32).

Para a autora,

os fendbmenos linguisticos que constituem registros e estilos,
como formas de distintividade linguistica, tém uma consisténcia
gue deriva, em certo grau, de ideologias locais da lingua —
principios de distintividade que ligam diferencas linguisticas a
significados sociais (IRVINE, 2001, pag. 33, traducéo propria)®.

Quanto a isso, sabemos que toda variedade linguistica ¢é
ideologicamente construida, dependendo sempre do posicionamento
pretendido pelo falante, que escolhe, ou nao, fazer uso de determinada
variedade, concedendo a esta um significado social que lhe confere valores
positivos ou negativos. Nesse momento, mais uma vez, enxergamos a
construcdo do estilo como sendo individual, ja que é o falante, apenas, quem
decide se usa ou ndo determinada variedade. Por outro lado, sendo sua
escolha ideologicamente mediada, a partir do momento em que uma variedade
€ selecionada em detrimento de outra, notamos que tal processo deixa de ser

individual e somos, entdo, remetidos a chamada ideologia da diferenciacao.

Isso acontece porgque sao os valores sociais atribuidos a cada variedade que

34 Tradugdo prépria. Texto original: “[...] how linguistic ideologies organize and rationalize
sociolinguistic distinctiveness”.

% Traducado propria. Texto original: “The linguistic phenomena that constitute registers and
styles, as forms of linguistic distinctiveness, have a consistency that derives, in some degree,
from local ideologies of language — principles of distinctiveness that link language diferences
with social meanings.
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as tornam distintas umas das outras, o que reforca as afirmacdes de Irvine
(2001, pag. 23, traducdo propria) sobre tratarmos os “individuos enquanto
agentes em um espac¢o social (e sociolinguistico) e que negociam suas
posicdes e objetivos em um sistema de distintividade e possibilidades®®”.

Segundo Mendes (2018, pag. 37)

Isto esta diretamente relacionado & indicialidade dos elementos
linguisticos, tanto do ponto de vista da relagdo entre forma
linguistica e significados sociais potenciais, quanto da
perspectiva das relacdes ideoldgicas entre os diferentes
significados que podem ser indiciados pelas tais formas.
E, nesse ponto, que nos interessa também o fato de que o estilo obtém
significado a partir da coocorréncia de mdultiplas caracteristicas linguisticas que

adquirem, cada qual, diferentes significados sociais. Segundo Podesva,

E improvavel que variantes particulares sejam distribuidas
aleatoriamente sobre o discurso. Em vez disso, se elas tém
significados sociais, elas ocorrem onde seus significados séo
indexados em interacdo. Sob este ponto de vista, as posicbes
interativas conferem significado social as caracteristicas
linguisticas e, por sua vez, as caracteristicas linguisticas
ajudam a estabelecer posturas interacionais® (PODESVA,
2007, péag. 03, traducao propria).

Em outras palavras, o “estilo ganha significado contrastando com outros
estilos. A variacdo estilistica pode, assim, ser vista como um sistema de
contrastes, em que formas diferentes de falar adquirem significado por serem
distintas®®” (PODESVA, 2007, pag. 05).

Ao falarmos em distintividade e ao relacionarmos tal conceito a uma
ideologia da diferenciacdo, somos remetidos a conceituacéo ja antes abordada
de identidade, uma vez que esta, assim como a construcédo de estilo, também

se da por meio da diferengca. Assim, os valores ideologicos que norteiam as

% Traducgdo propria. Texto original: “[...] speakers, as agente in social (and sociolinguistic)
space, negotiate their positions and goals withn a system of distincitons and possibilities”.

37 Traducgéo propria. Texto original: “Particular variants are unlikely to be randomly distributed
over discourse; rather, if they have social meanings, they occur where their meanings are
indexed in interaction. Under this view, interactional stances give social meaning to linguistic
features, and in turn linguistic features help to establish interactional stances37 (PODESVA,
2007, pag. 3).



81

escolhas linguisticas de um individuo estdo sempre atrelados aos diferentes
valores sociais e as diferentes identidades linguisticas que este carrega
consigo. E por meio de uma ideologia da diferenciagdo que variedades s&o
escolhidas, ou ndo, fazendo com que um grupo se distinga linguisticamente — e
culturalmente — de outros. Para Irvine (2001, pag. 32), € como se houvesse um
principio organizador capaz de ligar, em varios niveis, a diferenciacdo
linguistica a distintividade social, racionalizando as diferencas entre modos
localmente disponiveis de se falar, assim como acontece com as mudancas de
registro e dialeto, por exemplo.

Interessa-nos aqui um dos estudos desenvolvidos por Irvine (1989,
1990, 2001) sobre o Wolof, em uma comunidade rural do Senegal dividida
hierarquicamente em castas. A autora teve como esforco maior mostrar de que
forma a concepcdo de estilo esta relacionada a ideologia de cada um dos
falantes de tal vila senegalesa, divididos entre aqueles considerados “mais
nobres” (“géer”) e menos nobres (“griots”). Para tanto, Irvine se valeu das
guestdes histéricas do local e do modo como tais questbes eram capazes de
“influenciar” a construcdo de um determinado estilo. E possivel ainda dizer que
cada um desses grupos apresenta variedades particulares relacionadas as
suas posicdes sociais e também relacionadas ao modo como 0s outros 0s
enxergam socialmente, demonstrando o quanto as questfes ideoldgicas sao
capazes de explicar as diferenciacdes linguisticas de cada um dos possiveis
estilos ali existentes.

Em sintese, Irvine percebeu diferencas linguisticas entre estes dois
modos de falar, motivadas por uma ideologia da linguagem capaz de relacionar
uma identidade social a escolhas linguisticas. Quanto a isso, Irvine (2011, pag.
37, tradugado propria) chama nossa atencao, antes de tudo, sobre “0 modo
como uma ideologia da linguagem ‘explica’ a forma de uma diferenciagcao
linguistica desses estilos, ao associa-la a diferencas essencialmente sociais>*.
Diante disso, a autora sugere a constru¢cao de um continuum estilistico, capaz

de situar estes diferentes modos de falar e nos alerta para o fato de que um

%8 Tradug&o propria. Texto original: “[...] styles gain meaning by contrasting with other styles.
Stylistic variation can thus be seen as a system of contrasts, wherein different ways of speaking
acquire meaning by being distinctive” (PODESVA, 2007, pag. 05).
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individuo pertencente a uma determinada casta pode variar o seu estilo e
aproxima-lo daquele utilizado pelos individuos da outra casta, dependendo das
circunstancias (IRVINE, 2001, pag. 38). Aqui, deparamo-nos com as mudancas
de registro relacionadas a construcéo de um estilo.

Tomando o estudo de Irvine (1989, 1990, 2001) como referéncia,
relacionamos 0s seus apontamentos a nossa realidade, os leitores que
escrevem para as revistas com as quais trabalhamos. Podemos inferir, aqui,
gue temos duas diferentes comunidades linguisticas — brasileira e portuguesa —
, subdivididas, nesta situacédo especifica, em outros dois diferentes grupos de
individuos — homens e mulheres. Ja sabendo da preferéncia dos falantes
portugueses pela preposicdo a e dos usos mais frequentes de para pelos
falantes brasileiros, nos questionamos sobre a possibilidade de se estabelecer
um continuum estilistico entre as variedades do PB e do PE, considerando o
grau de formalidade atribuido a elas.

E preciso, entretanto, certo cuidado ao se estabelecer tal continnum e,
muito provavelmente, valermo-nos das normas de uso dessas duas
variedades, uma vez que os falantes portugueses podem optar pela preposicéo
a por ser esta a mais prototipica e ndo obrigatoriamente a mais formal. Tal fato
nos impede de classificar — assim como fazem as graméticas normativas
brasileira e portuguesa — uma como sendo, de fato, mais formal do que a outra.
Do mesmo modo, considerando as caracteristicas sociais e ideoldgicas de
seus individuos, homens e mulheres, apostamos também na construcdo de
diferentes estilos motivados pelo uso de diferentes preposi¢cdes, de modo que o
valor associado as preposi¢cdes conduza a escolha de tais falantes, permitindo
gue construam os estilos por eles pretendidos.

Entendemos, assim, que o “estilo € um meio de persona em construcao,
e é conseguido através de multiplos canais. E suportado por praticas culturais,
40

como rituais de trabalho, escolhas de roupas e comportamento linguistico

(PODESVA, 2011, péag. 237). Sendo assim, é importante nao restringir a

%9 Tradugao propria. Texto original: “[...] the way in which an ideology of language ‘explains’ the
form of linguistic differentiation of theses styles by associating it with essentialized social
differences.”

% Traducdo propria. Texto original: “Style is a means of persona construction, and it is achieved
through multiple channels. It is borne of cultural practices like workplace rituals, clothing
choices, and linguistic behavior” (PODESVA, 2011, pag. 237).
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nocao de estilo apenas as escolhas e adequacdes linguisticas feitas por um
determinado falante, diante de um determinado contexto. Ainda que seja
frequente essa perspectiva de estilo em que o foco volta-se para o falante, é
necessario considerar também o contexto social e ideolégico em que este se
encontra inserido como sendo capaz de também conduzir suas escolhas
linguisticas.

Ao relacionarmos os conceitos acima discutidos com nosso objeto de
estudo, vemos que diferentes ideologias motivam diferentes identidades, o que,
por sua vez, motivara a construcdo de diferentes estilos, jA que intuimos a
presenca de contrastes linguisticos particulares a cada um desses grupos. Séao,
entdo, os contrastes entre as imagens sociais de cada um desses individuos
que contribuem para a existéncia de contrastes linguisticos e,
consequentemente, diferentes estilos, todos ideologicamente construidos. Por
tal motivo, supomos a construcdo de diferentes discursos, marcados por
diferentes estilos, quando observarmos o comportamento ideologico e
linguistico de homens e mulheres e, mais especificamente, de homens

brasileiros e portugueses e mulheres brasileiras e portuguesa.
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3 UNIVERSO DE PESQUISA

Além das teorias j& explicitadas nas se¢des anteriores, trazemos, agora,
outras importantes conceituacdes, fundamentais para o desenvolvimento deste
trabalho — algumas outras delimitacfes tedrico-metodologicas e definicbes
acerca do objeto de estudo e do género textual selecionados para este

trabalho.

3.1 OUTRAS DELIMITACOES TEORICO-METODOLOGICAS

Nesta secdo trazemos a tona noc¢des fundamentais a respeito de outras
teorias consideradas para o desenvolvimento desta pesquisa. Assim, nos itens
3.1.1 e 3.1.2, revisamos alguns conceitos relacionados a pesquisa
sociolinguistica, assim como sobre os estudos sincrénicos e diacronicos, e
enfatizamos a importancia desse tracado histérico para a sustentacdo de uma
possivel “sociolinguistica escrita”, ou seja, uma sociolinguistica que privilegie,
igualmente, dados de fala e de escrita. Adiante, nos itens 3.1.3 e 3.1.4,
elucidamos sobre o0 modo como os estudos sociolinguisticos tratam dados de
fala e de escrita e ressaltamos a necessidade de ter a escrita o seu lugar de
destaque dentro das pesquisas sociolinguisticas. Por fim, no item 3.1.5,

discorremos sobre importantes conceituacdes sobre as normas linguisticas.

3.1.1 A pesquisa sociolinguistica — revisitando alguns caminhos

Hoje, com muita facilidade, reconhecemos o fato de que nenhuma lingua
€ superior ou inferior a outra e que estas mudam no eixo do tempo. Assim,
entendemos que, atualmente, para a Linguistica, “toda lingua ou variedade é,
na realidade, um sistema altamente estruturado, mediante o qual & plenamente
possivel transmitir, l6gica e coerentemente, qualquer conteldo a respeito da
realidade social” (CAMACHO, 2015, pag. 14). Assim, tomando essas
afirmacdes como ponto de partida, desejamos, nesta Secéao, tracar brevemente
o caminho trilhado pelos estudos (socio)linguisticos, de modo que este
sustente nossas reflexdes acerca de uma possivel “sociolinguistica escrita”, ou

seja, uma sociolinguistica que trate, igualmente, dados de fala e de escrita.
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Sabemos que até o nascimento da Linguistica Historica e,
posteriormente, a consolidacdo da Sociolinguistica, a aceitacdo da relagédo
entre lingua e sociedade era praticamente inexistente. Assim, 0s primeiros
estudos linguisticos se iniciaram na segunda metade do século XIX, com a
posicdo imanentista assumida pelos neogramaticos, e ganharam for¢ca com
uma das primeiras reflexdes sobre a lingua e seu modo de organizacao,
elaborada por Ferdinand de Saussure (1857-1913), responséavel por
estabelecer a dicotomia lingua (langue) e discurso (parole).

Para ele, a linguistica deveria limitar-se a estudar a lingua, ja que esta é
um sistema regido por leis proprias e dotado de homogeneidade, ao contrario
do que acontece com o discurso: “Nossa definicdo da lingua supbe que
eliminemos dela tudo o que |Ihe seja estranho ao organismo, ao seu sistema,
numa palavra: tudo quanto se designa pelo termo ‘Linguistica externa”
(SAUSURRE, 2004, p. 29). Segundo Camacho (2015, pag. 14),

Saussure rompeu com a tradicdo diacronica do século XIX, em
especial a de linhagem neogramética, em que ele préprio se
formou, definindo a linguagem no jogo de relacdes de oposicao
no interior do sistema ou lingua. O principio formal que deu
suporte a essa visao sincrbnica, também deu, segundo Faraco
(2004), consisténcia a intuicdo de que as linguas humanas sao
totalmente organizadas, como a que ja se vé em Sapir (1969).
Esse linguista postulou que, em qualquer momento de
estabilidade sincrénica, uma lingua, ou qualquer uma de suas
variedades, sempre se encontra em um estagio de plenitude
formal, o que significa, portanto, estarem sempre aptas, linguas
e variedades, a todas as tarefas a que se destinam como
instrumento de interacdo e comunicacao.

Depois disso, em um proximo momento, tem-se uma forte tensdo entre
duas grandes linhas interpretativas: uma mais imanentista, continuadora do
Estruturalismo e depois do Gerativismo e, outra, mais integrativa e aliada ao
contexto social em que se insere o individuo. Assim, ilustrando o periodo acima
citado, temos que, depois de Saussure, varios outros estudiosos se
comprometeram a estudar a organizacdo das linguas, porém, as teorias por
eles apresentadas mostraram-se também influenciadas pelos postulados
saussurianos, uma vez que 0s aspectos individuais da lingua continuaram a

prevalecer.
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Surge, entdo, na década de 1950, seguindo a tendéncia formalista, a
Teoria Gerativa, de Avram Noam Chomsky*', que assume como objeto de
estudo a lingua como sistema homogéneo e livre de elementos sociais, além
de se basear em pressupostos inatistas. Segundo Faraco, “essa separacgéo
entre o estado (sistema) e historia marca os estudos linguisticos do século XX
[...]. Boa parte dos linguistas a aceita como um rigoroso principio metodolégico:
ou se investiga o sistema ou se investiga a lingua” (FARACO, 2005, p. 98).

Quanto a isso, sabemos que

a necessidade de dar a linguistica um lugar autbnomo, em
relacdo as outras disciplinas cientificas, emergentes como ela
no inicio do século XX, teve, como consequéncia mais
evidente, o corte metodolégico que separou o sistema do
discurso. Se esse traco tem um lado negativo, a contraparte
positiva € que permitiu ver qualquer estagio ou variedade de
uma lingua como dotada de plenitude formal, especialmente
porque o valor das unidades no sistema depende de uma
relagdo formal, interna. Essa separacdo significou também a
abertura de espagos para a constante renovacdo do objeto de
estudos, como uma presenca obstinada do excluido — o
discurso — as margens do sistema (MAINGUENEAU, 1990
apud CAMACHO, 2015, pag. 20).

Com o intuito de por fim a esta dicotomia que separa o sistema do
discurso, surgem, entdo, na década de 1960, os estudos sociolinguisticos.
Nesse momento, a lingua deixa de ser vista como um objeto homogéneo e
passa a ser encarada como uma realidade heterogénea, em que os fatores
sociais ou externos sdo de extrema importancia para sua organizacdo e
materializacdo. Sendo assim, a Sociolinguistica, tal como proposta pela Teoria
da Variacdo e Mudanca Linguisticas (Weinreich, Labov, Herzog, 1968; Labov
1972a, 1994, 2001b), tem como um de seus principios analisar os fatores
sociais, buscando sempre compreender melhor a estrutura das linguas e seus

funcionamentos. Segundo Camacho (2015, pag. 22),

a Sociolinguistica Variacionista, no ambito especifico em que
atua, se alinharia, assim, com as outras tendéncias nao
formalistas no mesmo desejo de superar a parcialidade imposta
ao objeto de estudo em razdo de sua idealizagdo.
Principalmente em sua fase de implantagédo, a Sociolinguistica
Variacionista sustentava posicfes te6rico-metodoldgicas que a

1 Gramatica Transformacional (1957).
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distanciavam da tendéncia formalista, inclusive como um
modelo alternativo. Se esse alinhamento parecia estar claro no
final da década de 60, os debates que envolveram a extenséo
da regra variavel para a sintaxe, nos anos 80, encaminharam
essa corrente mais para o polo formal do que para o funcional.

Enquanto, na década de 1980, Labov (1987, pag. 313) trilhava uma
vertente mais formalista da Sociolinguistica, defendendo o principio de
equivaléncia referencial para o significado, Lavandera (1984) sustentava o
“‘postulado de comparabilidade funcional” como unica forma de compatibilizar
variantes de uma variavel sintatica (CAMACHO, 2015, pag. 22). Tal postulado,
defendido por Lavandera, passou, entdo, a ser empregado e, segundo Berlinck
(2002), a extensdo da analise variacionista para a sintaxe e, nesse contexto, a
perda da operacionalidade do conceito de “mesmo significado referencial’
postulado por Labov abriram caminho para uma perspectiva mais ampla do
conceito de variacdo, que passou a integrar estratégias interacionais na
dimensdo textual. Com isso, fortaleceu-se, na sociolinguistica brasileira, a
abordagem funcional.

Atualmente, uma nova onda sociolinguistica centra o foco na variacao,
“vista ndo como o reflexo do lugar social num ponto da escala socioecondémica,
mas como um recurso para a construgcao de significado social” (CAMACHO,
2015, pag. 23). Assim, novos conceitos aliados a Teoria da Variacdo e
Mudanca favorecem o surgimento de uma nova fase da pesquisa
Sociolinguistica, em gue se aliam a configuracédo formal do sistema ao papel do

individuo, visto como agente na construcéo de suas relagées sociais**.

3.1.2 Sobre a importéncia dos estudos sincrénicos e diacrénicos

Apos o surgimento e consolidacdo da Sociolinguistica, os estudos sobre
a lingua ganharam uma nova dimensao, ja que a relacao direta entre lingua e
sociedade passou a ser observada. Entretanto, assim como visto no item 3.1.1,
sabemos que os preceitos metodolégicos seguidos até entdo se constituiam,
fortemente, da separacdo entre duas diferentes linhas: a sincronia e a

diacronia. Interessa-nos, aqui, olhar mais atentamente a cada uma dessas

*2 para informactes mais detalhadas a respeito das novas ondas que marcam a

Sociolinguistica e a Teoria da Variacdo e Mudanca, conferir os trabalhos de Eckert (2012).
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duas vertentes, de modo que tal interpretacdo nos explique os caminhos
seguidos pelos estudos sociolinguisticos, e também nos ajude a compreender
0 porqué da prevaléncia de dados de fala em tais estudos.

Sabemos, assim, que a distincdo entre sincronia e diacronia ganhou
espaco entre os linguistas depois da publicacdo do livro Curso de Linguistica
Geral, de Saussure, em 1916. Em sua obra, Saussure estabeleceu que o
estudo linguistico comportava duas dimensdes: uma histérica (diacrénica) e
outra estética (sincrénica). A primeira leva em consideracdo a mutabilidade das
linguas no tempo, enquanto que a segunda enfatiza a sua imutabilidade, sendo
a lingua vista como um “sistema estavel num espaco de tempo aparentemente
fixo” (FARACO, 2005, pag. 95). Quanto a isso, sabemos ainda que

em razdo de assumir o equilibrio interno do sistema fora da
dimenséo do tempo e de entender que as mudangas no tempo
nao se constituem num complexo sistema de dependéncias
reciprocas (um complexo sistema de valores), mas apenas
afetam o valor de elementos isolados, Saussure defendia a
necessaria separacdo do estudo de cada uma dessas
dimensdes (FARACO, 2005, pag. 95).

Entretanto, ainda que Saussure defendesse a dissociacdo entre
sincronia e diacronia, ele ndo negava uma possivel interdependéncia entre
esses dois diferentes estudos, ja que todo fato sincrénico possui uma historia e
que conhecer tal histéria em muito pode ajudar os pesquisadores em suas
descobertas. Além disso, Saussure (2004 [1916], pag. 106-107) também
defende o fato de que, em um estudo diacrénico, é preciso considerar todos 0s
estados sincronicos existentes, para que assim se possa melhor compreender
a sucessao cronolégica dos fatos. Por tal motivo, muitos estudiosos passaram
a acreditar que a sincronia deveria anteceder a diacronia, justamente por ser

aguela fundamental para o entendimento desta. Assim,

entende-se que, para apontar as transformacdes ocorridas, por
exemplo, no portugués entre o século Xlll e o século XX, é
preciso comparar diferentes estados da lingua que devem ser
previamente caracterizados como tais. Deve-se, assim,
investigar estaticamente o portugués do século XII/XIV, o
portugués do século XV/XVI e assim por diante até o portugués
do século XX, para entdo comparar cada estado, revelando as
mudancas ocorridas (FARACO, 2005, pag. 99).
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A partir dai, passou-se a estudar a lingua levando em conta essa
distincdo entre sincrbnico e diacronico. Entretanto, € importante destacar que,
ainda que os estudos sincrénicos tenham sido por muito tempo privilegiados —
e que a historicidade da lingua, por isso, se manteve ignorada —, os estudos
historicos, mesmo que em segundo plano, continuaram a acontecer. Segundo
Coseriu (1979, pag. 207), “Saussure percebe que a mudanga é de fato um
fenbmeno geral e necessario [...]; mas, no fundo, considera-a uma espécie de
fatalidade exterior, carente de explicagao racional”.

Posteriormente, alguns estudiosos (cf. Coseriu, 1979 [1973]; Weinreich,
Labov e Herzog, 1968) comegaram a questionar “a necessidade da separacao
rigida entre os dois estados e a prépria homogeneizacdo do objeto, posta por
Saussure como necessaria para os estudos sincronicos” (FARACO, 2005,
pag.101). Assim, um modelo de lingua capaz de acomodar sistematicamente a
sua heterogeneidade sincrénica passa a ser buscado.

Segundo Coseriu (1979, pag. 228), a antinomia saussuriana é superada
qguando se entende a mudanca ndo como simples modificacdo de um sistema

ja dado, mas como continua construcao do sistema. A partir dai,

a lingua é sempre “sincrénica” no sentido de que funciona
sincronicamente, ou seja, no sentido de que estd sempre
“sincronizada” com os seus falantes, coincidindo a sua
historicidade com a destes. Mas isso nao significa que “nao
deveria mudar’, mas, ao contrario, justifica que mude
continuamente para continuar funcionando. Em segundo lugar,
o sistema em si é “imutavel” [...]: o sistema nao “evolui’, mas é
feito pelos falantes, de acordo com as suas necessidades
expressivas. Em terceiro lugar, a lingua muda sem cessar, mas
a mudanga nao a destréi e ndo a afeta no seu “ser lingua”, que
se mantém sempre inato. [...] A lingua se faz, mas o seu
fazimento é um fazimento histérico, e ndo cotidiano: € um
fazimento num quadro de permanéncia e continuidade
(COSERIU, 1979, pag. 236-237).

O que acontece € que o modelo saussuriano, ainda que contestado
pelos estudos seguintes, manteve-se, de certa forma, vivo. I1sso porque a fala
continuou sendo vista, por muito tempo, como o principal lugar de mudanca. E
fato que esta ndo é mais vista, agora, como uma realidade isolada da lingua,
uma vez que o vernaculo passa também a ser considerado como lugar de

mudanca.
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3.1.3 A pesquisa sociolinguistica: fala vs escrita

Sabemos que os modelos de representacdo do conhecimento linguistico
ndo escaparam, com o passar do tempo, a chamada evolugéo epistemoldgica.
Ainda que alguns instrumentos conceituais ou técnicos mantenham-se
inalterados, esta evolucdo é responsavel pela transformacdo de alguns dos
limites e regras referentes a organizacdo do conhecimento (SILVESTRE, 2007,
pag.19).

Assim, depois da linguistica descritiva instaurada por Saussure (2004
[1916]) e seguindo tais evolucbes e transformacdes, € a Linguistica Histérica
que ganha destaque. Tradicionalmente, define-se Linguistica Histérica como o
campo da linguistica que trata de interpretar as mudancas (fénicas, morficas,
sintaticas ou semantico-lexicais), em uma lingua ou familia de linguas, ao longo
do tempo historico. Entretanto, a linearidade temporal das mudancas sofridas
pela lingua deve ser revista, uma vez que estas mudancas nem sempre
acontecem de forma continua.

Nesse sentido, estudar o desenvolvimento das linguas com o passar do
tempo, significa situar de modo concomitante, no plano histérico da linguagem,
as nocdes de sincronia e diacronia — até entdo dissociadas. A partir dai,
questdes relacionadas a variabilidade e a mudanca passam também a ser
vistas como processos inter-relacionados. Se ha uma superacdo entre 0s
limites estabelecidos acerca do que € sincronico e daquilo que é diacrdnico,
consequentemente, tem-se a necessaria vinculagdo entre variabilidade e

mudanca. Segundo Silvestre (2007, pag. 31),

variabilidade e mudanca passaram a ser vistas como fatores
indissociaveis, até o ponto de serem encaradas como o0s dois
lados de uma mesma verdade da linguagem: o
desenvolvimento de wuma mudanca envolve geral e
historicamente a existéncia da heterogeneidade sincrdnica na
comunidade da qual se trata®.

Nesse contexto, ganham forcas os estudos desenvolvidos por

Weinreich, Labov e Herzog (1968), que passam a pesquisar questdes voltadas

* Tradugdo propria. Texto original — “La variabilidad y el cambio han pasado a entenderse
como factores indisolublemente unidos, hasta el punto de verse como las dos caras del mismo
hecho de lengua: el desarrollo de un cambio implica general e histéricamente la existencia de
heterogeneidad sincrénica en la comunidad de que se trata” (SILVESTRE, 2007, pag. 31).
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a variabilidade e mudanca em comunidades de fala. Segundo Silvestre (2007,

pag. 31),

0s autores se mostram criticos com propostas de explicacdo da
mudanca que, como a gerativa-transformacional, adotam como
pontos de partida descricdes estdticas e homogéneas da
lingua. Como contraponto, propdem que a chave para a
compreensdo racional dos processos de mudanca linguistica é
a observacéo e descricdo da heterogeneidade ordenada, que
define todas as linguas vivas, usadas para comunicacao
cotidiana por uma comunidade de fala*.

E, entdo, a compreensdo da chamada heterogeneidade ordenada que
favorece a realizagdo de uma analise diacrbnica dentro de um estudo
sincrénico. Se pelas teorias da Linguistica Historica e com o suporte de teorias
linguisticas em geral se pode chegar a caracterizacdo esquematica de um
determinado momento da histéria passada de uma lingua, sdo os dados
empiricos, fornecidos pela documentacdo remanescente, que confirmardo ou
nao as teorias, e que permitirdo rastrear e, em parte, reconstruir seu uso Vvivo.

Entretanto, Silvestre (2007, p.35-36) afirma que “os dados linguisticos do
passado sao insatisfatorios para a investigagdo empirica por varios motivos”,
sendo um deles o fato de esses dados terem se conservado em meios escritos.
Ainda segundo Silvestre (2007, pag. 35-36), vemos também que Labov atribui
um carater distorcido ou pouco auténtico aos materiais historicos, que sdo
vistos, entdo, como “meros restos de corpus textuais”. O que acontece € que
alguns desses dados de origem escrita oferecem informacdes escassas e
fragmentadas, sem estabelecerem, de fato, vinculos com a producéo real dos
falantes. Além disso, afirma-se também que muitos desses textos eram
desprovidos do contexto e da situagcao em que se originaram.

Essas caracteristicas contrastam, entdo, com o controle que o estudioso
da linguistica sincronica exerce sobre o processo de selecao e reconhecimento
dos dados nos quais o0 seu trabalho € baseado. Por tal motivo, a chamada

sociolinguistica sincronica, por trabalhar com dados de fala e privilegiar os

* Traducédo prépria. Texto original — “Los autores se muestran criticos con propuestas de
explicacion del cambio que, como la generativo-transformacional, adoptaban como punto de
partida descripciones estaticas y homogéneas de las lenguas. Como contrapunto proponen que
la clave para una comprensioén racional de los procesos de cambio linglistico es la observacion
y descripcién de la heterogeneidad ordenada que define a todas las lenguas vivas, usadas para
la comunicacion cotidiana por una comunidad de habla” (SILVESTRE, 2007, pag. 31).
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aspectos fonologicos da lingua, ganha destaque, em oposicdo a
sociolinguistica diacrénica, que tem por base materiais escritos. Segundo
Silvestre (2007, pag. 37), a Sociolinguistica Historica é vista, por isso, como
uma disciplina que “oferece ao investigador escasso controle experimental
sobre os dados que maneja”.

Com isso, percebemos claramente que os dados de fala eram
privilegiados em detrimento a escrita, utilizada apenas com o intuito de se
realizar um estudo diacrénico dos momentos histéricos em questdo. Notamos
gue essa nova fase da linguistica contemporanea néo indica, necessariamente,
que se tenha posto abaixo a dicotomia saussuriana que opds, assim, a
abordagem sincrénica a diacrénica, mas que se mudou a relagdo entre elas na
compreensao do fenébmeno linguistico, concedendo maior dinamicidade as
analises sincronicas, ainda que sob muitas ressalvas (SILVESTRE, 2007).

Entretanto, ainda que os dados de fala sejam considerados os Unicos
capazes de favorecer uma investigacao linguistica fiel a realidade, devido a
relacdo que estabelecem com seus falantes e o contexto de emisséo, €
importante levarmos em conta o fato de que as diferencas entre lingua falada®
e escrita sdo, em principio, ocasionadas por suas proprias substancias (gréafica
ou fbnica) e, depois, segundo as necessidades comunicativas de cada uma
(SILVESTRE, 2007, pag. 43).

Isso significa que os diferentes contextos de producdo que dao origem
aos dados de fala e aos de escrita se “traduzem em diferengas estruturais,
gramaticais e léxicas” (SILVESTRE, 2007, pag. 44), o que nos faz pensar que
cada um deles determina, com isso, necessidades e objetivos particulares
quanto aos seus usos e producdes. Dessa forma, os dados de escrita sao,
entdo, vistos como produgdes mais cuidadas, originadas de meio estaveis e
destinadas a perdurarem mais sobre o tempo, ao contrario dos dados de fala,

gue sdo mais espontaneos e flexiveis. Para Silvestre (2007, pag. 44),

todas essas diferencas sdo suficientes para entender a
independéncia da comunicagdo escrita em relagcdo a oral e
assumir que a primeira ndo é meramente um registro mais ou

menos perduravel da segunda. Além disso, seu uso respectivo

% Os termos “lingua falada” e “lingua escrita” foram, aqui, conscientemente adotados em
funcdo de uma tradicdo linguistica ja estabelecida (cf. ROMAINE, 1982), como forma de
expressar as possiveis modalidades de uso de uma lingua natural.
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para propdsitos diferentes em situacBes comunicativas
diferentes levou Romaine (1982, 1988a) a ressaltar a
prioridade de desfazer, na investigacdo sociolinguistica
historica, a aparente sinonimia entre lingua e expressao oral
gue domina a investigagao sincrbnica, para assim transcender
a dependéncia do meio escrito com respeito ao oral e, em
geral, dotar a propria teoria de uma base aceitavel®.

Diante de tais pressupostos, Silvestre (2007, pag. 44) ressalta o
importante fato de que lingua escrita €, sim, passivel de ser estudada e
analisada, independentemente dos dados de fala, assim como € necessario
que a Sociolinguistica interprete as diferencas estruturais ou comunicativas
entre essas diferentes producées como parte de um mesmo processo, sem
supor que o material escrito ndo ofereca variabilidade suficiente para analise.
Ao contrario, € por meio de tal reflexdo que entendemos que a variacdo
estruturada se manifesta nestes dois meios de comunicagdo (BIBER, 1988).
Para Silvestre (2007, pag. 44),

as técnicas e métodos da sociolinguistica sincrénica, que foram
até entdo aplicados em amostras orais, deveriam permitir
também obter resultados significativos quando aplicados aos
textos escritos do passado (ou do presente)”’.

Ainda que encontremos aqui certa valoracdo do material escrito, é
evidente que nem todos os documentos do passado servem de forma igual
para a investigacdo sociolinguistica, pois nem todos mostram o mesmo nivel de
variacdo. Sabemos, porém, que alguns tipos de texto sdo mais Uteis ao
pesquisador, justamente por serem mais favoraveis a observacdo da mudanca.
Esses textos permitem que elementos comunicativos que ocorreram ou que

poderiam ocorrer no meio oral sejam a eles incorporados, de modo que

*® Traducéo propria. Texto original — “Todas estas diferencias son suficientes para entender la
independencia de la comunicacién escrita con respecto a la oral y asumir que la primera no es
meramente el registro mas o menos perdurable de la segunda. Ademas, su uso respectivo para
propdsitos diferentes en situaciones comunicativas distintas lleva a Romaine (1982; 1988%) a
plantear la prioridad de deshacer en la investigacién sociolinglistica histérica la aparente
sinonimia entre lengua y expresion oral que domina en la investigacion sincronica, para asi
trascender la dependencia del medio escrito con respecto al oral y, en general, dotar a la propia
teoria de una base aceptable” (SILVESTRE, 2007, pag. 44).

47 Tradugd@o propria. Texto original — “[...] las técnicas y métodos de la sociolingiistica
sincrénica, que generalmente se han aplicado a muestras orales, deberian permitir también
obtener resultados significativos cuando se aplican a los textos escritos del pasado (o del
presente)” (SILVESTRE, 2007, pag. 44).
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manifestem um nivel maior de variacdo e, além disso, facilitem a correlacao
das variaveis linguisticas com as circunstancias pessoais de seus emissores e
receptores.

Por outro lado, os escassos estudos que privilegiam os dados de escrita
nos mostram que, de certa forma, seguimos ainda uma tradicdo
(sécio)linguistica herdada da total dissociagdo entre sincronia e diacronia e,
consequentemente, da pouca valoracdo dos meios escritos como fontes de
variacdo e mudanca. Diante desta realidade, o que desejamos é que fala e
escrita ndo sejam tratadas como uma manifestacdo dicotbmica, em que uma se
destaca em relacdo a outra. Mais do que isso, desejamos que a producdo
escrita seja vista, entdo, como capaz de oferecer material suficiente para a
analise Sociolinguistica, seja ela sincrénica ou diacrénica, uma vez que o ponto
principal de toda essa reflexdo ndo é encontrarmos, na escrita, elementos da
fala, mas sim elementos da lingua. Além disso, é importante nos atentarmos
para 0s novos caminhos que a (sOcio)linguistica tem percorrido e,
principalmente, para todas as mudancas que a acompanham, de modo que 0s
dados de escrita sejam, entdo, mais frequentemente incorporados, e também
valorizados, diante dessa nova realidade empirica que, aos poucos, se
(re)constroi.

3.1.4 A heterogeneidade da escrita e a dinamicidade dos géneros — por
uma Sociolinguistica escrita

Ja sabemos que nos estudos que se seguiram aos postulados iniciais de
Labov (2008 [1972], p.208), fala e escrita ocupam posicoes diferentes quando
pensadas em uma situacdo de variacdo e mudanca, ja que a lingua falada
(principalmente a vernacula) estaria mais propensa as situacdes de mudanca
linguistica do que a lingua escrita, considerada mais formal e resistente. S&o,
entdo, ressalvas como essa que deixam transparecer o carater secundario que
a escrita ocupa nas pesquisas sociolinguisticas. Segundo Longhin-Thomazi e
Rodrigues (2013, p.192),

o continuo fazer-se da lingua, desse modo, s6 poderia ser
flagrado na fala, ao passo que a escrita, por seu alto nivel de
planejamento, funcionaria como refreadora desse fazer-se, o
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gue justificaria seu estatuto marginal na investigacdo de fatos
de variacdo e mudanca.

Romaine (1982, p.14 apud LONGHIN-THOMAZI e RODRIGUES, 2013,
p.192) é quem questiona a falta de uma “reflexdo explicita acerca da pesquisa
sociolinguistica em dados de lingua escrita”, propondo, assim, a sua
incorporacéo aos estudos e pesquisas sociolinguisticas*®. Entretanto, Longhin-
Thomazi e Rodrigues (2013, p.193) comentam que “a utilizagdo de material de
escrita ainda nao esta livre de ressalvas quanto a representatividade da lingua,
tipo de ressalva que convencionalmente nao se aplica aos dados de fala”.

Ainda que ocorram restricbes como esta, sabemos que o contraste
existente entre uma imagem que se tem da lingua — obtida em textos escritos
mais antigos, por exemplo — e sua realidade atual evidencia as mudancas
pelas quais essa passou ou ainda passa. Tal fato nos mostra que a analise da
lingua escrita pode ser também grande reveladora de mudanca, j& que o grau
de conservadorismo que a escrita apresenta em relacao a fala se manifesta em
graus variados, a depender, por exemplo, do género discursivo-textual
considerado.

Entretanto, vale ressaltar que nem toda diferenca entre lingua falada e
lingua escrita é sinal de mudanca, podendo ser apenas caracteristica propria
da oralidade em oposicdo aquelas proprias da escrita. Essa, por exemplo,
permite o0 uso e o desenvolvimento de recursos sintaticos que ndo sao proprios
da fala, como o uso de sentencas longas contendo intercalagbes de outras
sentencas. Tal diferenca n&o significa que a fala simplifigue 0os processos
sintaticos, mas apenas gue os realiza de formas diferentes (FARACO, 2005).

Assim, é importante, antes de tudo, sabermos que o texto escrito ndo
pode ser entendido, unicamente, como uma reproducdo ou representacédo da
fala. Mais do que isso, é preciso saber que nao existe uma correspondéncia
exata entre as unidades utilizadas na comunicacao oral e aquelas utilizadas na
comunicacdo escrita (DUBOIS, 1998). Ainda que esta concepc¢éo de alguma

forma persista, é preciso ter consciéncia de que

8 Essa preocupacdo, segundo Romaine (1982), se instaura quando o campo de estudo da
sociolinguistica se expande para incorporar também fendmenos morfossintaticos, ndo téo
dependentes da observacdo de realizacdo acustico-articulatéria quanto os fendmenos
fonéticos/fonolégicos (LONGHIN-THOMAZI e RODRIGUES, 2013, p.193)
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pensar a escrita como uma forma de representacdo da fala é
tomar como ponto de partida a correspondéncia imperfeita
entre som e letra — que estaria na base do codigo alfabético — e
expandi-la para outras dimensdes da linguagem, como a
morfossintatica e a lexical. Se seguirmos esse raciocinio,
chegariamos ao ponto de propor que, para se obter uma forma
escrita adequada, seria necessario aprofundar ao madximo uma
espécie de abismo entre ela e a forma falada correspondente.
Eis, nesse modo de adequacdo, a reposicdo integral da
dicotomia entre o falado e o escrito, fonte de no¢bes como a de
descontextualizacdo, explicitude e, mesmo, a de pureza da
escrita, ja fartamente questionadas por inumeros estudiosos
(CORREA, 2006, pag. 280).

Mais uma vez, nos deparamos aqui com questdes que tratam “o falado”
e “0 escrito” como modalidades distintas da lingua, de modo que consideramos
importante a reflexdo acerca do quanto a lingua escrita pode, sim, ser
heterogénea e, por isso, suscetivel ao aparecimento de casos de variacao.
Para tanto, € preciso conceber a ideia de que a relacao entre fala e escrita se
d4d como que numa relacdo de mao dupla, de modo que, por isso, 0s
“‘elementos dessa constituicdo heterogénea marcam presenga tanto nos
produtos da fala quanto nos da escrita” (CORREA, 2006, pag. 269). Isso
significa que se, com os adventos da Sociolinguistica, passou-se a reconhecer
a heterogeneidade da lingua, ndo ha razdes para que o0 mesmo nao se aplique
a escrita, enquanto modo de enunciacdo, e a sua constituicdo. Quanto aos
elementos dessa constituicdo entdo heterogénea, sabemos que “os enunciados
falados e escritos [...] decorrem das variadas praticas sociais de oralidade e
letramento que Ihes séo constitutivas e que sao altamente variaveis em funcao
do tempo e de aspectos culturais” (LONGHIN-THOMAZI e RODRIGUES, 2013,
p.199).

Assim, se “admitimos um vinculo entre a pratica social e os fendmenos
linguisticos”, entendemos que compreender o carater heterogéneo da escrita €
buscar também legitimar os diferentes tipos de letramento, uma vez que, a
partir dai, passa-se a entender “letramento” para além da associagao
etimologica com “letra”, escrita, sendo também importante associa-lo as
praticas sociais que o permeiam. Novamente, voltamo-nos aqui a questdes que
envolvem a dissolucdo da dicotomia fala e escrita. Segundo Corréa (2006, pag.
277)
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desse ponto de vista, a critica a separacdo dicotdmica dos
campos da oralidade e do letramento (e de seus correlatos:
modo de enunciagdo falado e modo de enunciagdo escrito)
teria vindo para legitimar a tradicdo oral como uma forma
escritural [...]. Tal concepcao teria, também, a vantagem de
reconhecer que o papel da tradi¢cdo oral é, dentre outros, o de
perpetuar a memoaria cultural de um povo, constituindo, nas
suas diversas praticas, campos de producdo de saberes
(formais ou informais) que resultam em diferentes tipos de
letramento. [...] Os saberes informais (ndo escolarizados)
ganham legitimidade e passam a ser vistos como tipos de
letramento associados a praticas sociais especificas, uma vez
gue, sejam eles associados, ou ndo, a praticas tradicionais de
escrita, seu dominio contribui inegavelmente, para o
desempenho das rotinas cotidianas.

Assim, mais do que reconhecer “(i) que ha diferentes formas de escrita;
(ii) que a escrita € heterogénea, e (iii) que os géneros discursivos compartilham
tracos de ambos os modos de enunciacao (falado e escrito)”, & preciso, agora,
compreender a nocao de letramento de forma mais ampla, para que, desde a
sua concepg¢do, a escrita seja vista e reconhecida como lugar de possiveis
casos de variacdo e mudanca (CORREA, 2006, pag. 277).

Sendo, entdo, a escrita vista como heterogénea, estabelecemos o fato
de que esta carrega consigo, desde o letramento, tracos da oralidade,
mantidos, posteriormente, devido a fluidez e funcionalidade dos géneros
discursivo-textuais. E importante, assim, que a escrita deixe de ser vista como

lugar de adequacdao, apenas. Quanto a isso, sabe-se que

a ideia de adequag&o como recomendacédo Ultima para 0S usos
da linguagem esta intimamente ligada a de eficacia da
comunicacdo. Para que se chegue a obté-la, costuma-se
recomendar que o texto (falado ou escrito) seja funcional em
relacdo as diferentes situacdes de uso, mais ou menos formais.
A eficacia de um texto seria, pois, uma qualidade que se
produziria com base na recusa (ou, pelo menos, na tentativa de
controle) de qualquer desvio de estilo. Mas ndo sO isso:
também as marcas que podem fazer repercutir negativamente
a variedade do falante no texto sdo tidas como um obstaculo
para a sua eficcia; recusa-las teria a funcdo de evitar o efeito
negativo das marcas linguisticas estigmatizantes (CORREA,
2006, pag. 272).

Nesse ponto, cabe uma reflexdo acerca do processo de producéao de
escrita, que nos coloca diante, principalmente, da “heterogeneidade dos

géneros advinda das relagdes intergenéricas (do falado e do escrito)”
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(CORREA, 2006, pag. 281). Aqui, a compreens&o da configuracédo dos géneros
discursivo-textuais e de sua dinamicidade nos permite compreender de que
modo a escrita faz-se também dinamica e, por isso, heterogénea.

Segundo Marcuschi (2005, pag. 21), sdo inviaveis os varios esfor¢cos que
tentam categorizar os géneros e suas classificacfes e, independente de uma
ou outra denominacao (géneros do discurso ou géneros textuais), destaca-se o

fato de que

as dimensbes geralmente adotadas para a identificacdo e
andlise dos géneros sao socio comunicativas e referem-se a
funcdo e organizacdo, ao contetdo e meio de circulacdo, aos
atores sociais envolvidos e atividades discursivas implicadas,
ao enquadre sécio historico e atos retoricos praticados e assim
por diante (MARCUSCHI, 2005, pag. 21).

E preciso, dessa forma, pensar que as diferentes constituices de um
género*® dependem, além de outros fatores, das diferentes atividades humanas
existentes, sendo estas marcadas por variadas “forcas externas”. Assim, as
forcas historicas, sociais, culturais, institucionais e técnicas que atuam sobre
um determinado género, interferindo em sua concepc¢éo, € o que fazem com
que eles sejam tidos, entdo, como dinamicos. Isso quer dizer que séo estas
“forcas externas” — e ndo apenas as caracteristicas formais de um género —
que irdo determinar a sua funcionalidade. Afirmar que os géneros podem ser
dindmicos e maleaveis € o mesmo que afirmar que eles surgem e se moldam
de acordo com as necessidades e atividades socioculturais vigentes em um
determinado momento. Em outras palavras, € preciso entender que a
constituicdo de um género ndo pode ser regida apenas pelas pressoes
externas a este, assim como esse mesmo género nao pode ser considerado
uma estrutura canonica e determinista.

Isso significa que, ainda que os géneros limitem a nossa a¢ao na escrita,
€ imprescindivel considerar o fato de que sdo eles também “um convite a
escolhas, estilos, criatividade e variagdo” (MARCUSCHI, 2005, pag. 18). A este

fato associamos a ideia de que um dado género é, entdo, “essencialmente

9 Neste ponto da pesquisa, abandonamos o termo que especifica o género como “discursivo-
textual” e nos valemos, preponderantemente, de sua condigao “textual”, ja que nos referimos,
agora, de forma certeira as cartas de leitores. Por tal motivo, passamos a adotar a terminologia
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flexivel e maleavel, tal como seu componente crucial, a linguagem”
(MARCUSCHI, 2005, pag. 18). Para Marcuschi (2005, pag. 18 — grifos do
autor),

desde que ndo concebamos os géneros como modelos
estanques nem como estruturas rigidas, mas como formas
culturais e cognitivas de acéo social corporificadas de modo
particular na linguagem, temos de ver oS géneros como
entidades dinamicas.

Diante disso, € importante pensar, hoje, no lugar ocupado pela escrita e
no quanto essa escrita é, ou ndo, essencialmente formal. Segundo Marcuschi
(2005, pag. 28), as teorias que trabalham a nogdo de género ndo podem se
esquecer de que as novas tecnologias, atualmente, transformaram os meios de
comunicacdo e, mais do que nunca, quebraram paradigmas relacionados a
maxima de que 0s meios escritos sdo, necessariamente, mais formais, uma
vez que se reproduzem por meio da lingua escrita — a exemplo disso temos
diversos softwares usados para a troca instantanea de mensagens de texto,
guase que reprodutores da lingua falada, e que se pautam, por isso, em uma

escrita menos formal®®. Quanto a isso, sabemos que

0s géneros desenvolvem-se de maneira dindmica e novos
géneros surgem como desmembramento de outros, de acordo
com as necessidades ou as novas tecnologias como o telefone,
o radio, a televisédo e a internet. Um género da origem a outro e
assim se consolidam novas formas com novas fungbes de
acordo com as atividades que véao surgindo. Nem sempre
temos algo essencialmente novo, mas derivado como, por
exemplo, os chats surgindo como uma forma de conversacao
por meios eletrbnicos, ou o0s blogs surgindo dos diarios de
bordo. Este estado de coisas mostra a dinamicidade dos
géneros e sua facilidade de adaptacdo inclusive na
materialidade linguistica. Assim, hoje se reconhece que néo é
apenas a forma stricto sensu que resolve a questdo do género
e sim sua funcionalidade e organicidade (MARCUSCHI, 2005,
pag. 22-23).

Ao nos voltarmos para 0 nosso universo de pesquisa, nos deparamos

com o género “cartas de leitores” e nele identificamos o processo social de

“‘género textual”, entendido, agora, como categoria que engloba toda a producdo textual
(MARCUSCHI, 2005).
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textualizagao, em que o “produtor de texto molda a linguagem em texto-como-
género” (KRESS, 2003, pag. 87). Segundo Kress (2003, pag. 87), os géneros
ligados a esfera privada sdo de menor estabilidade formal, ao contrario
daqueles que se referem a esfera da vida publica. Tal fato faz-nos pensar que
‘o dinamismo de formas e fungdes dos géneros esta ligado a maneira como
circulam os artefatos culturais e, em particular, os textos” (MARCUSCHI, 2005,
pag. 25).

Faz-se necessario aqui observar as varias mudancas estruturais ja
sofridas por este género e o quanto tais mudancas podem interferir na
constituicdo de sua escrita. Assim como seria esperado, seguindo-se a
estrutura de tal género, muitas das cartas de leitores aqui analisadas néao
apresentam em sua constituicdo data, vocativo e saudacdes — elementos que
caracterizariam, em sua origem, uma carta de leitor. Entretanto, a auséncia
dessas marcacgdes nao faz com que uma carta de leitor se transforme em um
novo género, mas nos sugere que este seja agora observado enquanto uma
categoria fluida, dindmica e maleavel, uma vez que, muito provavelmente, 0s
objetivos comunicativos daqueles que para as revistas escrevem tenham
também se transformado ao longo do tempo, interferindo, vez ou outra, em sua
constituicdo mais estrutural®’. Para Marcuschi (2005, pag. 18), assim como “a
lingua varia, também o0s g@géneros variam, adaptam-se, multiplicam-se”.
Podemos, ainda, ir além, ao afirmarmos que essa mesma lingua que varia ao
fundir-se com a maleabilidade dos géneros textuais ndo poderia, em outra
instancia, ser, sendo, heterogénea.

E fato que sdo muitos os géneros textuais e que ja ndo se deve mais
priorizar suas definicdes ou classificagcbes, interessando-nos aqui seus modos
de organizacéo e circulacao, relacionados as acdes sociais que 0s envolvem.
Assim, “a teoria dos géneros nao serve tanto para a identificagdo de um género
como tal e sim para a percepcdo de como o funcionamento da lingua é
dindmico e embora sempre manifesto em textos, nunca deixa de se renovar
nesse processo” (MARCUSCHI, 2005, pag. 26)

* Ainda que tais softwares e aplicativos possam ser reconhecidos com um “género digital”, nos
limitamos, aqui, a reconhecé-los como mais um meio que permite a realizacdo da escrita —
nosso ponto de interesse para este trabalho.

°L E importante destacar aqui que tais cartas podem ainda sofrer edicdes por parte das revistas
que as publicam, interferindo, assim, em sua organizacao estrutural.
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Por ndo acreditarmos no fato de que fala e escrita encontram-se “em
contraste no que se refere ao sistema linguistico que lhes é subjacente”
(LONGHIN-THOMAZI e RODRIGUES, 2013, p.196) é que nos questionamos a
respeito dos dados de escrita serem ainda tao ignorados e usados de forma
escassa nas pesquisas sociolinguisticas. Aléem do mais, nos voltamos aqui para
a analise de fendbmenos sintéticos, o que faz com que, metodologicamente, nos
baseemos em dados de escrita®®, uma vez que certos fenémenos ou
construcdes sintaticas ocorrem na fala com menor frequéncia.

Dessa forma, a busca por situacfes de variacdo e mudanca em um
corpus escrito nos faz reconhecer, assim como na fala, o carater heterogéneo
também da escrita (cf. CORREA, 1997, 2004) e nos mostra que existem
guestdes abertas e relevantes a serem respondidas ao longo desse trabalho: (i)
até que ponto a heterogeneidade constitui caracteristica prépria da modalidade
(heterogeneidade da escrita)? (ii) até que ponto e como a escrita é permeéavel
aos processos de variacdo identificados na fala; ou seja, até que ponto e como
€ possivel identificar a heterogeneidade na escrita? Neste primeiro momento
de reflexdo partimos do pressuposto de que a dinamicidade dos géneros
textuais, em especial o género “carta de Ileitores”, reflete também a
dinamicidade de uma “nova escrita”, agora menos formal e, por isso, mais
heterogénea e, consequentemente, aberta a possiveis casos de variacdo, o

que faz com que defendamos, entdo, uma sociolinguistica mais escrita.

3.1.5 Algumas consideracbes sobre normas linguisticas — revisitando
conceitos

Outra discussao tedrica bastante importante para o desenvolvimento
desta pesquisa diz respeito a uma questdo de grande relevancia para 0s
estudos em variacdo e mudanca: a compreensdo das normas linguisticas e

seus modos de organizagéo e aplicacdo por uma determinada comunidade de

°2 Outro aspecto importante que justifica nossa escolha pelas cartas tem a ver, obviamente,
com a questdo central deste trabalho — a relacdo entre estilo e género/sexo. A andlise de
dados de escrita e, em particular, das cartas de leitores, serve muito bem ao propoésito de
investigar a (possivel) constituicdo de estilos feminino e masculino. Nesse tipo de carta
(enviadas a revistas que estabelecem claramente uma ideologia/identidade feminina ou
masculina), o escrevente acaba construindo uma imagem de si, que é representada por meio
de suas escolhas linguisticas.
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fala. Trazemos aqui algumas conceituacdes importantes, a fim de identificar
suas possiveis relagbes com os usos linguisticos caracteristicos do portugués
brasileiro e europeu — principalmente no que diz respeito ao emprego das
preposicdes. E importante destacar que retomamos discusses desenvolvidas
em Bueno (2014), que sao aqui revistas e ampliadas.

Para tanto, partimos do fato de que, ao principio postulado pela
linguistica estruturalista (o qual afirma que por trds de toda variacao linguistica
ha um sistema uniforme e homogéneo), foi seguramente adicionada a
concepcao proposta por Eugenio Coseriu, na década de 1950, que reformula a
perspectiva dicotdmica (sistemalfala) e propde uma perspectiva tricotdbmica
(sistema/normal/fala). Isso porque se percebeu que tal sistema binario ndo era
capaz de dar conta da variedade linguistica supra individual, fazendo com que
fosse necessaria a criacdo do conceito de norma (FARACO, 2008, p.36).

Para Coseriu (1980, p.122), a norma “contém tudo o que, no falar
correspondente a uma lingua funcional, € fato tradicional, comum e constante,
ainda que nao necessariamente funcional’. Assim, a norma faz referéncia
aquilo que é recorrente na fala de todos, podendo se alterar a qualquer
momento, dependendo dos usos que s&o feitos. E preciso ter em mente que,
seguindo o proposto por Coseriu, a norma se caracteriza como sendo um nivel
de abstracdo intermediario entre fala e sistema, e que, por conter também
tracos funcionais, € capaz de limitar a liberdade expressiva do individuo e
reduzir, assim, as possibilidades oferecidas pelo sistema — portador apenas
dos tragos distintivos “necessarios para que uma unidade da lingua néo se
confunda com outra” (COSERIU, 1980, p.123).

Assim, mantendo o olhar estruturalista sobre o conceito de norma criado
com base no pensamento saussuriano, pode-se entender norma, em seu plano
tedrico, como “cada um dos diferentes modos sociais de se realizar os grandes
esquemas de relagbes do sistema. Nesse sentido, cada norma se organiza
como um certo arranjo de possibilidades admitidas pelo sistema” (FARACO,
2008, p. 36).

Mais do que isso, € possivel afirmar que a definicho de norma
corresponde a algo que é tradicionalmente dito e ja aceito em determinada
comunidade de fala. Entende-se, entéo, que é permitido
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conceituar tecnicamente norma como determinado conjunto de
fenbmenos linguisticos (fonoldgicos, morfoldgicos, sintaticos e
lexicais) que sdo correntes, costumeiros, habituais numa dada
comunidade de fala. Norma nesse sentido se identifica com
normalidade, ou seja, com o que é corriqueiro, usual, habitual,
recorrente  (“normal’) numa certa comunidade de fala
(FARACO, 2008, p.37).

Para Humboldt, “se pode dizer com igual correcdo que o conjunto da
humanidade tem uma sé lingua e que cada ser humano tem uma lingua que
lhe é exclusiva” (HUMBOLDT apud FARACO, 2008, p. 38), deixando claro,
assim, que todas as manifestacdes da linguagem verbal tém, de um lado,
organizacao e, de outro, mostram-se extremamente heterogéneas (FARACO,
2008, p.38). A partir disso, podemos pensar que ndo ha norma sem
organizacgao, ou seja, “toda e qualquer variedade constitutiva de uma lingua &
dotada de organizacao” (FARACO, 2008, p. 37). Para Faraco,

nao h& grupo social que ndo tenha sua norma, que fale sem o
suporte de uma dada organizacao estrutural (ndo ha, portanto,
“vernaculos sem légica e sem regras”; o que pode haver — e ha
— sdo vernaculos com outra légica e com outras regras)
(FARACO, 2008, p.39).

A partir disso, pode-se pensar que uma comunidade linguistica é
composta por diversas comunidades de pratica®®, caracterizadas por modos
peculiares de falar, o que significa que existem normas especificas e proprias
para cada experiéncia vivenciada por um falante. Assim, é normal que esse
falante varie sua fala de acordo com a comunidade em que ele se encontra. E
parte do repertério linguistico de cada falante um senso de adequacao, capaz
de acomodar o seu modo de falar as préaticas correntes em cada uma das
comunidades de pratica a que ele pertence. (FARACO, 2008, p.40). Sabemos,
com isso, que as normas linguisticas se fazem também de modo exocéntrico.

Segundo Faraco (2008)

> Esta nocdo é entendida como um agregado de pessoas que se reinem em torno de um
engajamento mutuo em algum objetivo comum. Maneiras de fazer as coisas, modos de falar,
crengas, valores, relagbes de poder - em suma, praticas - surgem no curso de suas atividades
conjuntas em torno desse esforco. A comunidade de pratica € uma construcdo social diferente
da tradicional no¢éo de comunidade, principalmente porque ela é definida simultaneamente por
seus membros e pela pratica em que essa filiacdo pode engajar. Na verdade, séo as praticas
da comunidade e a participacdo diferenciada de seus membros que estruturam uma
comunidade socialmente (ECKERT, MCCONNELL-GINET, 1992)



104

assim como ha uma tendéncia dos falantes a se acomodar as
praticas linguisticas normais de seu grupo social [...] o desejo
de se identificar com outro(s) grupo(s) ou a prépria pressdo das
redes sociais externas ao grupo podem levar os falantes a
buscar o dominio de outra(s) norma(s) (FARACO, 2008, p.43).

Assim, por vivenciar diferentes situacfes, um falante € capaz de colocar
a sua norma em contato com outras normas, provocando, com isso, “multiplas
e continuas interinfluéncias entre as normas”. (FARACO, 2008, p.44). Por isso,
pode-se afirmar que as normas, por absorverem caracteristicas umas das
outras, sdo sempre hibridizadas. Faz-se necessario, entdo, encarar toda
realidade linguistica como sendo organizada, heterogénea, hibrida e mutante,
pois, assim como ndo ha uma norma pura, ndo ha também uma norma
estatica, partindo-se do fato de que o contato e a hibridizacdo das normas sao
fatores que favorecem o desencadeamento de mudancas linguisticas em
diferentes dire¢cdes (FARACO, 2008, p.44).

Com base nesses pressupostos, percebemos, entéo, que toda realidade
linguistica é organizada, heterogénea, hibrida e mutante (FARACO, 2008,
p.45), o que nos leva ao fato de que, diante disso, o conceito de norma também
pode ser visto e interpretado sobre varios vieses, importando-nos aqui,
principalmente, a definicho de norma culta brasileira falada. Entende-se,
usualmente, por norma culta aquela dominada por falantes letrados e
conhecedores das regras trazidas pelos manuais de gramatica. Entretanto,
pesquisas realizadas pelo projeto NURC (Norma Linguistica Urbana Culta)
mostram que a norma culta brasileira falada pouco se distingue da linguagem
urbana comum (usada por falantes que estédo fora do grupo dos chamados —
tecnicamente — cultos), quando, na verdade, 0 que se esperava era que, em
situacOes de fala mais monitorada, os falantes da norma culta brasileira
fizessem um uso maior dos preceitos trazidos pelas gramaticas normativas
(PRETTI apud FARACO, 2008, p.48).

Com isso, segundo Faraco, é possivel identificar a norma culta como “a
variedade de uso corrente entre falantes urbanos com escolaridade superior
completa, em situagdes monitoradas” (FARACO, 2008, p.48). Dai & possivel

pensar que € a linguagem urbana comum a responsavel por, de certa forma,
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quebrar o preceito de que a norma culta é estritamente vinculada a uma elite

altamente letrada, uma vez que essa norma se assemelha em muito aquela.

Em suma, é esta linguagem urbana comum que baliza de fato o
falar culto (0o que se poderia chamar tecnicamente de norma
culta falada) e, ao mesmo tempo, tem poderoso efeito
homogeneizante sobre as variedades do chamado portugués
popular brasileiro (FARACO, 2008, p.49).

Ainda assim, tudo aquilo que se diferencia do que traz a norma culta é
tomado como “erro”, quando, na verdade, ndo passa de variagdes em relagcéo a
fala urbana comum. Para Faraco (2008, pag. 50) aquilo que “se chama de
‘erros’ comuns — por serem justamente “erros” de todos — constituem, na
verdade, caracteristicas definidoras do portugués brasileiro urbano comum”.

Além disso, pensar o conceito de norma como um conceito variavel e
hibrido leva-nos a certeza de que “unidade linguistica ndo implica uniformidade
normativa” (CUNHA apud FARACO, 2008, p. 51). Isso traz a tona também o
fato de que a norma culta falada difere da norma culta escrita, pois ha
fenbmenos que ocorrem na fala culta que ndo necessariamente acontecem na
escrita culta.

Diante de todos esses fatores, € de fundamental importancia que a
conceituacdo de norma seja entendida de acordo como ela de fato ocorre em
nossa sociedade. E sabido que a lingua é heterogénea e que, por isso, é
constituida também por um conjunto heterogéneo de normas, especificas a
cada situacdo de uso. Sendo assim, o prestigio social atribuido & norma
denominada como culta acontece porque o seu “vinculo com o0s usos
monitorados e com as praticas da cultura escrita leva os falantes a lhe atribuir
um valor social positivo, a recobri-la com uma capa de prestigio social’
(FARACO, 2008, p. 73). Porém, isso nao significa que as demais variedades
sejam deturpacbes ou degradacbes de uma lingua, ja que, com base nos
principios sociolinguisticos, ndo ha uma variedade que se sobreponha a outras.

Para evitar, entdo, contradicbes e usos inadequados, cabe aqui
evidenciar a denominagcdo de norma-padréo, que surgiu, segundo Faraco
(2008, p.75), “quando se tentou estabelecer, por meio de instrumentos

normativos (gramaticas e dicionarios), um padrdo de lingua para os Estados
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Centrais Modernos®, de modo a terem eles um instrumento de politica
linguistica capaz de contribuir para atenuar a diversidade linguistica regional e
social herdada da experiéncia feudal”.

Explicitando o papel desses instrumentos normativos, Faraco (2008)

afirma que

neste contexto histérico, as gramaticas e os dicionarios néo
foram entendidos apenas como instrumentos descritivos (isto é,
de registro da norma culta/comum/standard), mas como
instrumentos padronizadores, ou seja, como instrumentos de
fixacdo de um padrdo a ser tomado como regulador
(normatizador) do comportamento dos falantes, visando
alcancar uma “lingua” para o Estado Centralizado. As
gramaticas e os dicionarios adquiriram, entdo, certa forca
coercitiva. Eles passaram a ser aceitos como instrumentos de
medida do comportamento. Criou-se uma expectativa forte de
gue a fala e a escrita formais se conformassem ao que estava
neles estipulados (FARACO, 2008, p.76).

Em decorréncia disso é que a palavra norma tem, no uso
contemporaneo, dois sentidos. Primeiramente, norma pode fazer referéncia
aquilo que é tido como normal, comum, sendo definida no “sentido matematico
de frequéncia real dos comportamentos observados” (ALEONG, 2001, p.148).
JA o outro sentido traduz norma como sendo algo que € considerado
normativo, ou seja, “um ideal definido por juizos de valor e pela presenga de
um elemento de reflexdo consciente da parte das pessoas concernidas”
(ALEONG, 2001, p.148). De acordo com esse segundo sentido, a norma
linguistica pode ser entendida como o uso regrado da lingua, como a
modalidade “sabida” por alguns, mas nao por outros.

E importante ainda ressaltar que, apesar dessas distingdes, normal e
normativo sdo nocdes relativas, pois ambas estdo ligadas diretamente ao
social, - ao uso e bom uso da lingua, respectivamente - sendo definidas por
meio do grupo em que se manifestam.

Assim,

[...] a partir do momento em que uma sociedade ndo é um todo
homogéneo mas conhece divisbes e distingbes de caréater
social e econdmico, o normativo e o normal sdo suscetiveis de
variar de um grupo de individuos para outro. De igual modo, o

> Aqui, Faraco (2008) se refere ao processo de constituicdo dos Estados (nacdes) europeus no
inicio da Era Moderna (séculos XV, XVI). Em alguns casos, o processo foi ainda mais tardio,
como na criacdo do Estado alemao e italiano (século XIX).
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desvio ou afastamento ao normativo € suscetivel de adquirir
significacdes muito diferentes conforme a natureza do grupo
(ALEONG, 2001, p. 149).

Define-se, entdo, norma-padrdo como sendo algo que é norma, no
sentido mais juridico do termo (lei, ditame, regra compulséria) e, ao mesmo,
como algo padrdo, ou seja, modelo artificial e arbitrario, construido segundo
critérios de bom gosto vinculados a uma determinada classe social, a um
determinado periodo historico e num determinado lugar (BAGNO, 2003, p.79).
Tal conceituagéo permite-nos dizer, segundo Bagno, que

as regras que a norma-padrdo cobra da gente ndo atendem
mais as nossas necessidades e expectativas de comunicacao,
de interacdo verbal, de atividade social por meio da linguagem.
[...] Mesmo nos géneros textuais escritos mais formais, mais
monitorados, a norma-padrao ja perdeu muito terreno para as
regras linguisticas que caracterizam as variedades prestigiadas
do portugués brasileiro contemporaneo (BAGNO, 2003, p.81).

Surge, entdo, segundo esse autor, a necessidade de se aplicar as
realidades linguisticas e sociais as designag¢des de “variedade de prestigio” ou
“variedades estigmatizadas” para que, dessa forma, nenhum tipo de
preconceito social seja praticado quando se pretende falar sobre o que é
normativo ou ndo. Com isso, tratar certo uso da lingua como sendo uma
“variedade de prestigio”, deixa clara, de certa forma, a questdo de que o que
esta em jogo é o prestigio social do falante e ndo a lingua em si. O mesmo vale
quando se pretende caracterizar variedades linguisticas de grupos sociais
desfavorecidos e ai, entdo, o uso do termo “variedade estigmatizada”. Para

Bagno

a distancia entre a norma-padrdo tradicional e as variedades
prestigiadas €é tdo grande que muitas pessoas com
escolaridade superior completa, inclusive professores de
portugués, ndo conseguem perceber os supostos “erros” que
os defensores da tradicdo normativista detectam a torto e a
direito. [...] A sociolinguistica tem mostrado que quando
determinadas regras linguisticas rejeitadas pela norma-padrao
tradicional se cristalizam na lingua das classes sociais
privilegiadas, e principalmente na escrita monitorada, € porque
essas regras ja se incorporaram definitivamente a gramatica da
lingua, uma vez que a escrita mais monitorada, como se sabe,
€ mais conservadora e leva mais tempo para absorver as
variantes inovadoras, que se manifestam primeiramente na
lingua falada. Quando os falantes privilegiados de uma
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sociedade param de reagir desfavoravelmente a determinados
usos linguisticos, quando param de considera-lo como “erros”,
€ porque o ideal de lingua “certa” ja mudou, num processo de
auto regulacdo natural e inerente aos grupos sociais, que
independe da acdo prescritivista das instancias oficiais e
oficiosas que pretendem controlar os destinos do idioma
(BAGNO, 2003, p. 82).

Tais fatos comprovam que, compreendendo-se a relacdo entre as
propriedades linguisticas e 0s parametros sociais, percebemos também que
essa relacdo se faz em duas direcdes: na direcado da lingua para a realidade
social e na direcdo desta para a lingua. Assim, de um lado, € possivel entender
que a lingua pode sustentar a identidade de uma sociedade e frear sua
fragmentacdo; a norma gramatical serve, assim, de freio as mudancas e,
principalmente, a sua percepcéao e aceitacdo. Por outro lado, pode-se entender
gue a diversidade social ha de configurar uma lingua ndo monolitica, a servi¢co
da diversidade, sem se estabelecer uma relacdo necesséria com a
fragmentacao.

Ao refletirmos sobre as normas brasileira e europeia, temos que, de
acordo com Magalhaes (2006), estudos comparativos do PB e do PE mostram
gue essas duas variedades do portugués apresentam diferencas em todos os
niveis de gramatica (MAGALHAES, 2006). Assim, partindo-se do principio de
que qualquer modelo tedrico da linguagem verbal tem, inexoravelmente, de se
posicionar frente a variabilidade supra individual, ou seja, frente as diferentes
variedades que constituem uma lingua, € possivel pensarmos que tais
diferencas existentes entre o PB e o PE podem ser sustentadas, cada qual, por
suas respectivas normas linguisticas.

Valem-nos muito, aqui, as palavras proferidas por Paul Teyssier, na
introducdo de seu Manual de Lingua Portuguesa: Portugal-Brasil (1989),

quando afirma que

existem diferengas entre o portugués de Portugal e o do Brasil.
Essas diferencas abrangem todos os aspectos da lingua —
fonética, vocabulario, morfologia, sintaxe. A prépria ortografia
ndo esta ainda totalmente unificada. Assim, cada uma das
duas formas que toma a lingua escrita e fala deve ser
considerada, no seu dominio geografico préprio, com a Unica
valida e «correcta». Ha portanto duas normas do portugués [a
norma portuguesa e a norma brasileira], cada uma das quais
forma um sistema autbnomo e coerente.
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Seguindo, entdo, esse pensamento, € preciso, aqui, retomarmos 0s
conceitos de norma acima discutidos e reforcar o principio de que uma
determinada norma linguistica pode ser assim considerada por ser ela
frequente na fala de todos, uma vez que a norma seria, entdo, o conjunto de
usos recorrentes. Deste modo, entendemos norma como sendo produto das
escolhas linguisticas adotadas pelos falantes, assim como a posi¢cdo destes
frente a esses e outros usos da lingua. Ao adotarmos este caminho para a
nossa discussdo, permitimo-nos afirmar que nem sempre a norma linguistica
estara diretamente relacionada com as prescricdes trazidas pelas gramaticas
tradicionais. Assim, intuimos que as variedades brasileira e europeia do
portugués sdo, a principio, sustentadas por suas respectivas normas
linguisticas visto que para cada uma dessas possibilidades de uso
encontramos conjuntos diferentes de usos recorrentes, ainda que as
gramaticas tradicionais nos apresentem conteddos bastante similares,

conforme mostraremos na subsecgéo 3.2.2.1.

3.2 AS PREPOSICOES ENQUANTO FERRAMENTA DE ESTUDO
Compreender a fundo o objeto de estudo escolhido € tarefa
imprescindivel para todo e qualquer pesquisador, ja que tal fato permite que
esse pesquisador construa seus argumentos e estruture seus estudos com
maior coesdo. Assim, buscando melhor compreender o fenbmeno linguistico
por nos trabalhado, estudamos, nesta secdo, alguns aspectos essenciais a
estrutura e organizagcdo das quatro preposicoes trabalhadas, de modo a
evidenciar suas principais funcdes e valores. Em seguida, trazemos um estudo
mais detalhado sobre essas preposicdes, principalmente no que diz respeito as
suas aplicacbes e usos, valendo-nos, para isso, de estudos tradicionais e
descritivos. Por fim, estruturamos algumas ideias sobre o0s principais tipos
verbais com o0s quais trabalhamos, buscando compreender quais sao as

relacdes estabelecidas entre eles e as preposicdes a, até, em e para.

3.2.1 Preposic¢0es: tipos, funcdes e valores
Afirma-se, tradicionalmente, que as preposi¢cdes constituem uma classe

gramatical fechada. Isso significaria que a classe das preposicdes € avessa a
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receber novos membros, ou seja, novas preposi¢cdes ndo sao constantemente
criadas. Porém, é interessante pensar na diferenca entre classes abertas e
fechadas de forma néo tao arbitraria, de modo que se veja as classes abertas
como mais propensas a criacdo de novos membros e as classes fechadas
como pouco propensas a isso (ILARI et al, 2008, p.630). Isso porque, na
realidade, a classe das preposicdes, apesar de nao incorporar novos membros
com uma grande frequéncia, como acontece nas classes abertas, ndo deixa
de, vez ou outra, ter novos vocabulos classificados como preposigbes (“afora”,
“fora”, “conforme”, “durante” etc.), assim como outros que sao preposi¢des ja
definidas pelas gramaticas e que, com o tempo, entram em desuso, como
“ante”, “perante”, “pos” e “tras”. Para llari et al (2008), em um capitulo que

aborda os usos e funcionalidades das preposicoes,

as classes fechadas englobam palavras que exprimem
operagcBes muito béasicas que realizamos para reconceitualizar
os dados de nossa percepcdo, e que tém sua contraparte
também na arquitetura da lingua. Isso quer dizer que saber o
significado de palavras pertencentes a classes fechadas é
saber algo sobre como é estruturada determinada lingua. No
que diz respeito as preposicdes, seu “significado de base” é
espacial, ou seja, as preposicbes tém por funcdo primaria
indicar, localizar objetos ou eventos, e isso é claro quando
pensamos em preposi¢cdes como sobre, apds, desde, entre,
etc. Porém, essas mesmas preposicdes sao também usadas
em contextos ndo espaciais (ILARI et al, 2008, p. 631).

Além disso, constatamos, quanto aos valores e sentidos atribuidos as
preposicdes, que a dificuldade de percepcéo dos valores semanticos de cada
um desses elementos foi suficiente para que se afirmasse que as preposi¢coes
pudessem ser consideradas como palavras vazias®™ (TESNIERE apud
POGGIO, 2002, p.100). Tal ideia pode e deve ser relativizada se levamos em
conta a frequéncia e a diversidade de uso das preposi¢cdes. O que acontece €
que apesar das afirmacdes que defendem o fato de as preposicdes nao terem
sentido, vemos em sentengas igualmente estruturadas diferentes significados,

quando alteradas apenas quanto a escolha da preposicgéao.

% Poggio (2002, p.101) afirma que “ao tentar-se estabelecer uma distingdo fundamental entre
véarios tipos de preposi¢bes, hd uma discussdo entre os linguistas sobre as chamadas
‘preposicbes vazias' das linguas romanicas. O termo ‘vazias’ foi introduzido por J. Vendryes

com sentido de ‘morfema gramatical dependente do contexto™.
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Assim, ao considerarmos que uma determinada preposicdo pode ser
empregada em diferentes constru¢des e contextos, tomamos como inaceitavel
a afirmacao de que esses elementos sdo palavras vazias de sentido. Mais do
que isso, o fato de as preposicdes pertencerem a classes gramaticais fechadas
nao as torna vazias de sentido. Isso significa que “a alegada ‘auséncia de
sentido’ das preposicoes € o que se poderia chamar de ‘transposicdo de

esquemas sem motivagao aparente’, ou seja, “ndo é qualquer preposi¢cao que
pode combinar-se com qualquer verbo, substantivo ou adjetivo, porque ha uma
motivacdo, ainda que atualmente “invisivel”, por tras dessa combinacao” (ILARI
et al, 2008, p.632).

Dessa forma, ao analisarmos os exemplos “Cheguei de Recife” e
“Cheguei em Recife”, notamos que ha uma diferenca de sentido entre as duas
construcdes provocada pela alternancia da preposicdo, que, por isso, ndo pode
ser considerada como um “mero instrumento gramatical’, ‘vazio de sentido™
(ILARI et al 2008, p. 632). Sobre essa discussédo, Poggio (2002, p.123) afirma

que

alguns graméticos assinalam que as preposi¢cdes ndo possuem
significacdo prépria. Entretanto, se a preposicdo € um signo
linguistico, ela possui ndo so6 significante, mas também um
significado. Esses signos linglisticos expressam relacdes
l6gico-designativas do tipo “agente”, “destinatario”, “lugar”,

” LT LT ”

“tempo”, “matéria”, “instrumento”, “posse”, “causa”, “finalidade”,
etc. Cada preposicdo pode expressar mais de uma dessas
relacoes.

Pode-se afirmar que, embora as preposicdes apresentem grande
variedade de usos, bastante diferenciados no discurso, € possivel estabelecer
para cada uma delas uma significacdo fundamental, marcada pela expressao
de movimento ou de uma situagdo resultante (auséncia de movimento) e
aplicavel aos campos espacial, temporal e nocional. Esta subdivisédo possibilita
a analise do sistema funcional das preposicbées em portugués, sem que seja
preciso levar em conta os variados matizes significativos que podem adquirir
em decorréncia do contexto em que vém inseridas. Isso porque a maior ou
menor intensidade significativa da preposicdo depende do tipo de relacéo

sintatica por ela estabelecida. Assim, é a partir dessa significacdo fundamental
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que se abre espaco para que as preposicdées em questdo funcionem como
variantes.

E nesse sentido que POGGIO (2002) aponta para a possibilidade de
variacdo nesse dominio, defendendo que “mesmo que cada preposi¢cao possua
uma significacdo fundamental e todas elas sejam distintas entre si, € possivel
gue duas ou mais delas possam empregar-se na mesma frase com 0 mesmo

sentido”, fato esse que pretendendo investigar (POGGIO, 2002, p.113).

3.2.2 Estudando as preposicdes a, até, em e para

Trazemos, nesta secdo, definicbes mais especificas sobre as
preposi¢cdes a, até, em e para, desde informagfes sobre o surgimento de tais
elementos até o conteldo abordado por gramaticas brasileiras e portuguesas.
Desejamos, assim, de forma bastante objetiva, organizar os materiais
existentes sobre as quatro preposi¢ces selecionadas para este trabalho e, com
isso, entender, de modo pratico e claro, 0 que a norma-padrdo — codificada
como modelar para a escrita (FARACO, 2008) — dessas duas variedades do
portugués tem a nos dizer sobre 0os empregos dessas preposicdes. Para tanto,
realizamos uma revisdo bibliografica de todo o conteuddo ja apresentado por
Bueno (2014), além de complementarmos tal material com novas acepcdes
acerca do uso dessas preposicdes, seja em gramaticas brasileiras e
portuguesas, seja em estudos linguisticos sobre o tema, sempre buscando
pelos valores sintatico-semanticos™® atribuidos a essas preposicdes. Os
quadros 01, 02 e 03 reproduzem de forma organizada os trabalhos utilizados.

56 , . s .
Apesar dos variados usos e sentidos apresentados pelas Gramaticas e Manuais

consultados, é importante destacarmos que trabalharemos com as preposi¢cfes a, até, em e
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Quadro 01. Obras de cunho tradicional

AUTOR (ANO) TITULO DA OBRA
SAID ALI, M. ([1921] 1964) Gramatica Historica da Lingua Portuguesa
DIAS, A. E. da S. (1970) Syntaxe Historica Portuguesa
TEYSSIER (1989) Manual de Lingua Portuguesa: Portugal-Brasil
CUNHA E CINTRA (2008) Nova gramatica do portugués contemporaneo
ROCHA LIMA (1984) Gramética normativa da Lingua Portuguesa
BECHARA (2002) Moderna gramatica portuguesa

Quadro 02. Obras de cunho descritivo

AUTOR (ANO) TITULO DA OBRA
ILARI et al (2008) Gramatica do Portugués Culto Falado do Brasil
CYRINO, NUNES e
PAGOTTO (2009) Gramatica do portugués culto falado no Brasil
NEVES (2011) Gramatica de usos do portugués
CASTILHO (2015) Pequena gramatica do portugués brasileiro

Quadro 03. Outros estudos linguisticos e o uso das preposicdes

AUTOR (ANO) TITULO DA OBRA
BERLINCK (1996) The portuguese dative
BERLINCK (2001) Dativo ou locativo? Sobre sentidos e formas do

dativo no portugués

Processo de gramaticalizacdo de preposi¢cdes do

POGGIO (2002) latim ao portugués: uma abordagem
funcionalista
BUENO (2014) Variacao e género textual: o uso de preposicdes

nas cartas de leitoras brasileiras e portuguesas

Mostramos, nas subsecdes 3.2.2.1 e 3.2.2.2, o conteudo trazido pelas
obras de cunho tradicional e por aquelas denominadas descritivas,
respectivamente. Além disso, variados estudos linguisticos acerca de tais
preposicoes permeiam estas duas secdes, ajudando-nos a melhor
compreender seus usos e funcionamentos. Outras sec¢des, baseadas em
outros estudos linguisticos mais especificos, nos trazem informagdes sobre a
tipologia verbal aqui trabalhada.

Sabemos, ja de antemdo, que as descricdes gramaticais focalizam os

valores e sentidos expressos pelas preposicoes, deixando, entretanto, de

para quando encontradas em contextos que expressem dire¢cdo, movimento com transferéncia
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abordar aspectos importantes relativos aos seus usos. Em um primeiro
momento, torna-se importante para nés considerarmos e compreendermos que
valores e sentidos s&o esses, para que, posteriormente, possamos
correlaciona-los, entdo, com as diversas situacées de uso que podem surgir,
assim como nos mostram os varios estudos que tém constatado que esses

elementos estdo sujeitos a processos de variacdo e mudanca®’.

3.2.2.1 O uso das preposicdes e as Gramaticas Tradicionais

As Gramaticas Tradicionais entendem as preposi¢cdes como a “unidade
linguistica desprovida de independéncia — isto é, que nao aparece sozinha no
discurso” (BECHARA, 2002, pag. 296). Assim, esse elemento gramatical n&o
exerce nenhum outro papel sendo ser indice da funcdo gramatical de termo
gue ela introduz. Ainda assim, estas mesmas gramaticas admitem também que
“cada preposigao tem o seu significado unitario, fundamental, primario, que se
desdobra em outros significados contextuais (sentidos), em acepc¢des
particulares que emergem do nosso saber sobre as coisas e da nossa
experiéncia de mundo” (BECHARA, 2002, pag. 298). E, entdo, com base nesse
significado unitario de lingua, que se desdobra em sentidos contextuais a que
se chega pelo contexto e pela situacdo, que afunilamos nossos estudos sobre
estas quatro preposicoes.

Iniciamos esta secdo com a preposicdo a e temos que ela expressa a
ideia de direcdo e esta predominantemente ligada a verbos. No latim, a forma
ad tinha mais de uma acepcao, podendo significar “direcao”, “movimento para
algum ponto”, “aproximacao”, todas elas relativas a espago. Segundo Poggio
(2002, p.158), “os sentidos de ad foram conservados na preposi¢ao portuguesa
a, apesar da concorréncia de para. Dos usos da preposicdo a,
correspondentes aos latinos, podem ser citados 0s exemplos a seguir,

encontrados nos Dialogos de Sao Gregério™:

e transferéncia material/perceptual e transferéncia verbal.

> Segundo llari et al (2008), essas quatro preposicdes atribuem a figura a nogdo de ponto final
de um percurso. Exemplos como “Fui a uma papelaria a procura da Cosmo [..].”
(Cosmopolitan, 2013, p. 12); “Eu sai do trabalho e fui direto para o cinema [...].” (Nova, 2015,
p. 104); “Ao chegar na pista, experimente falar algo no ouvido dela.” (Men’s Health Brasil,
2010, p.18); “[...] sigam até o ginasio e fagam essas trés provas cronometradas.” (Men’s
Health Portugal, 2012 p. 15), mostram que as preposi¢cbes a, até, em e para entram em
variacdo quando acompanham verbos de movimento.
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-‘direcéo no espacgo’:

Enton o bispo Castorio veo ao moesteiro (1,29, 4-5);

-‘direcdo no tempo’:

aa hora de comer non poderon aver senon cinque paes pera
darem aos frades a comer (2, 21, 3);

-‘direcdo para um fim’:

mais pero rogo-te se saber ainda algua cousa [...] que nos
possas contar a conforto de nossas almas (1. 4. 27).

Também para Cunha e Cintra (2008), na Nova Gramética do Portugués
Contemporaneo, a preposi¢cao a expressa movimento, interessando-nos, aqui,

aquele que se da em direcdo a um limite no espaco.

(01) Nunca tinha visto com bons olhos aquelas idas do alferes a casa de nha
Venancia (M. Ferreira, HB, 71).%®

Augusto Epiphanio da Silva Dias, autor portugués da Syntaxe Historica
Portuguesa (1970), inicia sua exposicdo sobre a preposi¢do a afirmando que

esta,

designando o objecto a que vae referir-se a accdo de um
verbo, e o0s pron. pessoaes nas formas atonas
correspondentes, junta-se em primeiro lugar: aos verbos que
representam (como dar) ou que substituiram (como pagar que
substituiu pendere, solvere) verbos latinos que pedem dativo
ou ad (DIAS, 1970, p.109).

Entre os inumeros verbos citados, encontramos dar, doar, conceder,
offerecer, propor, annunciar, dizer, declarar, suggerir, expor e entregar>, que
podem ser considerados, segundo a nossa tipologia verbal, como verbos de
transferéncia verbal e transferéncia material.

Outra definicdo sobre a preposicdo a diz que “depois de verbos que
suppdem um movimento, emprega-se as vezes a (ou as formas do comp.
indirecto dos pron. pessoaes), no sentido de contra; v.g. ‘agular-lhe os caes™
(DIAS, 1970, p.116). Ainda sobre os verbos de movimento, extremamente

importantes para 0 nosso estudo, Dias afirma que

depois de alguns verbos, e nomes, de movimento para um
logar (ir, vir, voltar, tornar, ida, etc.), a da a entender que ida,

® Os exemplos (01) e de (03) a (07) foram retirados da Nova Gramatica do Portugués
Contemporéneo, de Cunha e Cintra (2008).
% Essa tipologia serd apresentada em detalhes na subsecéo 3.2.3.3.
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etc., € soO para certo fim, voltando-se depois, ao passo que para
nao envolve tal ideia. Antes, porém, de certos substantivos, a e
para tem outra differenca de significacdo, assim em ir para a
aula, para s6 designa o termo do movimento, ir & aula, a allude
ao que la se vae fazer.

Sempre se emprega para, depois de partir, fazer-se de vela,
embarcar, navegar (mas em relagdo aos rumos também se diz,
v.g.. havegar ao sul), continuar, seguir, prosseguir, tambem
depois de deitar (no sentido em que se diz: a janella deita para
o jardim).

Em algumas combinacdes, a serve de designar o fim, v.g.: ir &
pesca, tocar & missa (DIAS, 1970, p. 118-119).

Tal como Dias (1970), Paul Teyssier, autor do Manual de Lingua
Portuguesa: Portugal-Brasil (1989), afirma ainda que, em Portugal, usa-se
sempre com o verbo chegar a preposicdo a (“Chegou a escola”), enquanto que,
no Brasil, encontra-se, muitas vezes, a preposicdo em junto desse verbo
(“Chegou na escola”) (TEYSSIER, 1989, p.340).

Para Cuesta e Mendes da Luz (1971), autoras da gramética portuguesa
intitulada Gramética da Lingua Portuguesa, a preposicdo a € a mais utilizada

em portugués. As autoras afirmam que

1. Usa-se, em portugués, a preposicdo a com o complemento
indirecto: Deram os brinquedos aos meninos? [...]

2. Com os verbos aconselhar, acudir, agradar, ajudar, [...],
negar, obedecer, ordenar, pedir, permitir, recusar, renunciar,
resistir, responder usa-se sempre o complemento direto com
preposicdo. Assim: Pediram ao teu irmao por ti.

3. [...] Utiliza-se em portugués a preposi¢do a para indicar o
lugar para onde alguém se dirige, mas com um significado
acessorio de temporalidade e de retorno proximo que a
distingue de para, que indica permanéncia. Assim: Vou a casa
um minutinho; Vou j& para casa (com a intengdo de néo voltar
a sair nesse dia); Vou a Lisboa (por pouco tempo); Vou para
Lisboa (pra ai ficar).

Segundo Bechara (2002), em sua Moderna Gramatica Portuguesa, a
preposicao a pertence, segundo um ponto de vista semantico, a um campo que
se caracteriza pelo trago “dinamicidade” (fisica ou figurada), admitindo, com
isso, uma nova divisdo em outros dois subgrupos, interessando-nos aquele
marcado por um (i) movimento de aproximacdo ao ponto de chegada.
Destacamos, ainda, o fato de a preposicdo a introduzir objetos diretos e
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também circunstancias que expressem termo de movimento ou extensao,

assim como mostrado abaixo.

(02) Nesse mesmo dia levei-os ao Banco do Brasil (MA, 1, 151).

Quanto a preposicdo até, sabemos que esta ndo esta entre as mais
gramaticalizadas, porque ndo pode ser amalgamada a outros itens lexicais e
tem um valor semantico bastante claro, que € a ideia de limite final. Sobre esta

preposicao “simples”, Teyssier (1989, p.352) afirma que

Diz-se, na lingua moderna:

- Até a antes do artigo definido, p. ex.: até ao rio, até a noite;

- Até sozinho em todos 0s outros casos, p. ex.: até Lisboa, até
aqui, até domingo, até logo, até o encontrares.

Mas esta distingdo nem sempre é respeitada e encontra-se por
vezes até sozinho, mesmo com o artigo definido.

Para Bechara (2002, pag. 311), a preposicdo até indica o limite, o termo
de movimento, assim como para Cunha e Cintra (2008), que afirmam que tal
preposicdo pode expressar também movimento, porém significando, agora,
aproximacdo de um limite com insisténcia nele, como vemos no exemplo

abaixo.

(03) Macambira adiantou-se até a acacia, sentou-se no banco. (Coelho Netto,
0S, |, 1237).

Vale, ainda, destacar a observacdo feita pelos autores sobre o uso
dessa preposicao no PB e no PE, sendo que até pode vir, ou ndo, seguido pela
preposicdo a. Segundo Cunha e Cintra (2008, p.580), “pode-se dizer que, de
um modo geral, o portugués europeu usa, atualmente, até com a preposicao a,
ao passo que no portugués do Brasil ha uma sensivel preferéncia para a outra
construcéo, a de até diretamente ligada ao termo regido”. Para Cuesta e
Mendes da Luz (1971, pag. 555), “emprega-se geralmente em portugués a
preposicdo até seguida da preposicdo a, mas este uso € moderno e alguns

escritores preferem todavia a forma classica sem a”.
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Em relacdo a preposicdo em, ao observarmos a Syntaxe Histérica
Portuguesa (DIAS, 1970), encontramos uma primeira significacdo, mais geral,

destinada a essa preposi¢cao que diz que ela

designa o lugar onde uma coisa esta ou se pde, tanto no
sentido proprio como no translato, ou onde acontece: estar em
casa, pbr o jantar na mesa, estar em érro, andar em francéz,
bater com o pé no chéo, fundar-se em razbes sdlidas, escrever
em pergaminho, vingar-se em alguém (DIAS, 1970, p.142).

Depois disso, Dias (1970) afirma que esta preposicdo combina-se com
verbos que exprimem a ideia de deixar entrar ou fazer entrar, sendo que o
“termo do movimento (no sentido proprio e no translato) designa-se ndo como
tal, mas como lugar onde, sendo que se considera prolepticamente, ndo o
movimento, a que se referem aquelles verbos e locucdes, mas o estado que se
segue aquelle movimento” (DIAS, 1970, p.122). O autor diz ainda que essa
mesma sintaxe ocorre no portugués arcaico médio com outros verbos avulsos,
como sair, ir, passar, passar-se, cabendo a ndés destacarmos a relevancia da
seguinte observacao feita por Dias logo apds essas constatagdes: “Obs. 22 -
Diz-se entrar, v.g. na sala e para a sala; entrar em refere-se simplesmente ao
termo do movimento, entrar para allude ao fim para que se entra” (1970,
p.144).

Quanto a isso, Teyssier (1989, p.345) afirma que ela é empregada antes
dos nomes de cidades e de paises, “para indicar que se esta la (sem
movimento: “Estou em Lisboa”) e a ou para para indicar que se vai para la
(com movimento: “Vou a/para Portugal’).

Também com acep¢do de movimento, temos destacada por Cunha e
Cintra (2008, p.584) a preposicao em, indicando “superagado de um limite de
interioridade”, como vemos no exemplo (04); e “alcance de uma situagao

dentro de um espacgo”, como temos no exemplo (05).

(04) Os Garcias entraram em casa calados. (V. Nemésio, MTC, 194)

(05) Os serventes caminhavam em todas as dire¢fes transportando padiolas
de cimento. (A. Santos, K, 56)
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Para Bechara (2002, pag. 316-317), a preposicdo em denota, além de
varias outras acepgdes, “lugar para onde se dirige um movimento, sucesséo,
em sentido proprio ou figurado”. Entretanto, destaca que “a lingua padréo néo
agasalha este emprego com os verbos vir e chegar, preferindo a preposicdo a:
Ir a cidade; chegar ao colégio”. Ao observamos a Gramatica da Lingua
Portuguesa (Cuesta e Mendes da Luz, 1971, pag. 557), encontramos que “por
vezes, a preposicdo em usa-se em portugués em vez de a com verbos de
movimento, como na frase: Saltar em terra”. Além disso, as autoras afirmam
que “na lingua familiar brasileira, o emprego de em com esta classe de verbos
é frequentissimo: Cheguei na cidade por Cheguei a cidade” (Cuesta e
Mendes da Luz, 1971, pag. 557).

Ja Rocha Lima (1984, pag. 158), nos diz que, em algumas situagdes,
também se adicionam ao artigo esta preposicdo em, trazendo-nos como
resultados “aspectos menos esperaveis”, como “no, na, nos e nas”. Esta
afirmacdo nos sugere, entdo, uma menor aceitacdo pela gramatica dessas
construcoes.

Por fim, em todos os Manuais e Gramaticas pesquisados, encontramos,
de forma bastante generalizada, acepcbes que confirmam os usos da
preposicdo para diante de situacdes que expressam movimento ou direcao:
para DIAS (1970, p.122), uma das alusfes a esta preposicao se faz quando na
designacao do termo do movimento: “na designagao do lugar onde, emprega-
se em contraposicao ao lugar em que se esta (e reforca-se a expressao com o
advérbio 1a): Esta (1a) para a quinta” (DIAS, 1970, p.122).

No Manual de Lingua Portuguesa: Portugal-Brasil (1989), encontramos
gue para “indica, no seu sentido préoprio, a progressao de um movimento no
sentido de seu termo” (TEYSSIER, 1989, p.346). Entre 0s seus possiveis
valores semanticos — tempo, no¢ao e espacgo —, interessa-nos este ultimo, ja
que junto dele encontraremos verbos indicando movimento (“Partiu para Séo
Paulo.”).

Para as autoras Cuesta e Mendes da Luz (1971, pag. 558), a preposicao
para emprega-se:

1. Com o complemento indirecto alternando com a preposicéo
a, a qual acrescenta a ideia de fim, pelo que aparece em
oracdes que tém ja outro complemento indirecto:
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Deram-me uma carta para vocé®:

Trouxe-lhe um livro para o Zé%.

2. Com verbos de movimento, para indicar o termo definitivo
deste por oposicéo a a, que tem um sentido de breve duracgdo.
Assim: Vou hoje ao Pedro e amanha irei para Lisboa. [...]

5. Tem por vezes o significado de ‘em dire¢do a’:

Dirigiu-se para a janela;

Voltei para a direita e avistei um casebre. [...]

6. Quando se deseja expressar a ideia de fim:

Saiu para passear;

Ir para as termas.

8. Com alguns verbos como caminhar, continuar, fugir,
navegar, partir, prosseguir, seguir, emprega-se quase
unicamente para, enquanto com outros, como ir e vir, podem
ser usadas a e para.

Para Bechara (2002, pag. 317), esta preposicdo indica “termo de
movimento, direcdo para um lugar com a ideia acessoria de demora ou destino:
Foi para Europa”. Ja Cunha e Cintra (2008) afirmam que a preposi¢cao para
indica movimento, pois implica uma “tendéncia para um limite, finalidade,
direcao, perspectiva”. Os autores dizem ainda que para “distingue-se de a por
comportar um tragco significativo que implica maior destaque do ponto de
partida com predominancia da ideia de direcdo sobre o término do movimento”
(CUNHA e CINTRA, 2008, p.587). Temos os casos (06) e (07) como exemplos.
(06) Agora, nédo lhe interessava ir para o Huamba. (Castro Soromenho, TM,
200).

(07) Quando meu Pai deixou Juiz de Fora e mudou-se para o Rio veio morar
com suas irmas. (P. Nava, BO, 335).

3.2.2.2 O uso das preposicdes e as Gramaticas Descritivas

Iniciamos esta secdo com uma definicdo importante, elaborada por
Castilho (2015, pag. 298-299) em sua Pequena gramatica do portugués
brasileiro, a respeito das preposicoes. Para o autor, “o sentido base das
preposicoes consiste em expressar as categorias cognitivas de tempo e
espaco”, sendo aqui categorias cognitivas entendidas como “os arranjos
mentais que fazemos sobre o mundo real e ficticio, organizando tudo em

categorias [...]". Segundo o autor (2015, pag.299),

® E valido destacar que esta é tipica do portugués europeu.
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para entender melhor como as categorias de tempo e espago
funcionam, precisaremos lancar mé&o das subcategorias
posicéo, deslocamento e distancia no espago/tempo. [...] Para
localizar seres e coisas no espago/tempo, tomamos por
referéncia o corpo humano. Nessa representacao, dispomos as
coisas:

1. ao lado esquerdo ou direito do nosso corpo (= eixo
horizontal);

2. acima ou abaixo do nosso corpo (= eixo vertical);

3. atras ou a frente de nosso corpo (= eixo transversal);

4. dentro ou fora de nosso corpo (= eixo continente/conteldo);
5. longe ou perto de nosso corpo (= eixo distal/proximal).

Diante dessas definicbes, temos que as preposi¢cdes a, até, em e para
em situacdes especificas de complementacdo verbal pertencem, segundo
Castilho (2015), ao eixo horizontal. Esse eixo “implica a imagem de percurso,
de deslocamento, assinalada pelos pontos inicial/origem, medial e final/meta”
(CASTILHO, 2015, pag. 299-300). E, entdo, no ponto final que encontramos as
quatro preposicbes aqui trabalhadas, empregadas junto a verbos de
movimento, tais como ir, vir, chegar, partir, entrar, viajar. Ainda que essa
gramatica ndo nos traga, de forma individual, os valores e as funcdes
associados a essas preposicdes, percebemos que sdo varios os sentidos
associados a uma mesma preposicao.

Quanto as definicdes especificas de cada preposicdo, encontramos em
llari et al (2008) que a preposicdo a pode ser amalgamada a outros itens
lexicais, tendo um valor seméntico bastante esvaziado e podendo formar
locucbes de diferentes tipos. Poggio (2002, p.159) afirma, ainda, que a
preposicdo a sofreu uma grande ampliacdo em seu campo semantico, em sua

passagem para o portugués, conforme notamos nas seguintes acepgoes:

a) antes de verbos no infinitivo, indicando o ‘resultado’ ou o ‘fim
a que visa a agao’; geralmente, nesse caso, é usada a
preposicdo para, entretanto, quando o resultado a alcancar
esta mais ligado ao ato determinante, prefere-se empregar a;
ex.:

Quando Christo redemptor nosso entrou no horto a orar a seu
Padre, apartou comsigo os tres mais favorecidos discipulos
(Vieira, Serm. 8, 12) (Said Ali 1964:217);

b) a expresséo estar a + infinitivo denota ‘agdo mais proxima’
ou ‘imediata’ e, em Portugal, expressa ‘tempo presente’; ex.:

® £ valido destacar que esta é tipica do portugués europeu.
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Estar a dizer (‘estar dizendo’) (POGGIO, 2002, p.159-160 —
grifo nosso).

Para Neves (2011), em sua Gramética de usos do portugués, a
preposicdo a pode introduzir um complemento de verbo quando (i) o
complemento se refere a um ponto de chegada ou a um ponto final de
referéncia; (i) o complemento se refere ao destinatario ou receptor da acao
verbal; (iii) o complemento se refere ao beneficiario; (iv) o complemento é
afetado pela acdo verbal, com constru¢cdes verbais de acao-processo que
marcam qual a transformacado que se da no complemento e (v) o complemento
é efetuado, a partir da acdo verbal (NEVES, 2011, p.603-615). llustramos, com
a tabela abaixo, cada um desses casos citados, sendo importante ressaltar que
o caso mostrado em (08)°? apresenta verbo de direcdo, enquanto que todos 0s
casos exemplificados de (09) a (15) sdo por nés considerados e classificados
como casos de verbos de transferéncia verbal, conforme tipologia que sera
apresentada em 3.2.3.3. Por fim, os exemplos de (16) a (18) sao considerados

construces com verbos leves.

%2 Os exemplos de (08) a (21) foram retirados da Gramatica de usos do portugués, de Neves
(2011).
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Quadro 04. Preposicdo a como introdutora de complemento verbal.

Preposicao A

Complemento

Verbos que indicam:

Exemplos

(i) © complemento se refere a um ponto
de chegada ou a um ponto final de
referéncia

Movimento em direcdo a
um lugar

(08) Saimos para ir ao cinema, ela adiante
com Silvia, eu e Seu Camilo. (MAR)

(ii) o complemento se refere ao
destinatéario ou receptor da acao verbal

Comunicacgéo, relato

(09) Vou contar a mamae que vocé me
chamou de monstrinho. (PF)

(ii) o complemento se refere ao
destinatéario ou receptor da acao verbal

Solicita¢éo, requerimento

(10) Para dois clandestinos, atravessar a
Polbnia [...] era pedir a policia que os
prendesse. (OLG)

(ii) o complemento se refere ao

(11) Como é que eu iria explicar a ele que

destinatério ou receptor da acao verbal Instrugao meu oficio é o de viver embodocado. (R)

(i) o complemento se refere ao Indacacio (12) Perguntei a meu pai o que achava.

destinatério ou receptor da acao verbal 9a¢ (ASA)

(i) o complemento se refere ao Resposta (13) Era tia Quinquinha quem respondia a

destinatério ou receptor da acao verbal P Gumercindo. (VD)

(i) o complemento se refere ao (14) -Puxa a almofada e sente-se aqui -
PPN = Ordem N x

destinatario ou receptor da acéo verbal ordenou ela a irma. (CP)

(i) o complemento se refere ao o (15) Nao teria coragem de confessar a

Confisséo

destinatério ou receptor da acao verbal

Alice a sua historia inteira. (CAN)

(ii) o complemento se refere ao
destinatario ou receptor da acao verbal

Envio, entrega

(16) Elody envia abracos a todos. (AT)

(iii) o complemento é afetado pela agéo
verbal

Construgdes verbais de
acao-processo que
marcam qual a
transformacéo que se da
no complemento

(17) As ideias gerais que mais tarde vao
dar corpo a problematica da sociologia do
conhecimento sdo encontraveis nas obras
de varios pensadores. (FS)

(iv) o complemento é efetuado, a partir da
acao verbal

Verbos de acao-processo
que indicam criacdo

(18) Na primeira semana estudaremos as
doutrinas que dao origem ao comunismo.
(SI-0)

Em relacdo ao aparecimento de até, sabemos que esta preposicdo tem

uma etimologia bastante complexa e polémica, podendo ser derivada do arabe

(hatta) ou das formas latinas ad+tenus, que, combinadas, podem ter originado

a forma atees, do portugués arcaico. llari et al (2008) dizem que

se considerarmos que os verbos de movimento que a

gramatica tradicional

classifica como

intransitivos podem

assumir um complemento que indica localizagdo espacial,
entdo podemos dizer que a preposicdo até pode funcionar

como

introdutora desse tipo de complemento, além de

introduzir adjuntos e predicativos (ILARI et al, 2008, p. 762).

Neves (2011, p.624) nos mostra que esta preposicao funciona no

sistema de transitividade como introdutora de complemento locativo de verbos,
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como vemos em (19), além de poder estabelecer relacbes semanticas no
sintagma, dando origem aos casos que indicam circunstanciacdo de lugar,
como vemos em (20). Ainda segundo a autora, “em todos os casos de
indicacdo circunstancial, pode expressar-se, em correlacgdo com o sintagma
iniciado por até, o termo limite inicial (de/desde + sintagma nominal)’, como

mostramos em (21).

(19) Também se forem tdo longe os pais e 0s pequenos nao poderdo chegar
até 1a. (PL)
(20) Segui-a, até a uma mangueira enorme. (ID)%®

(21) Quando vai do Rio até Brasilia diz, s6 encontra mata a beira da estrada
aqui na Serra de Petropolis. (CRU)

7

Sobre a preposicdo em encontramos que ela é proveniente da
preposicdo latina in, que tinha as acepg¢des de ‘localizacdo dentro de’ ou
‘deslocamento em direcdo a’ e, portanto, marcava sobretudo relagdes de
espaco e tempo” (ILARI et al, 2008, p.733).

Conforme assinala M. Said Ali (1921, p.203), em denota
interioridade com referéncia ao lugar e ao tempo, podendo
expressar também “superposicao” (por pé em terra), “estado de
alguma coisa” (arvore em flor, ouro em pd); “divisédo”,
“distribuicdo” (obra em dois tomos) etc (POGGIO, 2002, p.193).

Em portugués, a preposicdo em tomou o lugar de varias preposicoes
latinas. Além disso, desde “o portugués arcaico, em, juntamente com outras
preposicoes, serve para exprimir a situacdo em geral; ela pode ser usada para
denotar ‘espago’, ‘tempo’ e possui alguns empregos figurados® (POGGIO,
2002, p.193). Emprega-se em no lugar de para ou a, com verbos de
movimento, com acepcao diretiva (ILARI et al, 2008, p. 733), assim como vimos
na nota de numero 54, fato que explica a presenca desta preposicdo em
numerosas locuc¢des que expressam movimento (POGGIO, 2002, p.198). Ainda

segundo llari et al,

® Neves (2011) destaca que a preposicdo até pode ocorrer seguida da preposicao a quando
estabelece relagbes semanticas no sintagma.
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podemos observar, sob a perspectiva sincronica, que a
preposicdo em esta altamente gramaticalizada: ela pode ser
amalgamada a uma grande variedade de itens gramaticais,
como artigos e pronomes, tem seu valor semantico
relativamente esvaziado [...], tem frequéncia alta e distribuicéo
bastante variada, pode integrar locucbes e frases feitas,
funciona como prefixo e pode introduzir tanto adjuntos como
complementos do verbo, além de funcionar como um
predicativo. (ILARI et al, 2008, p. 736).

Ao contrario das outras gramaticas consultadas, a Gramatica de usos do
portugués (NEVES, 2011) ndo apresentou nenhum estudo sobre relacbes
estabelecidas entre a preposicdo em e os verbos que indicassem movimento
ou direcdo, casos que seriam de nosso maior interesse®. Sendo assim, sem
desconsiderarmos a relevancia do conteudo apresentado, optamos por nao
trazé-lo aqui, jA que ndo ha uma correspondéncia direta entre ele e nossa
pesquisa.

Por fim, sobre a preposicdo para®, temos que ela é derivada da
preposicao latina (tardia) pera que é, por sua vez, resultado da juncao de per +
ad” (ILARI et al, 2008, p.737). Em latim, essa preposicdo marcava “percurso
em direcdo definida”, ao passo que em portugués arcaico lhe séao
acrescentadas as acepgdes de “chegada” e “permanéncia”. Em portugués
atual, ha concorréncia entre as preposicoes a e para em contextos de verbos
de movimento, havendo uma sutil diferenca entre elas (ILARI et al, 2008,
p.737).

Poggio (2002, p.240) nos mostra, através das observacfes de M. Said
Ali (1976) sobre os usos dos verbos ir e caminhar com as preposicbes a e
para, nos textos de Pe. Antonio Vieira, que este “repetia na mesma pagina o

complemento com outra preposicdo com o0 objetivo de estabelecer uma

% Segundo Neves (2011, p.671), a preposicdo em, quando analisada dentro do sistema de
transitividade, introduz o complemento de verbo, podendo indicar o lugar a que alguém ou algo
chega. Os exemplos apresentados pela autora sdo: “Garotos subiram nos postes e arvores”; (ii)
“O padre manco estendeu-se no chdo umas trés vezes”; e (iii) “O pessoal se debrugou nos
radios”.

% E importante ressaltar que, segundo Poggio (2002, p.239-240) existem diferentes teorias
sobre o surgimento de tal preposi¢éo: J. P. Machado (1977) afirma que para provém de pora
(por + a) e que esse vocabulo ndo esta documentado antes do século XVI; ja A Nascentes
(1952) observa que a preposicdo para teria vindo da combinacdo pro ad; e, por fim, as
afirmacdes de J. M. Camara (1976) confluem-se com as de llari et al (2008), defendendo que a
preposicao para provém da aglutinacao de per e ad, processada no latim vulgar imperial.
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diferenca sutil: com a significaria ‘o movimento direto’ e com para denotaria ‘o
movimento mais duradouro™.
Segundo E. Dias (apud Poggio, 2002, p.242), a preposi¢cdo para pode

designar

(a) em geral, ‘em proveito’ ou ‘desproveito de quem uma coisa
se da’; ex.: Ho avarento faz tesouro, e nom ssabe pera quem o
guarda (Fabul., fab., 42); (b) o ‘fim de uma acao’; ex.: [...] dar
dinheiro para a recupera¢ao d’'um edificio; (c) ‘em comparagao
de’; ex.: [...] he nada par’o que vemos (Francisco de Viveiro,
Canc. Geral lll, 45); (d) ‘em contraposicao ao lugar em que se
estd’; ex.: Esta (l14) para a quinta; (e) ‘tempo em que uma cousa
se realizara, em contraposicdo ao tempo em que se esta’; ex.:
[...] a0 menos |4 para o fim do anno, estar perto desse
Convento (Chagas, Cartas esp., 164); e (f) ‘proporcionalidade’;
ex.: 3 esta para 6, como 2 esta para 4.

Além disso, com os exemplos®® apresentados por llari et al (2008),
notamos que a preposicdo para pode introduzir tanto adjuntos como
complementos, e ainda pode funcionar como predicadora, o que confirma o alto
grau de gramaticalidade dessa preposicdo. Além disso, a preposicao para
encontra-se fortemente ligada a verbos, exercendo justamente a funcéo de
atribuir o significado de direcdo a acao.

Para Neves (2011), a preposicdo para, assim como a preposicao a,
introduz um complemento de verbo quando (i) o complemento se refere a um
ponto de chegada, a um ponto de destino ou a um ponto final e (i) o
complemento se refere ao receptor. Além disso, esta preposicdo, fora do
sistema de transitividade, pode (iii) estabelecer relacbes semanticas no
sintagma verbal, introduzindo expressao adverbial de direcao e (iv) estabelecer
relacbes semanticas no sintagma nominal, integrando constru¢des indicativas
de circunstancia (NEVES, 2011, p.691-701). Encontramos, nas tabelas abaixo,

exemplos para cada um desses casos.

06 Alguns dos exemplos utilizados por llari et al (2008, p.737-738) para os casos com a
preposicdo para sao: (i) “Ele mora para/pra S&o Paulo.”; (ii) Fiz uma viagem daqui pra
Camacari que parecia que eu tinha ido quase a Feira de Santana.”; (iii) “Wocé vé esse
crescimento de um ano pra cd.”; (iv) “Sei que de uma pra outra os legumes aumentaram na...
na feira.” e (v) “J& me prometeram para maio, para julho, para agosto, agora esta prometido
para margo, mas até o momento ainda ndo consegui a transferéncia do telefone.”
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Quadro 05. Preposi¢do para como introdutora de complemento verbal.

Preposicao PARA

Complemento

Verbos que indicam:

Exemplos

(i) o complemento se refere a
um ponto de chegada, a um
ponto de destino ou a um ponto
final.

Movimento em direcéo a

(22) Toda a sua solidéo fica marcada engquanto
ele caminha para a porta. (TB)

(if) o complemento se refere ao
receptor.

Elocucéo

(23) Ele disse isso para a senhora? (ID)

(if) o complemento se refere ao
receptor.

Entrega, envio

(24) Ficou rico, entregou o dinheiro para a tia
Zulmira usar como bem entendesse, hoje
ambos vivem de rendas. (RO)

Quadro 06. Preposi¢do para fora do sistema de transitividade.

Preposicdo PARA - fora do sistema de transitividade

Complemento

Verbos que indicam

Exemplos

(iii) estabelece relagfes semanticas no
sintagma verbal, introduzindo expresséo
adverbial.

Direcéo

(25) Peguei um coche para a velha
estrada. (Gl)

(iv) estabelece rela¢des seméanticas no
sintagma nominal, integrando
construg@es indicativas de circunstancia.

(26) Os vultos de Isabel, Bené e Lula se
movimentam da direita para a esquerda.

(IN)

3.2.3 O uso das preposicdes e os estudos linguisticos

Iniciamos esta secdo reiterando o fato de que foi comprovada, em

estudos anteriores (BERLINCK, 2001; GUEDES e BERLINCK, 2003; TORRES-
MORAIS e BERLINCK, 2006, 2007, 2009; BERLINCK, 2011), a incorporagéo
da variacdo de preposicdes em textos escritos, o que indica sua relativa
aceitacdo pela norma culta, assim como vemos nos exemplos®’ (27), (28) e
(29).

(27) a. Quem quizer comprar um armazém de molhados, dirija-se NA RUA DO
ROZARIO Casa n. 33, onde achara com quem tractar o negdcio.

b. Pede a quem souber onde ella existe, dirja-se A RUA DO ROSARIO na
casa n. 29, que sendo viridica a noticia recebera boas alvicaras. (Farol
Paulistano, 1829).

(28) a. Meus senhores, sO vejo um modo de conciliar esta contenda, que &
darem os senhores este leitdo de presente A ALGUMA PESSOA. (O Juiz de
Paz na Roga, M. Pena, 1833).

" 0s exemplos mostrados de (28) a (30) foram retirados de BERLINCK (2001) e sdo oriundos
de jornais paulistas e de pecas teatrais do século XIX, revelando que a variacdo desses
elementos ja estava presente no portugués oitocentista escrito no Brasil.
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b. A quem o apprehender e entregar NA FAZENDA DO ABAIXO ASSINADO
dar-se-ha 400S000. (O Correio Paulistano, 27/7/1879).

(29) - Sinhozinho! Mimoso! Diga A MAMAE que eu estou aqui...
- PRA MAMAE eu digo; mas PRA TITIA ndo digo, nao!”(A Viuva Pitorra, S.
Lopes, 1896).

Além disso, destacamos a existéncia de casos em que se constatou, a
partir da analise de textos escritos por mulheres, a variagdo de preposicao
(BUENO, 2014). Bueno (2014) toma como referéncia o0s estudos em
Sociolinguistica e Linguistica Historica e busca averiguar de que modo se da a
variacdo das preposicdes a, até, em e para em textos de cartas de leitoras das
revistas femininas Capricho, brasileira, e Bravo, portuguesa. Por meio desse
estudo, foi possivel confirmar a hipétese de que hd uma maior incorporacao
das preposicbes até, em e para no portugués brasileiro, sendo importante
ressaltar que o portugués europeu, ainda tenha mostrado a preponderancia da
preposicdo a nos dados retirados da revista Bravo, apresenta também alguns
casos com as “outras preposi¢cdes”, mais inovadoras, principalmente quando se
trata dos verbos de direcdo e do complemento “lugar”.

Em seguida, ao analisar os dados retirados da revista Capricho, Bueno
(2014) notou que dos 329 casos encontrados, 183 deles distribuem-se entre as
preposicdes até (15 dados — 4,6%), em (19 dados — 5,7%) e para (149 dados —
45,3%) e que 146 (44,4%) apresentam a preposicdo a. Enquanto isso, na
revista Bravo, foram levantados 245 dados, sendo que 196 (80%) deles
correspondem a preposicdo a e apenas 49 as outras preposi¢cdes: um unico
caso (0,4%) com até, 48 casos (19,6%) com para e nenhum dado com a
preposicao em foi encontrado.

Sabe-se, ainda em relacdo a esses resultados, que foram as
preposicfes a e para que se apresentaram com maior frequéncia, o que fez
com que fossem selecionados apenas os dados em que concorreram essas
duas preposicdes. Assim, Bueno (2014) analisou 282 dados correspondentes a
revista Capricho, sendo 53% deles com a preposicdo para e 47% com a
preposicdo a; e 237 dados da revista Bravo, sendo que 20% deles
apresentaram a preposi¢cdo para e 80% a preposicdo a. Nessa andlise mais
refinada, percebeu-se que, na revista Capricho, ocorreu a predominancia da
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preposicdo para com praticamente todos os tipos verbais, excetuando-se 0s
verbos de direcao®®, que apresentaram 108 casos (55,1%) com a preposicao a.
De forma bastante significativa, foram encontrados os verbos de transferéncia

69
|

verbal™, com 28 (78,4%) dados correspondendo a preposicdo para; em

seguida, os verbos de transferéncia material™®

com 17 casos (85%) e de
movimento com transferéncia™ com 06 casos (60%), com a também
prevaléncia da preposicao para.

Quando se analisou a relacdo entre 0 uso dessas preposicdes e a
natureza do complemento, percebeu-se, na revista Capricho, que existe a
prevaléncia da preposi¢ao para com os complementos “lugar” e “ser animado”.
Porém, a preposicdo a se destaca com o complemento “nogao abstrata” ou
‘evento”.

Quanto aos resultados da revista Bravo, Bueno (2014) notou que € a
preposicdo a que prevalece com todos os tipos verbais trabalhados, com
excecdo dos verbos de movimento com transferéncia, que apresentaram 0s
mesmos valores para a e para. Assim, destacou os verbos de transferéncia
verbal, com 100% de casos com a preposi¢cao a; os verbos de transferéncia
material apresentam 66,7% dos casos com essa mesma preposicao e, por fim,
os verbos de dire¢cdo aparecem com 72,2% de casos com a. Sobre a natureza
do complemento, na revista Bravo, notou-se a predominancia da preposi¢cao a
com todos os tipos de complementos trabalhados.

Diante desses resultados, faz-se possivel considerar as preposicdes a,
até, em e para como sendo variantes em contexto de complementacao verbal
no portugués brasileiro e europeu, ainda que neste 0s casos de variacao
acontecam de forma mais sultil.

Completamos essa sec¢ado, mostrando, no item 3.2.3.1, alguns estudos

acerca da tipologia verbal adotada.

%8 “Uma vez fui ao saldo com a minha mae e uma amiga” [Capricho, 09/11/2008, p.112].

% “Contarei para vocés a grande diferenca do povo que mora por |a.” [Capricho, 23/11/2008,
12]

% “Yocé pode mandar uma carta para ela dizendo que ela vai ser processada pela Sociedade

Protetora dos Animais.” [Capricho, 21/03/2004, p.31]

™ “Decidi levar pra escola [a revista] para eu e minha amiga lermos na sala de aula.”

[Capricho, 31/08/2009, p.88]
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3.2.3.1 Compreendendo a tipologia verbal adotada

Para o estudo da tipologia verbal adotada nesta pesquisa, levamos em
conta o trabalho de Berlinck (1996) sobre a expressdo de complementos
dativos do portugués Assim como trabalhado anteriormente, destacaremos
agui os principais pontos desenvolvidos pela autora, considerados também
como 0s de nosso maior interesse.

Berlinck (1996, p. 119) inicia seu trabalho explicando que o uso do termo
“dativo”, quando se deseja expressar o carater indireto de um objeto, € muito
mais apropriado do que quando se utiliza o termo “objeto indireto”, uma vez
que este segundo rétulo implica, erroneamente, uma relacdo menos direta
entre verbo e complemento, tanto seméntica quanto sintaticamente.

Assim, existem algumas caracteristicas que podem servir de teste para a
identificacdo do complemento dativo, entre elas: a substituicdo do
complemento dativo pelo pronome “Ihe”; o uso da preposi¢ao junto do pronome
tbnico; e a impossibilidade do complemento dativo se apresentar como sujeito
gramatical em uma sentenca na voz passiva.

Considerando todas essas possibilidades de identificagcdo do dativo,
Berlinck (1996) oferece uma tipologia para tais contextos, distinguindo
estruturas transitivas e intransitivas, de modo a identificar o tipo de verbo ou a
construcdo verbal em que o complemento dativo pode ocorrer, assim como a
relacdo que pode ser estabelecida com o verbo ou a sentenca.

Partimos, entdo, do principio de que as constru¢des transitivas sdo as
mais prototipicas para o aparecimento do complemento dativo, sendo a
estrutura N° + V + N! + {a, para, em} N2 aguela que descreve mais
adequadamente esse tipo de construcao, onde N° corresponde ao sujeito da
voz ativa, V ao verbo transitivo, N ao objeto direto ou ao acusativo de um
verbo transitivo e N2 ao dativo. Segundo Berlinck (1996, p.128), serdo as
diferencas na caracterizacdo semantica do verbo e os elementos que ele
subcategoriza que permitirdo a distincdo de quatro tipos de estruturas
transitivas: (1) transferéncia material, (2) transferéncia verbal e perceptual, (3)

movimento com transferéncia e (4) movimento abstrato’?.

?E importante dizer que os verbos classificados como sendo de “movimento abstrato” n&o
foram considerados em nossas andlises devido a sua pouca produtividade.
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De acordo com a tipologia verbal por nés adotada, detalharemos nesta
secdo as trés primeiras estruturas transitivas apontadas por Berlinck (1996).
Além disso, trataremos aqui também dos chamados verbos leves ou verbo-
suporte, tipo verbal por nés selecionado pertencente as estruturas transitivas.
Para isso, nos baseamos nos trabalhos de Cyrino, Nunes e Pagotto (2009) e
Neves (2011).

Os verbos de transferéncia material, segundo Berlinck (1996, p.129), séo
um grupo “prototipicamente representado pelo verbo ‘dar”, além de outros
como “alugar”’, “atribuir’, “confiar”, “devolver”, “distribuir’, “emprestar”,
“‘entregar”, “fornecer”, “legar”’, “mandar”, “oferecer”, “pagar”, “passar”’, “restituir’
e “transferir”. Aqui, o sujeito (N°) faz com que o OD (N") passe a pertencer ao

dativo (N2), como vemos no exemplo (30).

(30) N&o entregaram as mercadorias ao comprador.”

Numa situacdo contraria, o OD, ao invés de passar a ser dominio do

dativo, é retirado de seu controle (BERLINCK, 1996), como vemos em (31).

(31) Maria tomou-lhes tudo o que tinham.

Segundo a autora, a maioria dos verbos desse ultimo tipo — transferéncia
reversa — ocorre com um complemento dativo introduzido pela preposicéo de,
sendo que em alguns casos € possivel 0 uso da preposicao a, conforme

mostrado em (32), mas nunca da preposi¢ao para.

(32) Pedro tirou os livros as méaos de Joana.

As propriedades distribucionais de uma construgdo com esse tipo verbal
podem ser descritas como [+/- animado]N° + V + [+/- animado]N?! + {a, para,
de}[+/- animado]N2.

Quando analisamos os verbos de transferéncia verbal e perceptual,

temos, segundo Berlinck (1996, p.131), que o verbo “dizer” € o mais prototipico

" Os exemplos de (30) a (35) foram retirados do trabalho de Berlinck (1996), intitulado “The
Portuguese Dative”.
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dessa classe, caracterizada também por verbos como “aconselhar”, “anunciar”,
“assegurar”’, “augurar’, “confessar”’, “contar”’, “ensinar”, “escrever’, “falar’,
“jurar’, “narrar”, “notificar”, “ordenar”, “perguntar’, “prometer’, “protestar”,
“‘provar”, “repetir’, “responder”, “sugerir’, “telefonar”, “mostrar”’, “apresentar” e
“ensinar”. Tais verbos transmitem o conceito geral de transferéncia verbal ou
perceptual, caracterizado “ndo pela transferéncia de uma entidade concreta,
como acontece com os verbos de transferéncia material, mas sim pela
transferéncia de algo abstrato, como efeito de um ato de comunicagao”
(BERLINCK, 1996, p.131 — traduc&o nossa’®). Assim, o sujeito da oracdo (N°)
faz com que o seu complemento dativo (N2) tome posse de um conhecimento

ou de uma ideia (N*), como vemos no exemplo (33).

(33) Pedro disse para seus colegas que o diretor estava doente.

E importante ressaltar aqui que somente uma entidade animada pode
participar de um processo de transferéncia de conhecimento, o que justifica o
fato de N2 ser sempre [+animado] (BERLINCK, 1996, 131). Assim, segundo a
autora (p.132), as propriedades distribucionais de uma construcdo com esse
tipo verbal podem ser descritas como [+/- animado]N° + V + [-animado]N* +
{a, para} [+animado]N2.

Sobre o terceiro tipo verbal, aquele que inclui os verbos de movimento
com transferéncia, a autora (1996, p.132 — traducdo nossa’) afirma que “este
grupo representa uma extensao da ideia de transferéncia porque ele completa
essa nogao com a de um movimento fisico”. O seu verbo prototipico é “levar”,

LT3 M L]

mas conta também com outros como “acrescentar”, “atirar”, “conduzir”, “dirigir”,
“‘encaminhar”, “instilar”, “lancar”, “por” e “trazer”. Aqui, “o significado geral desta
construcdo € representado por um movimento fisico prototipicamente
direcionado para um objetivo” (BERLINCK, 1996, p.132), como vemos nos

exemplos (34) e (35).

74 Traducgdo prépria. Texto original: “This does not involve the transfer of a concrete entity (as in
the case of group 1), but rather the transfer of an abstract one, since, as the effect of an act of
communication, N°® makes N2 possess a certain knowledge, a certain idea, or certain perception
(N")” (BERLINCK, 1996, p.131).
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(34) No aniverséario do amigo levou-lhe um livro.

(35) Elas me trazem esse material todo para ser discutido em aula.

Ainda segundo Berlinck (1996, p.132), “quando expressado por uma
entidade [-animado], a meta tem um claro sentido locativo. Quando a entidade
€ [+animado], h4 uma conotacdo de beneficiario que se soma a leitura
locativa”. A estrutura de uma sentenga com este tipo verbal pode ser expressa
por [+/- animado]N°® + V + [+/- animado]N! + {a, para, em de} [+/-
animado]N2.

O dultimo tipo verbal por nés trabalhado, pertencente as estruturas
transitivas, sdo os verbos leves, definidos por Cyrino, Nunes e Pagotto (2009,
p.66) como verbos “com conteudo mais gramatical que semantico, cuja fungao
primordial é a de formar predicados complexos, associando propriedades
verbais (como tempo, por exemplo) a seu complemento”. Sabemos que ha
uma relacdo semantica estabelecida entre o verbo e seu argumento externo e
que, no caso de construcdes transitivas, o verbo e o seu complemento sdo

envolvidos. Assim,

€ como se o verbo e o complemento formassem uma
predicacdo complexa monoargumental que é entdo saturada
pelo argumento externo. Evidéncia para essa relacdo complexa
é fornecida por uma classe de verbos que tem contetdo
semantico bastante esvaecido [verbos leves] (CYRINO,
NUNES, PAGOTTO, p.64).

Para Neves (2011, p.55), as construcfes com os verbos leves, tratados
em sua Gramatica de usos do Portugués como verbo-suporte, “tém como
complemento um sintagma nominal ndo referencial, de modo que o
complemento tipico de verbos-suporte traz um substantivo sem determinante”.

Para ela, esses verbos compdem-se de:

(i) um verbo com determinada natureza semantica bésica, que
funciona como instrumento morfolégico e sintdtico na
construcao do predicado;

(i) um sintagma nominal que entra em composiGdo com O
verbo para configurar o sentido do todo, bem como para

® Tradugao propria. Texto original: “This group represents an extension of the idea of transfer
because it complements this notion with that of a physical motion” (BERLINCK, 1996, p.132).
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determinar os papéis teméaticos da predicacdo (NEVES, 2011,
p.54).

Normalmente, esse tipo verbal é identificado em construcbes que

apresentam os verbos “dar’ e “oferecer’’®

que, apesar de ndo serem
usualmente considerados como verbos leves, podem também funcionar como

tal, assim como vemos em (36).

(36) Ha& uma chance, ainda que pequena, de uma oportunidade como essa
n&ao surgir no curto e no médio prazo ou, se aparecer, ser oferecida a alguém
que se dedicou mais que vocé. (NV/BR_2015, n°4, p. 83 - Roberto)’’

Ao observarmos as estruturas intransitivas’®, nos deparamos com outros
trés tipos verbais (verbos de interesse, verbos de movimento e verbos de
movimento psicolégico), sendo que destacaremos aqui apenas o segundo
grupo, composto pelos verbos de movimento ou direcdo’®.

80, “as estruturas

Para Berlinck (1996, p.136 — traducdo nossa
intransitivas com um complemento dativo servem para descrever um estado de
associacdo entre os dois argumentos do verbo”. Isso significa que ndo ha
nenhum agente ou causa envolvidos e o padrao geral de construcao para esse
tipo verbal pode ser representado por Nt - V — {a, para} N2. Os verbos de
movimento sdo prototipicamente representados pelo verbo “chegar”; além de

“chegar, esse grupo inclui “escapar”, “entrar”, “fugir’, “ir’ e “vir". Segundo a

81), “‘os verbos de movimento

autora (1996, p.140 - traducdo nossa
normalmente subcategorizam um locativo ou um argumento direcional”, como

vemos no exemplo (37).

® Os verbos “dar”, “oferecer” e “ter”, considerados como leves, foram encontrados em nosso
levantamento de dados.

"0 exemplo (36) foi retirado da revista NOVA Brasil (2015).

® Estamos chamando de intransitivas, segundo Berlinck (1996), as estruturas em que o verbo
ndo subcategoriza um complemento objeto direto. No entanto, tais verbos preveem em sua
estrutura argumental um complemento preposicionado.

" Desconsideramos, para essa andlise, os verbos de interesse e de movimento psicolégico por
aJoresentarem baixa produtividade.

% Traducao propria. Texto original: “Instransitive structures with a dative complement serve to
describe a state of association between the two of the verb”. (BERLINCK, 1996, p.136)

8 Traducdo propria. Texto original: “Verbs of motion normally subcategorize a locative or a
directional argument”. (BERLINCK, 1996, p.140)
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(37) Fui a uma papelaria a procura da Cosmo, mas ndo comprei por causa da
diferenca na lingua. A Cosmo portuguesa € a Cosmo portuguesa! (Andrea
Sanches) (CM/PT, 2013, p. 12, n® 257)%,

E com base, entdo, na tipologia verbal acima descrita que
determinaremos quais sdo as preposi¢cdes que introduzem o complemento de
predicadores de direcdo, de movimento com transferéncia e de transferéncia
material e verbal/perceptual. Buscamos, por meio da compreensao acerca da
estruturacdo e organizacdo desses tipos verbais, alcancar com maior precisao
0S objetivos descritos no inicio deste trabalho, de modo a colaborar com

nossas analises e resultados.

3.3 0S GENEROS E SUAS DIFERENTES PERSPECTIVAS
3.3.1 Os géneros textuais e as cartas de leitores — revisando alguns
conceitos

J& sabemos que o corpus deste trabalho é formado por textos escritos,
sendo eles as materializacbes de cartas de leitores de revistas femininas e
masculinas. Além de destacarmos anteriormente a importancia de termos, aqui,
um coérpus escrito, hipotetizamos também ser fundamental compreendermos de
gue modo estas cartas se organizam. Para tanto, valemo-nos do conceito de
género textual.

Entendemos os géneros textuais como sendo atividades discursivas
socialmente estabilizadas que se prestam aos mais variados tipos de controle
social e até mesmo ao exercicio do poder (MARCUSCHI, 2002a, p.02). Para
Marcuschi (2002a), os géneros textuais estdo muitas vezes imbuidos de
valores, sendo mais do que guias neutros para a realizacdo de certas
atividades comunicativas. Dessa forma, a partir dos estudos dos géneros,
conseguimos observar a regularidade com que os textos executam tarefas.
Quanto a isso, segundo Bueno (2014), podemos pensar que as formas de
comunicacdo reconheciveis e auto-reforcadoras emergem como géneros, que

reconhecidamente realizam certas acdes em determinadas circunstancias.

80 exemplo (37) foi retirado da revista Cosmopolitan Portugal (2013).
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Assim, tende-se a identificar e definir os géneros por meio de
determinadas caracteristicas sinalizadoras e, depois, por todas as outras
caracteristicas textuais que virdo a seguir. Entretanto, para Marcuschi (2002a)
a definicdo de género como apenas um conjunto de tracos textuais ignora o
papel dos individuos nos usos e nas construcbes de sentido, ignorando
também as diferencas de percepcdo e compreensdo, O USO criativo da
comunicacdo para satisfazer necessidades percebidas em novas
circunstancias e a mudanca no modo de compreender o género com o decorrer

do tempo. Ainda segundo o autor,

usamos a expressdo género textual como uma nocdo
propositalmente vaga para referir os textos materializados que
encontramos em nossa vida diaria e que apresentam
caracteristicas socio-comunicativas definidas por conteudos,
propriedades funcionais, estilo e composi¢do caracteristica
(MARCUSCHI, 2002a, p.23).

Ao relacionar os conceitos acima mostrados com 0 cOrpus aqui
trabalhado, percebemos que as cartas sdo capazes de evidenciar o quanto um
género textual pode ser misto, ja que elas se situam no entrecruzamento da
fala e da escrita (MARCUSCHI, 2008). Na figura abaixo, encontrado em
Marcuschi (2007), vemos que o género “cartas de leitor” se situa no
cruzamento indicado por “b”, ja que esta no dominio da modalidade escrita
(“meio grafico”) e proximo da fala (“concepcgao oral”), o que o caracteriza como

um género misto.

Concepcéao
(oral)

F

Meio

{sonoro)

Meio

(grafico)

F g

E

Concepcéo

{escrita)

Figura 01. Representacdo da oralidade e escrita pelo meio de producédo e concepg¢éo
discursiva®

® Fonte: MARCUSCHI, L. A. Da fala para a escrita: atividades de retextualizacdo. S&o Paulo:
Parébola, 2007.
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Além de verificarmos que as cartas de leitores apresentam elementos
diversos da oralidade, podemos também supor que esse género, dentro de um
continuum de formalidade, estd, entdo, mais proximo daquilo que é
considerado menos formal, uma vez que sua composicdo se da atraves de
tracos orais que fogem, muitas vezes, a norma-padrdo (BUENO, 2014).
Percebe-se, deste modo, que as relagcdes entre fala e escrita “refletem um
constante dinamismo fundado no continuum que se manifesta por essas duas
modalidades de uso da lingua” (MARCUSCHI, p.34, 2008). E por isso que,

segundo Marine (2009),

nesse momento de interlocucdo marcado por uma escrita de
menor formalidade, despreocupada com a norma-padrdo e com
tracos tipicos da oralidade em contextos coloquiais, muitos
fendbmenos linguisticos ligados a variacdo e mudanca podem
ser observados (MARINE, 2009, p.118).

Além disso, ainda que as cartas tenham sofrido algumas mudancas e
adaptacdes ao longo dos tempos®*, podemos pensar neste género como sendo
capaz de ilustrar as mais diversas relacdes estabelecidas entre aquele que
escreve e 0 seu destinatario, uma vez que “a carta se baseia em um efeito
simultaneo de presenca e auséncia, no qual, embora o receptor esteja sempre
presente no texto, sua presenga continuamente nos sugere um outro lugar”
(VIOLI apud MARINE, 2009, p.128).

Para Marcuschi (2002b), isso pode significar que as cartas fazem parte
de uma comunicagao assincrona, ou seja, que nao se da em tempo real e que
normalmente é defasada pelo tempo, ja que é assim que ele, com base na
sugestdo de Yates (2000, p.236), coloca-as dentro de um continuum entre

alguns géneros tradicionais na fala e na escrita.

8 O género carta surgiu como carta comercial no inicio do século XVII e s6 apés meados
desse século é que elas se tornaram privadas (YATES apud MARCUSCHI, 2002b, p.22).
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Comunicagdo
Assincrona

Cartas
impressas

Memorandos

Interacao
em grupo <

~/\/

Interacio| face a face

Interacio

um a um

y
Comunicacéao
Sincrona
[Fonte: Simeon J_ YATES (2000) P. 236

Figura 02: O continuum de géneros na comunicacgéo tradicional impressa e falada

Percebemos, diante da andlise da figura 02, que as cartas séo
colocadas, entdo, como mais proximas de uma interagdo “um a um”, além do
tipo de comunicacao por elas estabelecido ndo acontecer em um tempo real,
como seria numa situacao “face a face”. Porém, ndo podemos assumir que as
cartas nao apresentem tracos de oralidade devido ao fato de se distanciarem
de situagdes comunicativas mais espontaneas. Ainda que assim colocadas, por
serem um género escrito e também assincrono, vale enfatizar que esse
género, principalmente pelas relacbes capazes de estabelecer entre leitor e
destinatario, “parece ser um meio flexivel, no qual muitas das funcoées, relagdes
e préticas institucionais podem se desenvolver — tornando novos uSOS
socialmente inteligiveis, enquanto permite que a forma de comunicacéo
caminhe em novas dire¢coes” (BAZERMAN, 2007, p.83).

Buscando aplicar os conceitos acerca da perspectiva de género textual,
trabalharemos com as revistas NOVA e Men’s Health, brasileiras, e
Cosmopolitan e Men’s Health, portuguesas, datadas das primeiras décadas do
século XXI e sendo elas destinadas, respectivamente, a um publico feminino e
masculino. Essas revistas foram escolhidas devido as diversas semelhancas
que elas apresentam quanto aos seus modos de organizacdo. Ainda que
destinadas a publicos distintos (mulheres e homens), essas revistas abordam
assuntos semelhantes no que diz respeito as duvidas e aos dilemas de cada

um desses dois diferentes publicos.
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Todas elas apresentam secdes de cartas, com perguntas bastante
parecidas entre si, abordando assuntos como comportamento, saude e
questdes relacionadas ao universo profissional, além de opinides e sugestdes
sobre temas abordados pelas revistas. Consideramos que essa semelhanca
entre as revistas estudadas seja positiva para os objetivos deste estudo, pois o
fato de o publico leitor/autor das cartas compartilhar propdésitos semelhantes
em relacdo aos assuntos abordados pode abrir espago para que se revelem
diferencas nos usos linguisticos de homens e mulheres.

Através das perguntas enviadas, é possivel notar certo envolvimento dos
leitores para com as revistas, ja que eles esperam por dicas, conselhos e
solugdes sobre como lidar com determinados problemas ou desafios (BUENO,
2014). Mais do que isso, percebemos que a interagao “leitor-revista” na secéo
de cartas ndo ocorre somente entre aguele que escreve e a revista, pois as
cartas publicadas retratam situacdes que acontecem, ou poderiam acontecer,
com qualquer um de seus outros leitores. Assim, a secdo de cartas pode ser
vista como uma ‘“reunido de amigos’, em que todos os envolvidos
compartilham, por meio das revistas para as quais escrevem, as mesmas
davidas, anseios e curiosidades (MARINE, 2009, pag. 130).

E nesse sentido que, segundo Bueno (2014), identificamos o dialogo
estabelecido entre os leitores que escrevem para tais revistas em busca de
respostas que sdo, direta ou indiretamente, responsaveis pela formacédo de
suas identidades. Nesse momento, o contetdo temético trabalhado por cada
revista pode interferir na formacéo desse individuo. O que sabemos é que cada
leitor advém de um determinado contexto sociocultural e isso faz com que
busquem, nas respostas oferecidas pelas revistas e de acordo com suas
necessidades, por significados ideoldgicos capazes de constituirem o seu “eu”
(BUENO, 2014).

Assim, ao trabalharmos a nocdo de género textual, e mais
especificamente as cartas de leitores, consideramos ser importante a afirmacéo
feita por Fairclough (2011), que nos diz que, se por um lado o discurso reflete a
realidade social, por outro, constréi essa mesma realidade. Assim, fenébmenos
linguisticos sdo sociais, bem como fendmenos sociais sdo linguisticos, no
sentido de que a linguagem age em todos 0s contextos e praticas
(FAIRCLOUGH apud KNOLL e PIRES, 2008, p.03).
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Para que essa questao seja mais bem compreendida, € preciso, entéo,
olharmos quais os valores sociais presentes na realidade desses leitores,
considerando, para tanto, aspectos dos géneros do discurso, e de que modo
essas revistas se organizam e se estruturam, bem como as tematicas por elas

abordadas, fazendo jus, aqui, aos chamados géneros textuais.

3.3.2 Contextualizando as revistas trabalhadas e suas estruturas
organizacionais

Considerando uma possivel relacdo entre as revistas aqui trabalhadas e
a sociedade, faz-se importante compreender de que modo essa sociedade se
organizou ao longo dos anos para que, assim, possamos melhor analisar o
espaco ocupado por tais revistas diante de seus leitores. Nesse sentido,
buscamos, nesta secado, contextualizar de forma breve alguns dos principais
momentos histéricos ocorridos, a fim de entender também de que modo
transformacdes sociais, politicas e culturais interferiram no comportamento de
homens e mulheres e, consequentemente, influenciaram os modos de
organizacao de tais revistas.

Sabemos que, depois do homadismo, 0 homem assumiu o dominio da
estrutura familiar e social e, somente com a Revolucédo Industrial, no século
XIX, é que isso comecou a se alterar. Com a diminuicdo da importancia da
forca fisica, a mulher comecou a se inserir no mercado de trabalho e, desde
entdo, passou a reivindicar por novos papéis, ganhando destaque, nos anos
seguintes, 0os movimentos autodenominados de feministas® (em 1906 ocorreu
o Congresso Internacional do Livre Pensamento, em Buenos Aires; em 1910 foi
organizado, também na Argentina, o Primeiro Congresso Internacional
Feminista; e, em 1916, aconteceu o Congresso Feminista, realizado no
México).

Se até entdo as mulheres eram vistas, apenas, como donas do lar e
responsaveis pelo bem estar de suas familias, as revistas femininas dessa

época anterior a Revolucao Industrial poderiam ser entendidas como “manuais

% “Geralmente essas organizagbes se autodenominavam feministas, discutiam e propagavam
os direitos da mulher. Quase todos os congressos de mulheres da época se declaravam
feministas, e esse era um tipo de iniciativa frequente no movimento, muitos deles de carater
internacional” (COSTA, 2005, p.12).
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de boas maneiras” que as “instruiam”, de modo que o papel de “dona de casa”
fosse por elas corretamente exercido. Segundo Bueno (2014, pag. 50), foi com
base em mudancas sociais, surgidas a partir dos movimentos feministas acima
citados, que as revistas femininas se transformaram e passaram a melhor se
organizar e se estruturar, ganhando, com isso, um espaco maior na sociedade
para suas divulgacdes. Nota-se que foi a partir dos anos 1980 e 1990 que as
mulheres se tornaram, de certa forma, mais exigentes, esperando encontrar
nas revistas femininas aquilo que realmente condizia com as suas novas
realidades e interesses.

Por outro lado, a0 mesmo tempo em que o papel social ocupado pela
mulher comecou a se alterar a partir dos movimentos feministas em questéo, o
papel do homem também foi colocado em debate. E por meio do discurso
feminista que as relacbes de género passaram a ganhar mais destaque em
variados espacos. As mudancas no papel ocupado pela mulher na sociedade
trouxeram a tona discussdes importantes envolvendo assuntos como familia,
sexualidade e trabalho doméstico (JANUARIO, 2013, pag. 69). Mas, muito mais
do que isso, ao se alterarem as relacdes sociais femininas, alterou-se também
o papel do homem, nessa mesma sociedade até entdo muito mais machista.

Segundo Fernandes (2011, pag. 21), o homem,

por muito tempo considerado como sexo forte, teve seu papel
na sociedade posto em gquestionamento desde o surgimento
dos movimentos feministas que tomaram impulso com a
segunda onda do movimento feminista que eclode nos anos de
1960. Com as mulheres Ilutando por direitos iguais e
desprezando a figura do mach&o, os homens comegaram a
sentir que suas identidades masculinas estavam sendo
ameacadas e, como consequéncia, a necessidade de buscar
uma nova forma de ser homem.

E a partir desse momento que a relagdo binaria “homem vs mulher’, que
se manteve por muito tempo como uma relacdo de dominancia e subordinacéo,
passa a ser gradativamente alterada. O homem, até entdo visto como o
provedor e o responsavel pelo sustento do lar, sente a necessidade de buscar
por novas identidades, uma vez que a mulher deixa de lado o seu papel de
subordinada e dona de casa e reivindica por novos direitos. Nesse sentido, o
“corpo bioldgico”, responsavel pela distingao inicial entre o que é “ser homem”

e “ser mulher’, perde seu status devido as mais variadas transformacodes



143

sociais. Isso nos mostra que, enquanto as mulheres ganhavam cada vez mais
espago devido aos movimentos feministas, os homens, por consequéncia
desses movimentos, buscavam por uma nova identidade. Quanto a isso, temos

que

até a década de 70, a identidade masculina era tida como
naturalmente inerente ao sujeito. Com a entrada significativa
das feministas no ambito académico, denunciando a opressao
feminina e a dominacdo masculina, provocou também nos
homens um interesse maior em investigar sua propria
condicdo. Esta necessidade de analisar e explicar os papéis
das mulheres e dos homens na sociedade levou a criagdo dos
Women’s Studies e posteriormente o Men’s Studies (estudos
sobre os homens, em analogia aos Womens’s studies ou
Estudos da Mulher). O pensamento introduzido pelos Men’s
studies era o de descartar a tradicional analise do homem
considerado como norma da humanidade. Surgiu
principalmente como resultado da evolug&o da teoria feminista
e da constatagéo, por parte de alguns autores, da invisibilidade
do masculino na perspetiva de género nas Ciéncias Sociais
(Barbieri, 1992; Hearn, 1996), isto além da problematica do
privilégio masculino, destacada pelos movimentos feministas
(JANUARIO, 2013, pag. 86).

O que sabemos, entdo, é que se as revistas femininas, assim como dito
anteriormente, se moldam as novas necessidades trazidas as mulheres pelos
movimentos feministas, as revistas masculinas surgem, tempos depois, na
década de 1980 e em meio a diversas mudancas, com o intuito de conferir aos
homens a chance de também (re)construirem suas identidades. Nesse sentido,
as revistas masculinas pautam-se na estrutura das revistas femininas,
mostrando que ha muito além do valor patriarcal, até entdo, pregado pela
sociedade. Mais do que isso, torna-se possivel afirmar que o fato de existirem,
agora, revistas masculinas centradas em esclarecer sobre este universo, nos
leva a conclusao de que o papel principal do homem como “dominador” foi,

provavelmente, abandonado. Segundo Januario (2013, pag. 236),

com a diversificacdo dos titulos das revistas e especialmente
das de estilo de vida masculinas, é que a identidade masculina
comeca a ser discutida. A reflexdo acerca do masculino é
estampada nas revistas onde o homem se solta do seu
protagonismo como Uunico provedor da familia. Com a
discussdo social causada pelo movimento feminista a
inquietacdo masculina ndo poderia passar despercebida aos
meios de comunicacdo. Segundo Buitoni (1986), os media de
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segmentos femininos funcionavam como “termometros” dos
costumes de época, “cada novidade ¢é imediatamente
incorporada, desenvolvida e disseminada” (Buitoni, 1986: 24).
E o mesmo veio a acontecer com o publico masculino,
passando-se a oferecer aos homens titulos que vao desde o
entretenimento, ao desporto, sexo e dicas de comportamento
até as relacdes homem / mulher e, porque ndo, a estética.
Estava-se assim também a contribuir para a construcdo de uma
nova identidade masculina, e para a estruturacdo de novos
estilos de vida. Este processo é muito semelhante ao que
ocorreu com a imprensa feminina (Buitoni, 1986); no entanto,
apresentou caracteristicas que misturam o patriarcado e a
androgenia.

E nesse ponto que nos deparamos com novos questionamentos acerca
do que é “ser mulher’ e do que é “ser homem”, colocando em analise os
modelos masculinos e femininos tradicionais. Entender, dessa forma, as
transformacdes sociais que motivaram, e ainda motivam, a manutengao das
revistas femininas e masculinas, faz-nos também melhor compreender muito
da estrutura e do conteldo organizacional de tais veiculos de comunicacéo.

Sabemos, neste primeiro momento, que as revista femininas funcionam
como guias para suas leitoras, aconselhando-as sobre os mais diversos
assuntos, assim como notamos, posteriormente, nas revistas masculinas,
quando o homem ja ndo sabe o que é “ser homem” e 0 que a sociedade espera
dele. E papel da revista, assim, buscar uma maior aproximacdo de seus
leitores, com o intuito de se tornarem “melhores amigos”. Entretanto, é preciso
bastante cuidado ao interpretarmos tal proximidade, uma vez que as revistas
femininas e masculinas sdo, antes de tudo, objetos publicitarios que visam
estimular o consumismo aliado a um estilo de vida “perfeito” e “sempre feliz”.
Para Januario (2013, pag. 241),

ao nortear um conteudo discursivo pautado na sexualidade, no
aconselhamento das relagcbes e de como se “deve viver’, as
revistas femininas e masculinas estabeleceram uma relagéo
estreita entre o estilo de vida e o consumo. Enquanto
pensamento primordial, esta relacdo fomenta a nocéo de que a
posse de determinados objetos e servi¢cos auxiliam no processo
de ascensdo social e do sucesso nas relagdes interpessoais,
tanto sexuais como outras, contribuindo em Ultima instancia
para uma ideologia pautada na ideia de que a felicidade é
alcancavel pelo consumo. Esta ideia resume uma das
principais estratégias do discurso publicitario.
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Partindo desses pressupostos iniciais, dedicamo-nos agora a um estudo
mais minucioso das revistas selecionadas para este trabalho, detendo, para
isso, 0s nossos olhares nas secgfes de cartas. De antemdao, faz-se possivel
dizer que estas sec¢des, tanto nas revistas femininas quanto nas masculinas,
sdo bastante semelhantes, uma vez que se preocupam em estabelecer algum
tipo de identificagdo com seus leitores. Ao trabalharmos com as cartas,
notamos ainda que um didlogo muito pessoal, tipico de uma comunicacao oral
e mais informal, € criado, a fim de que um forte grau de empatia seja ali
firmado.

Deste modo, ainda que cada revista tenha se constituido por influéncias
de movimentos historicos peculiares em suas origens e acontecimentos,
podemos afirmar que, ao final desses processos de transformacoes,
reconhecemos que as quatro revistas aqui trabalhadas sdo um tanto quanto
similares em relacdo aos seus modos de organizacdo e abordagem de
conteudos, principalmente no que diz respeito as cartas de leitores.

Entendemos que esta secdo € também um meio positivo de se criar
relacbes de amizade e cumplicidade entre aqueles que escrevem e, do outro
lado, aqueles que lhes respondem. Apesar das mudancas e adaptacdes, 0
objeto buscado € praticamente invaridvel: estabelecer um diadlogo entre aquilo
que é ali publicado e o publico leitor, a fim de que a identificacdo com o
conteudo, independente do seu periodo histérico, seja firmada para que ele,

entdo, possa ser aceito e incorporado as realidades de seus leitores.

3.3.2.1 Sobre as cartas de leitores e as relacdes dialdgicas existentes

Ja sabemos que foram as mudancas sociais ocorridas entre as décadas
de 1960 e 1980 que transformaram o0s pensamentos e comportamentos de
homens e mulheres, fazendo com que os meios de comunicagao, e todos o0s
seus conteudos, também se adaptassem a tais mudancas. Dessa forma, vimos
gue as revistas femininas em muito se alteraram para que acompanhassem 0s
novos papeis desempenhados pelas mulheres, assim como as revistas
masculinas surgiram com o objetivo de cobrirem as lacunas e o0s

guestionamentos que passaram a existir entre o publico masculino.
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Diante de tais adaptacdes e transformacdes, passamos a enxergar a
necessidade de melhor compreender de que modo o conteudo trabalhado por
estas revistas — e também o modo como se organizam e se apresentam aos
seus publicos — pode ser responsavel pela formacédo de identidade de seus
leitores. Quanto a isso, podemos afirmar, assim como mostrado em BUENO
(2014), que € por meio do conteudo encontrado nessas revistas que 0s seus
publicos passam a determinar quais sdo os padrbes de comportamento que
devem ser seguidos, como se 0 que ha ali, expresso em reportagens e
propagandas, e também “aconselhado” pelas cartas, fosse o modelo idealizado
pela sociedade e, por isso, definido como padréo e reforgado por tais revistas.
Em sintese, aquilo que é trazido nas cartas é exatamente o0 que se deve seguir
ou escolher para, entdo, mostrar-se melhor enquanto individuo diante da
sociedade.

Em um primeiro momento, faz-se necessario que entendamos as
possiveis relagdes estabelecidas, de um modo geral, pelas cartas de leitores,
para que depois possamos nos aprofundar em suas analises individuais. Para
isso, partimos do pressuposto de que “a riqueza e a multiplicidade das praticas
antigas de escrever cartas conferiram a esse género uma poderosa forca
comunicativa [...]” (BAZERMAN, 2007, p. 88), o que permite que uma grande
interacdo entre as pessoas que as escrevem seja criada. E essa poderosa
forca comunicativa que faz com que o dialogo seja estabelecido entre aquele
que escreve e seu destinatario, o que, segundo os conceitos bakhtinianos, nos
remete ao fato de que didlogo nem sempre é consenso ou solucdo de conflitos
entre duas pessoas que conversam, mas sim um espaco de “tensdo entre os
enunciados” (FARACO, 2009, p.69), em que o texto € compreendido como uma
atividade linguistica dentro de um determinado tempo e espaco e situado numa
“arena de vozes” que ora confluem, ora discordam.

Embora exista a distdncia que separa o locutor do receptor, a carta
procura cultivar o vinculo entre os participantes desse “dialogo”, por meio de
uma construgao de identidade “do que sou” e “de como devo ser”’ diante desse
“outro” para o qual ja detenho uma imagem (MARINE, 2009, pag. 129). De
acordo com Castillo Gomez (2006), no momento em que um individuo escreve
uma carta, ele pensa em quem sera o “outro”, o seu destinatario, com quem

mantera um dialogo.
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Nesse sentido, entendemos que ja ha uma preocupacao por parte dos
leitores sobre como seréo vistos e interpretados pelas revistas antes mesmo de
escreverem. Isso porque a opinido do “outro” e o que ele tem a dizer a respeito
desse “eu” devem sempre ser levados em conta, conforme o conceito de
“compreensao responsiva ativa”®, de Bakhtin, uma vez que, sem essa relacdo
dialégica, nenhum tipo de interacdo faz-se possivel. Assim, € possivel afirmar
que o conceito de alteridade se faz presente quando os leitores se reportam as
revistas, ja que, para Bakhtin, um signo s6 pode ser compreendido através de
outro signo, o que, consequentemente, no caso das cartas de leitoras, significa
outra palavra, outra opini&o.

Além disso, cabe destacar o quanto a voz do “outro” é indispensavel na
formacao do “eu”, sendo que é essa voz a responsavel por oferecer uma
resposta capaz de interferir na constituicdo de identidades dos leitores e

determinar aquilo que deve ser ou nao seguido. Para Marine,

sdo os “outros” que nos permitem desenvolver um sentimento
de identidade, e as pessoas com as quais nos sentimos mais a
vontade s&o aquelas que nos “devolvem” uma imagem
adequada de nés mesmos; afinal, a identidade de uma pessoa
€ um fenémeno social e ndo natural. (MARINE, 2009, p.132)

Ao se considerar as relacdes dialégicas como relacbes entre indices
sociais de valor, entende-se, segundo BUENO (2014), que ha uma interacdo
social nas relacfes estabelecidas, sendo exatamente isso 0 que acontece com
as cartas de leitores. Eles buscam por alguém que compreenda seus
momentos de dificuldades e duvidas e se espelham nas respostas oferecidas
para encontrar pontos de equilibrio, tornando muitas vezes aquilo que é falado
como referéncia, constituindo, assim, subsidios para suas identidades.

Ao olharmos mais atentamente para as cartas, notamos que os leitores

sentem-se extremamente a vontade para expressarem aquilo que pensam e

% Considerando que todo ato de enunciagcdo envolve um “eu” e um “outro” e que esses dois
sujeitos do discurso conhecem a situacéo social na qual estéo inseridos, podemos pensar que
0 conceito de “compreenséao responsiva ativa” se da a partir do momento em que o “outro” tem
o direito de responder as enunciagdes feitas pelo seu interlocutor. Dessa forma, todo sujeito €
ser ativo, responsavel por suas acdes e decisdes e, entdo, responsivo ao outro. O sujeito
bakhtiniano ndo é passivo as relagbes sociais como também ndo age de maneira
absolutamente individual. O sujeito € um ser profundamente constituido nas teias sociais, e é
nessa inter-relacdo com o social que toma uma atitude responsiva em relacdo a vida, ao
mundo, a si mesmo e ao outro (BAKHTIN, 2003, p.272-301).
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sentem, como se, de fato, houvesse um relacionamento seguro entre eles e a
revista. E, para as revistas, isso se torna algo fundamental, pois é dessa
relacdo sincera que precisam para manter, do outro lado, seus leitores e,
também, consumidores. Sabendo que os leitores veem as revistas como
expositoras de um padrdo que deve ser seguido, subentende-se que essas
revistas sdo consideradas também portadoras da razéo e, por isso, podem ser
vistas como “conselheiras” e “amigas” de seus leitores .

Normalmente, a secédo de cartas € destinada a todo e qualquer tipo de
davida apresentada pelos leitores , que escrevem para as revistas expondo
seus medos, curiosidades e anseios. Acredita-se que, para isso, ocorra, CoOmo
afirma Marine (2009), “uma identidade de linguagens” entre leitores e revista,
ja que esta busca escrever de um modo que a mantenha sempre proxima de
seus leitores . Nota-se isso ao observamos mais detalhadamente os proprios
textos e seu modo de organizagdo, assim como as respostas oferecidas.

Nesse momento, julgamos ser, entdo, necessario que olhemos com
mais atencdo para essas cartas, a fim de que encontremos nelas marcas que
as justifiguem como responsaveis pela construcdo de identidades, ainda que

isso seja buscado de modo inconsciente por seus leitores.

3.3.3 As cartas de leitores e suas especificidades — 0 que nos dizem as
revistas NOVA, Cosmopolitan, MEN’S HEALTH Brasil e MEN’S HEALTH
Portugal

Iniciamos esta secdo contextualizando-nos brevemente sobre o
surgimento das revistas selecionadas para este trabalho, assim como os
valores e ideais por elas pregados. Consideramos necessario compreender a
estrutura de tais revistas para que possamos também compreender de que
modo se da a relacdo entre elas e seus leitores, por meio das cartas. Para
tanto, abordaremos, primeiramente, as revistas femininas NOVA e
Cosmopolitan e, em seguida, as revistas Men’s Healh Brasil e Men’s Health
Portugal. Em um segundo momento, voltaremos nossos olhares, de forma
ainda mais especifica, para as secdoes de cartas e seus mais variados
interlocutores, a fim de identificarmos possiveis relagdes dialdgicas assim como

citado na subsecao 3.3.3.1.
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De um modo geral, podemos afirmar que tais revistas, ainda que
voltadas a publicos distintos, em muito se assemelham quando observamos
seus conteldos editorais e também a estrutura adotada para a organizacéo e
divulgacdo das cartas. Sabemos que tanto as revistas femininas quanto as
revistas masculinas dirigem-se a um universo adulto, composto por leitoras e
leitores independentes e que buscam estar, constantemente, atualizados sobre
moda, beleza e saude. Além disso, essas mesmas revistas, ainda que com
suas peculiaridades, abordam também temas voltados a sexualidade e a
carreira profissional, colocando-os, de forma bastante similar, como
indispensaveis ao bem estar e sucesso individuais.

Em relagdo ao modo como as secOes de cartas sdo organizadas e
estruturadas, temos que todas as quatro revistas, assim como veremos
adiante, trabalham com diferentes interlocutores. Temos, assim, nas revistas
femininas, se¢des “dirigidas” por mulheres e por homens e o mesmo acontece
com as revistas masculinas. Dessa maneira, uma mulher que escreve para a
revista feminina, pode encaminhar sua duvida tanto para um interlocutor
feminino quanto um interlocutor masculino, e, ao mesmo tempo, obter
respostas desses diferentes interlocutores. Da mesma forma, um leitor homem
pode encaminhar sua duvida para um interlocutor masculino ou feminino e
obter diferentes respostas dependendo daquele a quem se reporta. Interessa-
nos aqui observar de que modo se ddo essas relacbes e como diferentes
locutores/interlocutores podem interferir, ou ndo, no comportamento linguistico
(e também ideoldgico) desses leitores e das revistas a quem se dirigem.

A revista Cosmopolitan comecou a ser inicialmente publicada nos
Estados Unidos, em 1886, e é hoje vendida em aproximadamente 100 paises
diferentes. No Brasil, a revista foi lancada sob o0 nome de NOVA e é publicada
desde 1973, pela Editora Abril. Desde 2015, a revista NOVA transformou-se
em Cosmopolitan, ainda que nao tenha perdido seu nome original. O conteudo
editorial de todas as edi¢cbes € composto por assuntos como “relacionamento”,
“sexo”, “trabalho”, “beleza”, “moda”, “saude” e “celebridades”. Isso porque se
supde que suas leitoras sdo jovens e independentes. Além disso, a revista
deixa claro o seu “papel de amiga” ao aconselhar cada uma de suas leitoras

em todos os aspectos de suas vidas. E possivel reconhecermos tal afirmacéo
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na publicacdo feita pela prépria revista, ao explicar a mudanca de nome e as

transformacdes editorais sofridas por ela:

(38) Esse jeito divertido, ousado e muito feminino de encarar a vida, em um
momento em que ja conquistamos tanto, é essencial para lidar com aquelas
guestdes que ainda podem evoluir, tanto Nno nosso comportamento quanto no
mundo ao nosso redor. Pensando nisso, preparamos reportagens gque nos
ajudam a entender em que etapa ndés, brasileiras, estamos em relacdo ao
trabalho, aos relacionamentos e ao sexo, e também a forma como lidamos
umas com as outras no dia a dia (sim, aqui na redacdo a gente acredita que ja
€ mais do que hora de parar de julgar a colega ao lado por causa do tamanho
da saia dela, sabe? Que tal passar a apoiar o direito que ela tem de escolher a
roupa que a faz se sentir mais bonita e confiante?). Aproveitamos a troca de
nome para reforcar nossos pilares editoriais, como a crenca de que praticar o
espirito de sisterhood (mulheres apoiando outras mulheres) vale a pena, e
estrear o N0sso novo projeto grafico. Mudar da friozinho na barriga, mas é tao
bom quando o resultado anima a gente! Eu sou supersuspeita, mas acredito
que, além de linda, a sua revista estd mais organizada, com novas secoes,
novos colunistas, mais retratos e depoimentos de mulheres tao reais quanto eu
e Vocé, e mais paginas dedicadas a carreira e a beleza, area em que vamos
trazer cada vez mais novidades. (Disponivel em:
https://Cosmopolitan.abril.com.br/estilo-de-vida/nova-agora-e-Cosmopolitan-e-voce-e-
parte-desta-mudanca/).

Ja a revista Cosmopolitan, de forma bastante similar, traz em seu
conteudo editorial os mesmos valores e ideias trabalhados pela revista
brasileira. Segundo a proposta editorial das revistas, de modo geral, as leitoras
de NOVA e Cosmopolitan estdo sempre atualizadas nos mais diversos

assuntos, uma vez que contam com a melhor fonte para tal, assim como

podemos notar no excerto (39), publicado pela revista portuguesa:

(39) A revista Cosmopolitan é mais do que uma revista feminina, € uma forma
de estar na vida, um estado de espirito, que acompanha e da as respostas
essenciais a tudo aquilo que uma mulher cosmopolita, independente,
determinada, divertida e muito feminina procura no seu dia a dia. E a amiga
trendy e sabia, sempre pronta para dar “aquele” conselho e a informagao que
as outras revistas nao abordam. Autoestima, relacionamento, carreira, sexo,
beleza ou moda sdo alguns dos temas abordados mensalmente, num tom
divertido mas responsavel, para mulheres atrevidas, femininas e apaixonadas,
que gostam do lado FUN da vida! (Revista Cosmopolitan Portugal — disponivel
em https://beginning.world/company/653035_motorpress-lisboa-s-a/).

E preciso cuidado ao tratarmos de tais informacbes, uma vez que

sabemos que tais revistas afirmam investir, neste momento de grandes
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transformacdes sociais, em novos modelos de mulheres, agora independentes
e ndo mais subordinadas aos padrbes masculinos até entdo impostos. O que
percebemos é que, apesar de abordarem assuntos de carater mais feminino e
até mesmo “revolucionario” — como temas que tratem do poder de decisao da
mulher e sua inser¢do e manutengao no mercado de trabalho —, estas revistas
femininas ndo deixam de contrapor essa mesma mulher a figura masculina,
principalmente pelo forte apelo feito ao “corpo perfeito” e assuntos sobre

“sexo”. Segundo Swain (2001, pag. 21),

o tom geral das revistas é de alegria, de confian¢a no futuro,
certeza de poder conciliar tarefas, assumir 0s novos espagos
abertos as mulheres sem perder uma sé grama de sua
“feminilidade” [...]. De fato, o que se nota é uma certa
condescendéncia em relacdo a mulher profissional, cuja
atividade seria apenas um acréscimo as suas tarefas habituais,

nunca uma modificagao da divisdo “natural” do trabalho.

Assim, ainda que as revistas femininas tenham adquirido uma nova
configuracdo quando comparadas as publicacbes anteriores ao movimento
feminista, notamos que nao deixam de relacionar, tanto em suas matérias
qguanto nos conselhos dados as suas leitores nas se¢des de cartas, a figura
feminina a masculina, estabelecendo ai uma dependéncia, mesmo que
implicita, das mulheres em relacdo aos homens. Ainda segundo Swain (2001,
pag. 19)

0s produtos culturais destinados ao publico feminino
desenham, em sua construcdo, o perfil de suas receptoras em
torno de assuntos relacionados a sua esfera especifica:
seducéo e sexo, familia, casamento, maternidade e futilidades.
A auséncia, nas revistas femininas, de debate politico, de
assuntos econdmico-financeiros, das estratégias e objetivos
sociais, das questfes juridicas e opinativas é extremamente
expressiva quanto a participacdo presumida, a capacidade de
discusséo e criacdo, ao préprio nivel intelectual das mulheres
que as compram.

Quanto as revistas masculinas Men’s Health Brasil e Men’s Health
Portugal, sabemos que elas sdo de origem estadunidense e mundialmente
publicadas desde o ano de 1990. No Brasil, passou a ser publicada em 2006 e,
em Portugal, a partir de 2001. Apesar de voltadas a um publico diferente,

notamos, assim como nas revistas femininas, a forte intencdo de se aproximar
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de seus leitores, ja que é clara a relacdo de amizade que se pretende
estabelecer por meio das sugestdes e conselhos dados.

Ainda que revistas masculinas como a Men’s Health tenham surgido em
meio a um movimento feminista e, por isso, chamando a atencdo de seus
leitores as novas posturas que deveriam assumir a partir dai, elas também
trazem a tona elementos voltados a forca, virilidade e sexualidade do homem,
facilmente observados em suas capas e em muitas de suas matérias. Aqui,
entendemos que o homem nao perde a sua caracteristica de “dominador”,
apesar de ser, agora, permissivel a novas possibilidades e formas de ver e
entender o mundo ao seu redor. Quanto a isso, Fernandes (2011) afirma sobre

as revistas masculinas em questéo que

todas tém como matéria de capa a figura do homem com
corpo sarado, isto €, a importancia que a revista da ao corpo
engquanto objeto instituido de poder e, ao mesmo tempo, de
desejo. Poder e desejo no sentido de que € o corpo sarado ali
visto, na sociedade contemporanea, como simbolo da virilidade
masculina e que ele representa o tornar-se homem com
caracteristicas de homem. Para esta revista € o modelo de
homem que representa o seu tempo, um tempo de mudancas e
transformagdes que colocam em xeque toda a representacdo
das masculinidades anteriores, mas que ainda sustenta valores
tradicionais como a forca representada por uma musculatura
rigida. Poder, pois se afirmara enquanto homem capaz de
possuir o controle da situagéo e, ao mesmo tempo, articular-se
com essa “nova” condigdo de masculinidade, isto é, ser objeto
de desejo do seu oposto, o feminino, pois respondera as
expectativas das mulheres de hoje. Assim, retornamos as
antigas atribuicbes dos papéis sociais que sao impostos a essa
condi¢éo de ser homem. Encontramos, portanto, elementos de
propostas da revista que sdo contraditérios e, a0 mesmo
tempo, que estdo em transformacdo, pois por um lado,
referencia a importancia de levar o homem atual a rever sua
condicdo de masculinidade e virilidade e, por outro, seduz e
induz o publico masculino e feminino no sentido de ressaltar os
“velhos” atributos sociais da masculinidade hegeménica que os
caracterizam (FERNANDES, 2011, pag. 56 — grifo do autor).

Reforgcamos tal afirmacdo com os valores editorais publicados em seu

site pela revista Men’s Health Brasil, assim como vemos em (40).

(40) O desafio de MEN'S HEALTH €& melhorar a vida do leitor, dando a ele a
informagao mais relevante sobre bem-estar masculino. Deixar seu corpo mais
forte e bonito. Transar com as mulheres de forma plena, em relacionamentos
mais solidos. Comer de forma mais saudavel — sem prejuizo do prazer. Cuidar
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da salde sem neura. Vestir-se com estilo e pertinéncia para ndo virar uma
vitima da moda e turbinar sua aparéncia com sacadas e produtos de ultima
geracdo. E, claro, colocar a carreira no trilho do sucesso e da grana.
(Disponivel em: http://www.grupoabril.com.br/pt/o-que-fazemos/midia/marcas-
e-empresas/editora-abril/Mens%20Health).

Levando em conta esses pressupostos, podemos, agora, analisar com
mais cuidado, e com um olhar critico mais apurado, a organizacdo das sec¢cfes
de cartas dessas quatro revistas. Assim como ja falado anteriormente, nos
atentamos ao fato de serem variados os interlocutores presentes nessas
revistas. Assim como mostrado nos quadros 07, 08, 09 e 10, algumas sec¢des
das revistas femininas trazem como interlocutor um homem, enquanto que
secbes das revistas masculinas trazem uma mulher como interlocutora,
quebrando a ideia inicial de que apenas mulheres respondem as mulheres e o
mesmo com o publico masculino. Interessa-nos pensar, quanto a isso, de que
forma esses diferentes interlocutores podem, ou néo, interferir nas escolhas
linguisticas feitas por esses leitores. Por ora, temos por hipotese que tal
resposta sera encontrada com mais fundamentos em nossas analises
estilisticas, entretanto, desde ja nos dedicamos a tal observacédo, uma vez que

guestbes como essas muito nos interessam.

Quadro 07. Revista NOVA - secfes e interlocutores
Revista NOVA

Locutor /
Interlocutor

mulher > mulher
mulher > mulher
mulher > mulher

Secao Tematica
Caixa de entrada Comentarios gerais
Opinido livre Comentarios gerais
Aconteceu comigo Comentarios gerais

Consulta intima

Sexo e saude

mulher > mulher

Dr. Gaudéncia explica

Comportamento

mulher > homem

Como lidar, Felipe?

Relacionamento

mulher > homem

Consultor de carreiras

Vida profissional

mulher > homem

Segredos do Marco Beleza mulher > homem
Pergunte a Vania Beleza mulher > mulher
Pergunte a editora Beleza mulher > mulher




Quadro 08. Revista Men’s Health Brasil - secfes e interlocutores

Revista Men's Health Brasil

Locutor /
Secao Tematica Interlocutor
Diga pra gente Comentarios gerais homem > homem
Gil, o garcom Relacionamentos homem > homem

Pergunte a Men s Health

Duvidas gerais

homem > homem

Pergunte a vizinha

Relacionamentos

homem > mulher

Personal trainner Salde homem > homem
Musculo sem erro Saude homem > homem
Adrenalina com seguranca Saude homem > homem
Prazer bem temperado Culinaria homem > mulher
Cartdo de visitas Boas maneiras homem > mulher
Mao na roda Automoveis homem > homem

Quadro 09. Revista Cosmopolitan - se¢des e interlocutores

Revista Cosmopolitan

Secao Tematica Locutor / Interlocutor
Es uma cosmogirl, mostre-nos! Duvidas gerais mulher > mulher
Beleza P&R Beleza mulher > mulher
Moda P&R Moda mulher > mulher

Quadro 10. Revista Men’s Health Portugal - se¢des e interlocutores

Revista Men's Health Portugal

Secao Tematica Locutor / Interlocutor
Pergunte a MH Duvida gerais homem > homem
Girl next door Relacionamentos homem > mulher

Saude Saude homem > homem
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Em um primeiro momento, ao observarmos as varias se¢fes de cartas

existentes, percebemos de forma bastante clara que as revistas portuguesas,

sejam elas femininas ou masculinas, apresentam um numero bastante reduzido

dessas se¢des quando comparadas as revistas brasileiras. Além disso, é 6bvia

a percepcao de que o conteudo das cartas enviadas por leitores portugueses,

assim como as respostas oferecidas por essas revistas também portuguesas,

sd0 muito mais sucintos, objetivos e diretos, ao contrario do que vemos

acontecer com as revistas brasileiras. Considerando essas observa¢cbes mais

gerais, para melhor estruturar esse breve estudo, trataremos separadamente
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das revistas femininas, brasileiras e portuguesas, e das revistas masculinas,
brasileiras e portuguesas. I1sso nos permite um olhar comparativo mais evidente

a respeito do que mulheres e homens buscam e encontram nessas revistas.

3.3.3.1 As revistas femininas

A revista portuguesa Cosmopolitan apresenta apenas trés secbes de
cartas intituladas “Es uma cosmogirls? Mostre-nos!”; “Beleza P&R” e “Moda
P&R”. Sdo segdes curtas, bastante objetivas e diretas, tanto em relagcéo as
perguntas e comentarios enviados pelas leitoras, quanto as respostas
oferecidas pela propria revista.

A primeira secdo citada, assim como enunciado em seu subtitulo, €
voltada as confissdes, desabafos e fatos que provem que aquela leitora €, de
fato, uma “cosmogirl”, ou seja, alguém que tem a revista Cosmopolitan e seus
conselhos como ideais a serem seguidos. Muitos dos comentarios enviados
pelas leitoras comprovam o fato destas enxergarem a revista como a amiga
gue aconselha e que traz a tona os melhores padrdes de comportamento e as
solucBes ideais para qualquer tipo problema. Vale ainda destacar ser esta a
Gnica secao da revista Cosmopolitan em que as leitoras expdem um pouco
mais de suas intimidades e citam fatos relacionados as suas vidas pessoais

assim como vemos nos exemplos de (41) a (44).

(41) “Nunca me identifiquei tanto com uma revista! Sinto que cada dica e artigo
foram escritos especialmente para mim. Foi numa fase menos positiva que
encontrei na Cosmopolitan uma excelente conselheira, senti que me orientava.
E desde que sigo de forma fiel os conselhos de beleza, a minha autoconfianca
foi renovada!” (Ana Almeida) (CM/PT, 2015, p. 16, n°® 283)

(42) “Ha dois anos tive anorexia nervosa e tenho enfrentado uma depressao.
Ja consultei varios psicologos e psiquiatras, mas o tratamento néo resultou. Até
gue descobri a Cosmo e desde entdo somos inseparaveis. Funcionou como
uma espécie de cura! Agradeco-vos pelos excelentes artigos que escrevem
todos 0s meses, porque com a vossa ajuda ultrapassei a doencga e voltei a ser
feliz e saudavel!” (Clara Costa) (CM/PT, 2015, p. 10, n°® 273)

(43) “Identifico-me com a revista e com os artigos sempre tdo atuais. Hoje
continua a ser a minha revista preferida e uma compra obrigatéria todos o0s
meses. Este ano tem sido o mais dificil da minha vida. Entre hospitais,
internamentos, cirurgias e exames houve “alguém” sempre la: a Cosmo!
Ajudou-me a ultrapassar os momentos mais dificeis e felizmente posso dizer
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que estou feliz e que vejo a vossa revista como uma grande amiga. Obrigada
Cosmo!” (Patricia Santos) (CM/PT, 2014, p. 14, n°® 270)

(44) “A Cosmopolitan € mais do que uma revista: é companheira, confidente,
melhora meu humor e acompanha-me em todos os momentos. Uma parte da
minha personalidade deve-se a ela, pois tenho-me tornado uma mulher mais
atrevida, feminina e apaixonada pela vida gragas aos conselhos Cosmo!” (Ana
Catarina Correia) (CM/PT, 2014, p. 12, n°® 269)

As duas outras sec¢0Oes citadas se destinam a esclarecer questdes sobre
beleza e moda, de modo que as duvidas das leitoras ndo as “impegam de
arriscar”. Aqui, assim como mostrado em (45) e (46), tanto as perguntas,
quanto as respostas, até mesmo aquelas que se apresentam um pouco mais
elaboradas, sdo bastante “técnicas”, apesar de n&o perderem o tom de ajuda e
aconselhamento buscado pelas leitoras. Por fim, é importante destacar que
nenhuma dessas secdes especifica claramente quem é o interlocutor a quem
essas leitoras se dirigem, o que nos faz subentender, em situacdes como essa,
que se trata de um interlocutor feminino, uma vez que as leitoras se dirigem a

um veiculo de comunicagdo que tem clara essa caracteristica.

(45) P: Ajudem-me: o que coloco primeiro, o corretor ou a base?

R: Ha maquiladores profissionais que comecam com 0s corretores, depois
base e por fim novamente o corretor se necesséario. H4 outros que optam por
espalhar a base por todo o rosto e aplicar o corretor no fim, para os retoques
finais. E mais rapido e poupa-se produto. (CM/PT, 2013, p. 30, n° 257)

(46) L: Gostava de investir nuns bons ténis, que sejam intemporais mais trendy.
O que aconselham?

R: Os ténis sdo uma das pecas fundamentais no guarda-roupa de qualquer
mulher, ndo s6 pelo conforto, mas também pela versatilidade. Alguns modelos
sdo verdadeiramente iconicos e atravessam geraclOes, sofrendo varias
alteracdes, mas mantendo a identidade original. (CM/PT, 2015, p. 28, n°® 283)

Ja na revista brasileira NOVA, encontramos dez sec¢des de cartas, sendo
que seis delas, devido a tematica e estrutura apresentadas, em muito se
assemelham as secbes acima citadas, trazidas pela revista Cosmopolitan.
Essas seis primeiras secdes intitulam-se “Caixa de entrada”, “Opinidao livre”,
“Aconteceu comigo”, “Segredos do Marco”, “Pergunte a Vania” e “Pergunte a
editora”. E importante destacar que nem todas as secdes citadas s&o

encontradas, obrigatoriamente, em todos o0s exemplares, uma vez que
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mudancas editoriais acontecem e, por isso, mudanc¢as na estrutura da revista e
de suas sec¢des também existem.

As primeiras se¢des “Caixa de entrada”, “Opinido livre” e “Aconteceu
comigo” se reservam a publicar comentarios gerais, enviados pelas leitoras,
sobre a revista e sobre os conteudos ali publicados, além de trazer
depoimentos sobre fatos pessoais ocorridos com suas leitoras e relacionados
com matérias anteriormente publicadas pela propria revista, revelando, dessa
forma, certa identificacdo entre elas. Além disso, fica clara a relacdo de
aconselhamento existente entre a revista e as leitoras. Notamos, esses fatos,
nos itens (47), (48) e (49).

(47) “Sou o tipo a Shakira = loca, loca, loca por esta revista! E agora, que estou
ansiosa e inquieta com o finalzinho da gestacdo, ela tem sido minha
supercompanheira: COSMO me diverte, me deixa por dentro das novidades,
me ajuda a ficar linda e estilosa... e, na edicdo de junho, ainda me encheu de
dicas especiais para aproveitar o Dia dos Namorados de um jeitinho bem hot!”
(Luciana Araujo) (NV/BR_2015, n°7, p.15)

(48) “Achei a edicao incrivel! A matéria Divide por Dois, por Favor trata de um
assunto pouco comentado: como lidar com dinheiro na relacdo. NOVA mostra
reportagens inesperadas, mas importantes. A revista tem exatamente aquela
resposta que eu procuro, no momento certo! Ler em Dupla Imbativel! que um
casal ndo desiste tdo facil era exatamente o que eu precisava para dar um up
na minha relacdo”. (Ana Carolina Rangel Costa) (NV/BR, 2014, p.12, n°8)

(49) “Admito: eu tenho a mesma briga com meu namorado com frequéncia.
Desde o comeco do nosso namoro, ele joga futebol com os amigos as
segundas-feiras, das 22h a meia-noite. E eu simplesmente ndo gosto desse
horario. Sou muito possessiva e controladora; entdo, como 0 jogo acaba a
meia-noite e o campo fica a dez minutos da casa dele, para mim ele tem até a
meia-noite e meia para chegar em casa — e me ligar dizendo que esta tudo
bem. Tem dias que ele passa do horério, dai eu comeco a fazer barraco e a
questionar: ‘Por que vocé demorou?’, ‘Vocés estava bebendo com os
meninos?’ E uma das vezes ele s6 chegou em casa mais tarde porque o jogo
comecou atrasado. Bom, eu fico com a consciéncia pesada no dia seguinte,
mas ndo consigo controlar. As vezes ficamos até sem nos falar e ele me ignora
por dias. Dai tenho que correr atras. Mas nao peco desculpas, ndo.” (Larissa
Garcia) (NV/BR_2015, n° 7, p.104)

As outras trés secbes, “Segredos do Marco”, “Pergunte a Vania”’ e
“Pergunte a editora” trazem questdes voltadas a beleza e esclarecem, de forma
bastante direta, as davidas enviadas por suas leitoras, assim como vemos em

(50), (51) e (52), buscando, ainda assim, sempre aconselha-las em relagédo as
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suas duvidas. Todas essas secOes apresentam interlocutores femininos, com

excegao daquela intitulada “Segredos do Marco”.

(50) Descolori os fios e eles ficaram secos como palha. D4 pra reverter? (Bia
Mota)

R: O pigmento do cabelo também déa suporte aos fios. Na descoloracédo, eles
perdem essa cobertura de cor, massa e proteina. Por isso, hidratacdo apenas
nao resolve. E preciso uma reconstrucao. (NV/BR, 2014, p.52, n°11)

(51) Minha pele fica uma delicia quando uso esfoliante. Tudo bem lavar o rosto
com ele todos os dias? (Beth)

R: Esfoliantes agressivos, repletos de particulas, podem acabar ressecando ou
sensibilizando sua pele. Em geral, eles devem entrar na sua rotina de beleza
sé uma vez por semana. Mas existem formulas de uso diario. A dermatologista
Carla Vidal indica, por exemplo, sabonetes liquidos com esferas suaves
especialmente para quem tem pele oleosa. Um dos nossos favoritos € o Gel de
Limpeza Facial Morning Energy (R$ 20), da Clean & Clear. (NV/BR_2015, n°5,
p.52)

(52) J& tenho alguns fios brancos, mas sou muito nova para virar escrava da
coloracdo. Tem como disfarcar? (Karina Novaes)

R: Se usar um tonalizante também ndo é uma alternativa para vocé, aposte
num xampu especifico para grisalhos (mesmo vocé ndo sendo uma!) pelo
menos uma vez por semana, como o Silver Shampoo Antiamarelamento,
Schwarzkopf, R$54. Ele vai tirar o aspecto amarelado dos cabelinhos brancos,
fazendo com que eles paregcam platinados, brilhantes e com textura mais
suave. (NV/BR_2015, n°3, p. 32)

Além dessas secoes, a revista NOVA traz outras quatro se¢cfes que se
apresentam de forma mais elaborada, contando quase sempre com
profissionais especializados, como médicos, por exemplo, para esclarecer as
davidas enviadas pelas leitoras. Essas secdes intitulam-se como “Consulta
intima”, “Dr. Gaudéncia explica”, “Como lidar, Felipe?” e “Consultor de
carreiras”. Por meio de uma primeira observagao, ja podemos evidenciar o fato
de apenas a primeira delas ter uma mulher como interlocutora, enquanto que
as outras secdes trazem homens para dialogarem com as leitoras.

A secgao “Consulta intima”, como o préprio nome ja diz, aborda duvidas
sobre saude e sexo, questdes intimas que talvez fossem contadas apenas as
amigas mais préximas, respondidas por médicas que apresentam respostas
técnicas e bastante elaboradas. Ao contrario do que acontece nas outras
secoes ja citadas, notamos aqui 0 uso de vocativos por parte da revista ao se

dirigirem as suas leitoras, tentando, com isso, estabelecer certa proximidade.
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Assim, ainda que as respostas oferecidas ndo sejam tao informais, busca-se,
de algum modo, que essa informalidade se fagca sempre presente, assim como

notamos em (53).

(53) P: N&o sou virgem, mas sinto muita dor ao transar e fico nervosa. Posso
sofrer vaginismo? (Marcella Couto)

R: Querida, vocé entrou num circulo vicioso que associa sexo a dor. Ja
imaginando que a penetracdo sera dolorosa, fica ansiosa e com a musculatura
ao redor da vagina tensa, gerando incémodo. Se além desses sintomas
relatados vocé também ndo consegue ter a penetracdo vaginal, entdo pode
considerar sofrer de vaginismo, definida como a incapacidade de ser
penetrada. Muitas mulheres jovens entre 20 e 30 anos, chegam até mim com
esse problema psicolégico — do ponto de vista fisiolégico, essas mulheres séo
completamente normais. O importante: tente relaxar e focar nas sensacoes de
prazer das preliminares, sem ficar antecipando a dor, e, quem sabe, fazer
exercicios de penetracdo em casa com proteses penianas ou dilatadores
vaginais para perder o medo e se acostumar com a sensacgéo de algo dentro
da vagina. Se ndo melhorar, procure ajuda de um profissional especializado em
sexualidade. (NV/BR_2015, n°1, p.32)

A secao seguinte, “Dr. Gaudéncio explica”, tem como interlocutor um
psiquiatra que trata das “inquietagdes e duvidas mais intimas” de suas leitoras,
assim como vemos em (54). Mais uma vez, a revista deixa claro que assuntos
intimos podem ser ali expostos e compartilhados, assim como se faz com
amigas mais proximas. Nesse sentido, podemos, novamente, entender a
revista enquanto amiga e conselheira de suas leitoras. Temos, aqui, respostas
também mais técnicas e elaboradas sobre aquilo que deve ou ndo ser feito,
além de varios questionamentos feitos a essas mulheres (muitas vezes sobre
assuntos sérios e que exigem maiores reflexdes), de modo que rapidamente
repensem seus comportamentos, transmitindo a elas a sensacao de que se

seguirem aqueles conselhos, tudo sera mais facil.

(54) L: Vou fazer 35 anos, estou solteira e nem perto de mudar o status do
Facebook para “em um relacionamento sério”. Quero ser mae, mas o tempo
esta passando mais rapido do que eu gostaria. Estou disposta até a ter um filho
com um amigo! Nao sei lidar com isso sozinha. Me ajuda? (Claudia, 34 anos,
Séo Paulo, SP)

R: Muitas mulheres enfrentam esse dilema quando se aproximam dessa idade
e nao tém um parceiro. Por mais que eu ndo seja expert em tratamentos para
engravidar, sei que é cada vez mais comum ter filhos depois dos 35 anos.
Claro, requer um série de cuidados, mas idade ja ndo € um fator impeditivo. Na

verdade, nem a falta de um parceiro é - existem varios métodos que dispensam
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marido. Cabe a vocé avaliar o que parece mais confortavel emocionalmente
também. Mas ndo podemos fugir do cenario mais delicado de todos: e se nada
der certo? Vocé precisa lidar com a possibilidade de nao ter filhos. Seria téo
ruim assim? Procure identificar qual € o verdadeiro vazio que vocé quer
preencher. Encare isso antes mesmo de engravidar - assim, ja lida com as
diferentes situacfes e evita frustracoes maiores la na frente. (NV/BR, 2014,
p.70, n°10)

De forma bastante parecida, a sec¢do “Consultor de carreiras” traz
também um psiquiatra e palestrante para agora esclarecer questdes voltadas a
vida profissional de suas leitoras, conforme mostrado em (55). Temos,
novamente, um interlocutor masculino, que responde as duvidas de forma
bastante especializada, mas mantendo, agora, um tom maior de
aconselhamento e motivagao, incentivando, de modo claro, aquilo que cada
leitora deve ou nao fazer para obter éxito em sua vida profissional. Em muitas
situacdes, o interlocutor usa as dificuldades que enfrentou em sua vida como
exemplo capaz de motivar a leitora a seguir sua caminhada, de acordo com

cada conselho dado.

(55) L: Terminei um relacionamento longo e néo tive como evitar que isso
interferisse no meu trabalho. Cheguei a faltar, tenho rendido pouco e estou sem
animo para as tarefas do dia a dia. O que faco? Nao gosto de compartilhar
minha vida pessoal no ambiente profissional, mas sera que nesse casso devo
pedir ajuda a minha gestora? (Joana)

R: Joana, o ser humano é um ser integral, e por isso suas emocdes estao
interligadas em todas as areas da sua vida. Mas devemos saber separar 0s
papéis para nos realizarmos pessoal e profissionalmente. J& aconteceu varias
vezes de eu chegar exausto de uma viagem de trabalho e precisar correr com
um dos meus cinco filhos para o hospital. No ano passado, um deles teve uma
complicagéo de uma cirurgia e corria o risco de perder a visdo de um olho, mas
no mesmo final de semana eu estava a frente de um seminéario para mais de
duzentas pessoas. Apesar do coracao apertado, precisei sorrir, ensinar e
motivar meus alunos. Imagine um piloto de aviao triste pelo final de um grande
amor que néo consegue se concentrar. Ou um cirurgido. E ndo sdo somente os
momentos ruins que merecem atengdo: comemorar Vvitoria por tempo demais
pode ser perigoso. Acontece muito de um time que ganhou um campeonato
jogar mal no seguinte, por ficar celebrando as vitérias anteriores sem se
esforgar nos jogos da nova temporada. Equipes de vendas também cometem
essa distracdo. Celebram tanto um desafio vencido que ndo batem metas
futuras. Por mais delicado que seja, € importante saber manter nos bastidores
as tristezas e alegrias e focar naquilo que tem de fazer. Mas, se vocé tiver um
bom relacionamento com sua gestora, e para que ela ndo ache que essa sua
falta de animo € desinteresse ou ma vontade, chame-a para um café e conte o
que aconteceu. Deixe claro que estd fazendo o possivel (e vai se esforgar
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ainda mais) para que sua vida pessoal nao atrapalhe a profissional.
(NV/BR_2014, n°5, p.82)

Ja a secao “Como lidar, Felipe?” traz como interlocutor o editor da
revista Superinteressante, para “contar tudo o que se passa na cabeca dos
homens”. Se pensarmos ser a revista Superinteressante voltada a assuntos
curiosos e atraentes, seria esse 0 modo como as mulheres devem, ou
deveriam, entender a mente masculina — e que ao mesmo tempo justifica a
escolha de um interlocutor que, além de homem, ja estaria mais habituado a
guestbes com essas caracteristicas? Temos, nesta secdo, duvidas voltadas
aos relacionamentos e ao comportamento masculino, com respostas mais
informais e despretensiosas, mantendo, sempre, o tom de aconselhamento.
Podemos perceber que, em alguns questionamentos que envolvem duvidas
guanto as atitudes masculinas, as respostas oferecidas as leitoras claramente
favorecem aos homens, ainda que em outros momentos aconteca o contrario,

assim como vemos em (56) e (57).

(56) L: No final do ano passado, fiquei com um rapaz de escritério, comecamos
a sair todos os finais de semana durante uns trés meses e ele chegou a me
apresentar aos amigos. As vezes, falava que sofreu muito com o término do
altimo namoro e que ficou desacreditado do amor: outras, que eu era especial
e que, depois do Carnaval, conversariamos sobre a relagédo. Ele foi viajar com
0s tais amigos e eu tirei férias por 15 dias. O boy me mandou mensagem
durante o feriado todo, bem fofo. Maaas, depois que voltou, simplesmente
sumiu. Mandei mensagem pra saber como ele estava e ele respondeu
superdireitinho mas sem me chamar para sair. Por que ele evaporou? (Ana
Cecilia)

R: Mudanca de conjuntura. Ele podia estar de rolo com outra menina e aquela
histéria decolou. Ou talvez tenha retomado o contato com a ex. Ai, nao
necessariamente continua apaixonado por ela, mas — o que talvez seja pior —
continua atormentado. Ou rolou outra coisa, vai saber. Aproveita que trabalham
juntos e tira vantagem. Chama no inbox, manda um whatsapp ou entéo convida
direto para um café. O que importa, sempre, € ndo cobrar. Nao exija um status
de relacionamento. Até porque vocé poderia estar do outro lado e esfriado com
ele. Conversem numa boa. Vai que ele se distanciou porque achou que foi
vOocé que esfriou as coisas na relacdo. (NV/BR_2015, n°5, p.135)

(57) L: Todo final de semana meu namorado vem com 0 mesmo papo: €
churrasco no sitio de um amigo, despedida de fulano, aniversario de sicrano...
Ele sai de dia e s6 volta de madrugada, ndo me conta nada como foi e ainda
quer que eu ache isso tudo muito natural. Estou exagerando ou isso é estranho
mesmo? (Ana Terra)
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R: Todo mundo aprende, na mais tenra idade, que churrasco em sitio € o
nirvana da zoeira. Ndo se vai a um e some, p6! Se vocé tem 16 anos, seus pais
ficam preocupados. Se tem 22, a namorada fica preocupada — depois brava,
possessa, enfurecida, encolerizada... E com razdo. Espero que vocés tenham
se acertado da ultima vez que ele voltou do tal evento. Agora, para fazer essa
relacdo evoluir, explique pausadamente ao tonto que, sim, é preciso dar
satisfacdo, especialmente em locacdes de alta periculosidade, como churrasco
em sitio. Eu demorei uns 15 anos para aprender isso. Tenha calma.
(NV/BR_2015, n°3, p.131)

3.3.3.2 As revistas masculinas

Quanto as revistas masculinas, temos na Men’s Health Portugal apenas
trés secdes de cartas, sendo elas “Pergunte a MH”, “Saude” e “Girl next door”.
Assim como j& dito anteriormente, sdo segdes com comentarios,
guestionamentos e respostas bastante sucintas e praticas que esclarecem o
leitor sobre suas duvidas e, de certa forma, também o aconselham sobre o
melhor a fazer.

A primeira se¢éo, por ndo explicitar quem € o interlocutor, faz com que
subentendamos que este seja um homem. E importante destacar aqui que
muitos dos comentarios trazidos pelos leitores sobre a revista relacionam-se
com o fato de eles a enxergarem como uma grande companheira, capaz de
ajuda-los em momentos de duvidas e dificuldades, assim como vemos nos
itens (58) e (59). Além disso, muitos leitores demonstram um comportamento
mais proximo daquilo que deles passou a ser exigido apdés o movimento
feminista, uma vez que estes abordam assuntos e questdes que antes
pertenciam exclusivamente a um universo feminino, assim como vemos em
(60) e (61).

(58) “A MH é uma revista que esta de parabéns, pela companhia e sabedoria
que transmite cada vez que a leio. O espacgo Fitness € o meu favorito, em que
as dicas para o bem-estar psicolégico e, como cada vez é mais notdrio que a
vaidade dos homens aumentou, ja ha muito tempo que troquei o sofa pela
actividade fisica. A sociedade actual € moderna, mas coloca exigéncias e
pressdes sobre o ser humano que resultam em estado de estress. Eu tenho
uma vida pessoal e profissional agitada, assim como a de outros, e por iSso
quero deixar alguns conselhos a quem tem o prazer de ser homem. No dia-a-
dia é fundamental recorrer a pratica de exercicio e actividade fisica como meio
de procurar bem-estar, entdo motive-se a ficar em forma. Toda a gente sabe
que o exercicio aliado a uma alimentagdo saudavel € uma mais-valia. Apostar
em frutas, verduras e proteinas magras € o ideal, tal como evitar os doces em
excesso, os fritos e as comidas gordurosas. Mudar certos habitos alimentares é
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um contributo fundamental para o corpo e a mente, quando associados ao
desporto. Saiba que esta mudanca diminui a tensdo, a ansiedade, a hostilidade
e a irritacdo, e aumenta a estabilidade e o bem-estar emocional, a imagem
corporal positiva, o auto-controlo e o bem-estar fisico e psicolégico. Entdo do
que esta a espera? Pondere um compromisso com 0 corpo e a mente, trace
objectivos e siga a risca os conselhos da MH.” (Bruno Timéteo, Barreiro)
(MH/PT, 2007, p.14, n°79)

(59) “Sabes onde é que estdo os amigos fixes, mas mesmo mesmo fixes...
mesmo mesmo... eh pa, fixes? Aqueles amigos que tu olhas para eles e dizes:
“eh, pa, estes amigos s&o mesmo fixes!”. Sabes onde € que eles estdo, esses
amigos tao fixes que até chateiam porque sédo tao fixes, os marotos? Sabes
onde é que eles estido, sabes, sabes? (sei...) Eu também, estdo a ler a MH.”
(Fernando Pereira, Ribeirdo) (MH/PT, 2007, p.14, n°79)

(60) “Um homem que cuida da aparéncia perde a sua masculinidade? O
homem actual j& se apercebeu que a mulher deseja um homem que se cuide e
Se preocupe com a sua estética, tornando-se alvo de desejo e admiracao.
Nesta competicdo entre homens, onde cada um se quer destacar mais do que
0 outro, quer em termos profissionais quer de relacionamentos com 0 sexo
oposto, estes repararam que a aparéncia fisica € uma arma a utilizar. Com esta
competicdo, o homem comeca a quebrar tabus no campo da estética
masculina que sempre foram vistos como algo s6 existente no sexo feminino,
vendo-se agora 0 homem a depilar-se, usar cremes, ir ao ginasio e até a
recorrer a cirurgias estéticas. A auto-estima do homem aumenta quando este
repara que estas mudancas trazem resultados positivos no campo profissional
e pessoal.” (Ricardo Guisantes, Viana do Castelo) (MH/PT, 2008, p.14, n°86)
(61) “Devo dizer que gostei da iniciativa de publicarem um guia com tecnologia
e decoragdo para homens. Normalmente deixam-nos sempre de lado quando
se trata de decorar uma casa e ja € hora de nos deixarem ter uma opinido!”
(Vitor Ramalho, Alfeizderdo) (MH/PT, 2008, p.10, n°82)

A secéao “Saude”, por sua vez, apresenta interlocutores ora masculinos,
ora femininos, sendo todos eles médicos ou profissionais da éarea que
esclarecem duvidas gerais sobre saude. Estas duvidas normalmente
pertencem ao universo masculino, como por exemplo, questbes voltadas a
pratica esportiva e ao corpo saudavel e em forma, assim como podemos ver
em (62). Nesta sec¢édo, tanto as perguntas quanto as respostas sao mais diretas

e gquase sempre baseadas em estudos cientificos sobre o assunto.

(62) L: Além de ir ao ginasio, fago muito desporto {escalada, surf, patinagem...},
contudo, continuo a sofrer de ciatica. O que devo fazer para fortalecer a regido
lombar e evitar lesbes? (Carlos Coelho)

R — Dr. Jaime Milheiro: Devemos pesquisar alteracdes da estatica vertebral,
bem como despistar encurtamentos significativos nos membros inferiores. O
plano terapéutico de fortalecimento muscular devera assim incidir num trabalho
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de reeducacdo postural vertebral (e n&do exclusivamente lombar) visando
geralmente contrariar: a anteriorizacado cervical associada a rotacao interna dos
ombros (através do reforco dos extensores cervicais, rotadores externos dos
ombros e adutores das omoplatas), a fragilidade abdominal com reforco
principalmente do core, estabilizando a coluna, levando a diminuicdo da
cifose dorsal de grande raio e a hiperlordose lombar, promovendo o
“alongamento” vertebral. Conseguimos assim a diminuicdo da carga discal
lombar e da respetiva sintomalogia. Tal trabalho devera ser sempre
acompanhado de exercicios de flexibilizacdo das cadeias posteriores dos
membros inferiores bem como da musculatura paravertebral dorsolombar.
(MH/PT, 2012, p.30, n°132)

A Ultima secéo pertencente a Men'’s Health Portugal intitula-se “Girl next
door” e traz como pano de fundo uma mulher bonita e sensual como a
responsavel por dizer “tudo o que mais nenhuma conseguiu”. Praticamente
todas as questdes sao sobre relacionamento e como aquele homem pode ou
deve se comportar em algumas situacdes. E interessante notar que, a0 mesmo
tempo em que as respostas incentivam um novo comportamento masculino,
acabam por trazer a tona elementos muitas vezes machistas, colocando este
mesmo homem em uma posicdo ora de igualdade as mulheres, assim como
vemos em (63), ora de dominancia, como mostrado em (64). Isso nos mostra
que, nem sempre, a presenca de um interlocutor feminino, responsavel por
conceder respostas capazes de influenciar o comportamento masculino, fara

com que assuntos como estes sejam abordados de forma totalmente imparcial.

(63) L: Tenho um relacionamento de trés anos e desconfio que a minha
parceira tem alguém. Nunca passei por este tipo de situacdo. O que posso
fazer? (Armando Goncalves, Beja)

R: Na verdade, trés anos ja é tempo suficiente para existir confianca e
estabilidade numa relagdo. Sera que isso podera ser inseguranca sua oOu
estara mesmo certo?! Podera tentar falar com ela em relacdo ao que esta a
sentir (e_ndo h& qualquer problema em dizer o que sente, vocés também tém
direito!) e explicar-lhe os motivos que o levam a achar isso. Afinal de contas, a
falar € que nos entendemos e o didlogo é sempre a melhor opcdo. Se a
resposta for “ndo” e mesmo assim nao ficar convencido, quando ela estiver
consigo tente estar atento — sem parecer obsessivo claro — e reparar se ela
mexe muito no telemével, se manda demasiadas mensagens escritas, etc. Por
vezes isso podera ser um sinal! Caso contrario, mantenha-se em estado alerta
a todas as atitudes dela para consigo: se esta mais fria, se o desejo sexual ja
nao € mais o mesmo... também existe a possibilidade de o sentimento da parte
dela estar a ficar diferente, mas ndo quer dizer que tenha alguém. Podera
apenas estar farta da rotina. (MH/PT, 2012, p.33, n°127 — grifo n0ss0)
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(64) L: Infelizmente perdi o emprego h& pouco tempo e o dinheiro ndo tem
abundado. Que planos poderei fazer (igualmente romanticos) com minha
namorada, sem gastar muito dinheiro, mas que provem 0 meu amor?
(Guilherme Lopes, Guarda)

R: Para provar amor nunca foi preciso dinheiro, e até as mulheres conseguem
entender _isso (nem tudo s&o joias e presentes caros). Pode convida-la para
uma sessdo de cinema em sua casa, pode convida-la para um jantar caseiro.
Caso ainda nao tenha casa propria e esses planos sejam dificeis, pode sempre
convida-la para passearem na praia a beira-mar, ndo s6 no verdo, que sabem
bem, mas no inverno também. Aproveite essa altura para Ihe oferecer um
mimo, um coracgdo em forma de chocolate, ou de rebugado, uma flor... acredite:
as mulheres adoram gestos simples! (MH/PT, 2012, p.33, n°127 — grifo n0sso)

Assim como encontramos semelhancas entre as secdes de cartas das
revistas femininas, encontramos também entre as revistas masculinas
portuguesas e brasileiras. Ao observarmos, agora, a revista Men’s Health
Brasil, temos oito secdes de cartas de leitores, sendo que dessas quatro
apresentam basicamente a mesma estrutura e tema das secdes masculinas e
portuguesas, acima mostradas.

Comegamos, entdo, pelas sec¢des “Diga para a gente” e “ Pergunte a
Men’s Health”. Estas duas se¢des nao apresentam um interlocutor definido e,
por tal motivo, entendemos ser este do sexo masculino. Elas se voltam,
respectivamente, a publicacdo de comentarios gerais sobre a revista e seu
contelido, assim como ao esclarecimento das davidas, sempre bem sucintas,
enviadas pelos leitores. Ao observarmos o conteudo da se¢ao “Diga para a
gente”, notamos que muitas sdo as cartas que sugerem novas reportagens,
além de muitas outras que agradecem a revista por um contelddo tdo
diversificado e por tanto ajudar os seus leitores em questdes do dia a dia,
assim como temos em (65). Ja a se¢ao “Pergunte a Men’s Health” se reserva a
duvidas voltadas a saude e bem-estar, mas nao deixa de apresentar questdes
relacionadas a comportamento, beleza e outras situacdes que antes, talvez,
nao fossem preocupantes para um homem, conforme mostrado em (66) e (67).
Nota-se, que, a principio, 0 que seria mais comumente encontrado em revistas
femininas, é agora evidenciado também por parte do publico masculino, que
enxerga a revista como um “amigo”, sempre disposto a ajudar, e traz isso

claramente em seu discurso.
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(65) Nunca tinha lido a MEN’S HEALTH. Més passado resolvi dar uma folheada
e curti muito. Devorei-a em um Unico dia. A revista trata do universo masculino
de uma forma muito intima. Parece um amigo da gente dando toques
indispensaveis. Valeu! (Thiago) (MH/BR, 2010, p.16, n°53 — grifo nosso)

(66) L. Quais os modelos de sapato e ténis adequados para sair a noite?
(Givanildo Madeiro, Rio de Janeiro, RJ)

R: A consultora de imagem Milla Mathias sugere sapatos de couro mocassim
café. “E um modelo-curinga. Semissocial, vai bem com jeans escuro, calca
chino de algodao ou mesmo com as de veludo.” Se preferir ténis, escolha os
vintage, baixos e em tons escuros, como cinza-chumbo e azul-marinho. Apesar
de informais, ndo chegam a dar um qué téo esportivo a seu look. Fique atento
também ao escolher as meias. “Se o calgado for de couro, prefira um tom
préximo a ele. Fuja das meias brancas para ndao dar uma de Michael Jackson”,
brinca Milla. Outra dica € combinar o estilo do “pisante" e o cinto. Escolha os de
couro ao usar sapatos e os de lona quando estiver de ténis. (MH/BR, 2010,
p.20, n°49)

(67) L: Nao ir a happy hours com os colegas de trabalho compromete minha
imagem? (Rodrigo Pandellini, Rio de Janeiro, RJ)

R: Se vocé bancar o “isoladao” da turma, pode, sim, ter seu filme queimado. “A

capacidade de relacionamento pessoal é uma qualidade muito apreciada. “E
interessante ir pelo menos de vez em quando”, diz Ligia Marques, consultora
em marketing pessoal, de S&o Paulo. Rodrigo, faga um sacrificio em nome de
“‘uma imagem mais participativa” e va. (MH/BR, 2010, p4g.26, n°54)

Outra secdo bastante semelhante aquelas ja vistas nas revistas
portuguesas trata de questdes voltadas exclusivamente a salde e a pratica de
atividades fisicas, conforme mostrado em (68). Essa secdo, a depender da
edicao da revista, pode apresentar diferentes nomes, como “Personal trainner”,
“‘Musculo sem erro” e “Adrenalina com seguranga”’, mantendo, entretanto,
sempre a mesma temética. Aqui, o interlocutor é do sexo masculino e
profissional da area da saude e, apesar de apresentar respostas mais técnicas
e elaboradas sobre o conteddo questionado, busca interagir com seu leitor,
buscando, com isso, aproximar-se dele. Notamos, novamente, por parte dos
leitores, que estes entendem a revista como capaz de, de fato, aconselha-los

sobre o melhor a se fazer, dialogando com ela.

(68) L: No ano que vem, quero me iniciar no paraquedismo. Por onde comeco?
O que vocé indica? (Pedro Paulo Martinez, Sdo Paulo, SP)

R: Fala, Pedro! A primeira coisa que vocé pode fazer € um salto duplo (vocé vai
“amarrado” num instrutor) para experimentar a sensacéo de voar. Se realmente
curtir — o mais provavel de rolar! — inicie um curso basico de paraquedismo.
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Recomendo um chamado AFF (Accelerated Free Fall), aplicado no mundo todo
sob o0 mesmo padrdo. Com aulas tedricas e praticas, é dividido em oito niveis,
em que vocé aprende varias manobras, além de pousar com total seguranca.
Procure o AFF em escolas credenciadas pela Confederacdo Brasileira de
Paraquedismo (CBPQ). (MH/BR, 2010, p4g.42, n°56 — grifo nosso)

Ja a secgao “Pergunte a vizinha”, que em muito se assemelha a secéo
portuguesa intitulada “Girl next door”, traz agora um interlocutor feminino: Vivi,
a vizinha que se compromete em trazer a tona “a verdade nua e crua sobre as
mulheres”. Aqui, tanto os leitores quanto sua interlocutora demonstram certa
intimidade, devido ao uso de apelidos e vocativos mais carinhosos. Nesta
secdo, as perguntas enviadas abordam, em sua maior parte, o relacionamento
amoroso, sendo que os homens questionam as atitudes femininas, tentando
compreendé-las e aceita-las. Notamos, em algumas situagfes, que as repostas
oferecidas pela revista buscam “defender” este comportamento feminino que
agora é questionado, assim como vemos em (69). Por outro lado, assim como
também evidenciado nas revistas portuguesas, muitas vezes, a resposta
trazida caminha na contraméo desta ideia inicial e coloca a mulher em uma

posicdo de desigualdade em relacdo ao homem, conforme mostrado em (70).

(69) L: Vivi, saio com uma mulher ha seis meses e ela ainda ndo me
apresentou a familia. Nao é estranho? (Rodrigo Guimaraes, Sdo Paulo-SP)

R: A ndo ser que vocé esteja desempregado ou tenha algum vicio ilicito, ndo
acho nada estranho. Vocé, assim como a maioria dos homens, pensa que toda
mulher_estd louca para agarrar 0 _primeiro_homem que passar pela frente.
Quando isso ndo acontece, vocés acham que ha algo de errado ou que ela ndo
estd empolgada. Fofo, aproveite a trégua familiar. Enquanto vocé nao conhecer
papai, mamae e titia, ninguém vai cobrar casamento ou sua presenca na
apresentacao de balé da sobrinha. (MH/BR, 2009, p.13, n°33 — grifo nosso)

(70) L: Vivi, o que mais chama a atencao de uma mulher num homem: corpo,
dinheiro ou carater? (Marcus Vinicius Caldeira, Sdo Sim&o-GO)

R: Depende da mulher, Marcus. Mas a sequéncia de fatos acontece mais ou
menos assim: ela se encanta pelo corpo, € atraida pelas facilidades da grana e
no final se apaixona pelo carater. Pode parecer triste — e até meio cliché —, mas
a aparéncia € o cartdo de visitas, abre portas e atrai mulheres. Portanto, se
vocé ndo tem dinheiro para esbanjar nem chama atencdo pelo carater
excepcional, mantenha-se fiel a esta revista e trate bem o esqueleto. (MH/BR,
2008, pag. 25, n° 30 — grifo nosso)

Assim como podem contar com uma “amiga” para esclarecer suas

davidas, os leitores da Men’s Health Brasil contam também com “Gil, o
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garcom”, que se compromete em tirar todas as “duvidas sobre mulheres,
emprego e outras coisas que dao trabalho”. Nota-se que a mulher aqui é
mostrada aos leitores como aquela que “da trabalho” e que, por isso, 0s coloca
em situacOes delicadas. Mais uma vez, a ideia de que as revistas masculinas
buscam evidenciar uma nova realidade, levando aos seus leitores novos
padrbes de comportamento, € abandonada, jA que abordam, por meio de
esteredtipos, o papel da mulher. Nesta secéo, o interlocutor busca elucidar os
varios questionamentos levantados mantendo um tom de amizade e
cumplicidade, sendo este tratado pelos leitores como um amigo intimo,
principalmente pelo uso de apelidos, e conhecedor do publico feminino, uma
vez que seu trabalho Ihe permite essa experiéncia. Os itens (71) e (72)

exemplificam tais afirmacfes de forma mais clara.

(71) L: Gil, Salvador, sou solteiro e saio com uma guria de um “inferninho”.
Ando me apegando e parece reciproco. O que faco?

R: Reza brava, meu irm&o. Tenho um amigo que se envolveu com uma anjinha
de um desses inferninhos e comeu o0 pédo que o diabo amassou. Sofreu de
amor, no psiquiatra, na farmacia e na frente do gerente do banco. Entdo reze
para tudo ndo passar de uma despirocada passageira. Por que? Simples, esse
€ o tipo de relacionamento que tem tudo para naufragar: valores morais
diferentes, conhecimento desigual, interesses dispares... Pelo menos assim
reza o cliché. Ou vocé acha que um anjo desses cairia num inferninho por
acaso? (MH/BR, 2009, p. 11, n°33 — grifo n0ss0)

(72) L: GIL LEAO, como consigo reverter o placar a meu favor, quando minha
namorada esta brava? (Abelardo da Luz, Penha, SC)

R: Sacuda o cartdo de crédito! Brincadeirinha... (Ok, meio machista, é
verdade). Mas é quase isto: se ela esta “p” da vida com vocé, & porque — além
da caca que vocé fez, claro — ela quer mais atencdo. Resumo: a moc¢a quer
gue vocé se preocupe com ela tanto quanto ela se preocupa com vocé. Uma
forma de vocé demonstrar carinho é fazer um sexo gostoso, longo, vigoroso.
Outra €, na manha seguinte, ir ao shopping e comprar o sofa que ela tanto
curtiu antes de comecgar a brigar com vocé. (MH/BR, 2010, p.18, n°47 — grifo

N0Sss0).

As ultimas trés secoes, intituladas “Prazer bem temperado”, “Cartdo de
visitas” e “Mao na roda”, apresentam duvidas, respectivamente, sobre culinaria,
boas maneiras e automoéveis, sendo que apenas a ultima se¢do apresenta um
interlocutor masculino. Podemos pensar que, de forma bastante estereotipada,

agui, as mulheres sao vistas como aquelas que mais entendem de cozinha e
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de como se vestir ou se comportar, por serem estas as atividades que mais
desenvolvem em seu dia a dia, privando-as que qualquer conhecimento sobre
0 universo masculino, jA que as duvidas sobre carros ficam por conta de um
homem. E curioso, entretanto, notar que muitos dos questionamentos que
antes seriam entendidos como claramente pertinentes apenas ao publico
feminino, fazem parte agora dos questionamentos de alguns homens. As
davidas destas se¢Bes sdo bastante diretas e, quase sempre, relacionam-se
com a realidade vivida por estes homens, assim como vemos em (73), (74) e
(75).

(73) L: N&o quero passar o verdo bebendo dgua nem chegar em fevereiro
gordo. O que devo tomar? (Glaucio Ferreira, Sdo Paulo-SP)

R: Aposte nas batidas de frutas vermelhas com adogante e saqué, bebida que
substitui bem a vodca por um custo cal6érico bem menor (41 calorias contra 70
calorias por dose de 30 mililitros). Dificil viver sem cerveja? Tenho outra dica.
Cada latinha convencional (até 170 calorias) equivale a quase duas sem alcool
(88 calorias) ou light (91 calorias). E, quanto a matar a vontade de tomar uma
segunda dose, que tal engatar conversa com uma loira sobria? Assim vocé se
policia. (MH/BR, 2009, p.18, n°33)

(74) L: Tenho 38 anos e gostaria de usar anel no polegar. Seria feio para um
homem da minha idade? (Ricardo, nova Iguacu-RJ)

R: Os anéis usados no polegar ddo um ar extremamente moderno ao homem.
Se vocé segue esse estilo, pode usar e abusar sem se preocupar com a idade.
Vale mais o espirito. Agora, se todo o seu visual é mais sério e formal, talvez o
anel destoe e fiqgue impréprio. Considere também o seu local de trabalho. Em
caso de duvida, use-o so nos fins de semana. (MH/BR, 2009, p.20, n°33)

(75) L: Como espanto o sono quando estiver na estrada? (Rodrigo Mello, Belo
Horizonte-MG)

R: Existem varias técnicas que podem desperta-lo por um curto periodo de
tempo a mais. Parar o carro e fazer uma caminhada de 10 minutos e tomar
uma xicara grande de café sdo boas opc¢des. Ja ligar o som em volume alto,
abrir a janela para sentir o vento na cara ou conversar com 0 passageiro, ndo
adianta muito. Mas o mais eficiente — e seguro — & parar o carro e dormir por
uns 30 minutos. (MH/BR, 2009, p.22, n°33)

Diante do contetdo exposto e de uma analise mais apurada de todas as
diferentes secdes destas revistas, sejam elas brasileiras ou portuguesas,
podemos perceber que, se antes de qualquer grande mudanca na sociedade,
as revistas femininas, até entdo unicas no mercado editorial, eram encaradas

como um grande manual a ser seguido pelas donas de casa, as revistas
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femininas e masculinas atuais ndo deixam de exercer esta mesma tarefa, ainda
que de forma mais sutil e, muitas vezes, disfarcada em meio a conteudos e
respostas “mais modernas” que evidenciem mudancgas nos papeis sociais
vividos por mulheres e homens nos dias de hoje.

Dito isso, afirmamos que, ainda que as revistas aqui trabalhadas
busquem atingir diferentes publicos e tenham surgido em diferentes momentos
historicos, de certa forma, em muito se assemelham. Isso acontece, em um
primeiro momento de forma mais Obvia, pela intencdo das revistas de se
aproximarem de seus leitores e também consumidores. De forma mais
implicita, temos, tanto nas revistas femininas quanto nas revistas masculinas,
padrées de comportamento sendo discretamente reforcados.

Ainda que as revistas femininas tragam secdes de cartas que
destaquem assuntos como beleza e vida profissional, trazendo a tona o lado
independente e moderno das mulheres, elas ndo deixam de contrapor a figura
da mulher a do homem, de modo que muitos dos “conselhos” dados, de
alguma forma, interfiram na relacdo desta com aquele. Enquanto isso, as
revistas masculinas, apesar de trazerem novos padrdes de comportamento a
serem seguidos por um homem, agora, moderno e capaz de compreender as
novas necessidades impostas pelas transformacdes sociais de um “movimento
feminista”, que ganha, a cada dia, novas forgas, ndo deixa de trata-los como o
ser “dominante” e “detentor do poder”.

Tal configuracio em muito explica os conteldos encontrados nas
secdes de cartas dessas quatro revistas, ja que muitas das respostas
oferecidas aos leitores seguem também essa mesma linha de raciocinio. Cabe,
neste momento, pensarmos no quanto os comportamentos sugeridos pelas
revistas podem contribuir para a formacao da identidade de seus leitores.

O gue notamos € que os leitores e as revistas para a qual escrevem, de
alguma forma, se relacionam, estabelecendo entre eles uma relagédo de
amizade e intimidade. Nessa relagéo, fica claro que os leitores buscam por
respostas e “conselhos” fundamentais para as suas duvidas e para que, eles
proprios, possam compreender aquilo que os cercam. Percebemos ainda que a
presenga do “outro” - neste caso as revistas - € extremamente importante na
constituicdo do “eu” - os leitores -, mostrando a existéncia de um embate entre

diferentes vozes: a que ensina como deve se portar e a que espera por essa
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resposta quanto ao modo de ser/estar no mundo. Dessa forma, entende-se que
a posicdo assumida pelas revistas é totalmente valorativa, pois as revistas
femininas e masculinas, de um modo geral, sdo dirigidas e pensadas,
respectivamente, para as mulheres e homens, o que inclui, aqui, escrever, do
modo mais semelhante possivel ao de uma mulher e ao de um homem,
abordando assuntos pertinentes a cada uma dessas diferentes realidades,
fazendo com que cada leitor se sinta a vontade para expressar seus
pensamentos (BUENO, 2014).

E através desse caminho implicito e ideologicamente construido que as
revistas conseguem deter o olhar de seus leitores, fazendo com que acreditem
nas respostas e julguem os valores propostos pelo seu discurso como sendo o
mais correto e 0 mais adequado para ser seguido. A partir disso, novos perfis e
opinides sdo formados e, ao seguirem aquele padrdo imposto pelas revistas,
leitores e leitoras absorvem também o fundamental para estruturarem e
formarem suas identidades. Isso faz com que os valores pregados pela revista
passem a constituir o seu “eu”, enquanto que outros sdo abandonados ou
rejeitados, ja que “aceitar incondicionalmente um enunciado (e sua respectiva
voz social) é também implicitamente (ou mesmo explicitamente) recusar outros
enunciados (outras vozes sociais) que podem se opor dialogicamente a ela”
(FARACO, 2009, p.69).
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4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Com base na proposta apresentada nas secfes anteriores, definimos
como etapas iniciais do trabalho a leitura e a discussdo de textos tedricos
fundamentais para o embasamento tedrico do estudo e a composi¢cdo do
corpus que serviu de fonte de dados. Esse cérpus foi composto pelos dados
levantados através da analise de contetdo e expressao de cartas de revistas
femininas e masculinas, considerando-se o fato de serem as cartas o espaco
da revista em que as estratégias soéciodiscursivas se mostram mais
evidenciadas, dado o seu tdo marcante carater interlocutério (MARINE, 2009).

Em estudos voltados para a caracterizacédo de processos de variacao, a
busca por fontes préximas da oralidade pode ser essencial, j& que tais
processos tém inicio na fala informal, podendo-se expandir gradualmente para
usos mais formais e chegar, finalmente, a escrita (Faraco, 2005, p. 26). Além
do mais, buscamos por casos de variacdo na escrita, uma vez que lidamos
com o fato desta ser heterogénea. Dentre os elementos textuais que permitem
identificar a hibridizacdo de fala e escrita, tém papel de destague os
marcadores discursivos, ja que eles revelam a possivel natureza oralizada de
um determinado texto, destacando valores de interatividade entre os

interlocutores, como vemos nos exemplos (76) e (77)%".

(76) “Gente! Amei ver que a Meg Cabot é colunista da CAPRICHO agora, mas
e a Liliane Prata? Ela vai continuar, né?” (Revista Capricho, p.08, 2010)

(77) “Adorei as tendéncias do inverno na se¢do Mundinho Fashion da quinzena
passada. Ficou supercompleta, assim como toda a revista. Ah, e queria pedir
uma matéria com o Leo do BBB. Ele é lindo € com certeza tem bastante coisa

pra contar pra gente.” (Revista Capricho, p.08, 2009)

Outros tracos de oralidade, como o uso de formas de interpelacdo do
interlocutor, também podem ser identificados, como vemos nos exemplos (78)
e (79).

¥ 0s exemplos de (76) a (79) foram retirados da Dissertacdo de Mestrado de BUENO (2014).



173

(78) “Namoro ha cinco meses um rapaz. Tudo tem corrido bem até a cerca de
duas semanas, altura em que reparo que anda um pouco estranho comigo.
Esta mais ausente. Ser4d que me anda a enganar? Ja ndo sei 0 que pensa.
Deverei abordar esse assunto com ele? Tenho algum receio que me deixe.
Um abracgo!” (Revista Bravo, p.36, 2010)

(79) “Eduarda, sinto que tenho vocacéo para ser artista e actuar em novelas da
TV, tipo Morangos com Acucar, Lua Vermelha... mas nunca sei quando séo os

castings! Podias dar uma ajuda?” (Revista Bravo, p.36, 2010)

Trabalhamos, entdo, com as revistas NOVA e Men’s Health, brasileiras,
e Cosmopolitan e Men’s Health, portuguesas, datadas das primeiras décadas
do século XXI e sendo elas destinadas, respectivamente, a um publico feminino
e masculino. Assim como sera mostrado na secao 05, realizamos um
levantamento de 415 dados do uso de preposi¢coes em complementacéo verbal
gue nos servirdo para uma primeira andlise mais quantitativa, sendo que 184
deles pertencem as revistas femininas NOVA (127 dados) e Cosmopolitan (57
dados) e 231 as revistas masculinas Men’s Health Brasil (168 dados) e Men’s
Health Portugal (63 dados). Para definir a extensdo do cérpus de onde provém
os dados, adotamos aqui um procedimento comum a Linguistica de corpus
(BERBER SARDINHA, 2004), que corresponde a contagem de palavras da
amostra trabalhada. Quanto as revistas brasileiras, obtivemos da revista NOVA
um total de 357 cartas, retiradas de uma amostra de 30 revistas, 0 que
corresponde a 48.271 palavras. Em relacdo a revista Men’s Health, obtivemos
um total de 634 cartas, extraidas de uma amostra de 25 revistas, 0 que
corresponde a 68.638. Ja em relacdo as revistas portuguesas, obtivemos da
revista Cosmopolitan um total de 323 cartas, retiradas de uma amostra de 30
revistas, somando 23.543 palavras. Por fim, da revista Men’s Health obtivemos
um total de 208 cartas, retiradas de 20 revistas, 0 que corresponde a 28.554
palavras.

Reconhecemos, aqui, que as revistas brasileiras apresentam um nimero
consideravelmente maior de palavras no que diz respeito as cartas analisadas,
guando comparada as revistas portuguesas. Porém, é preciso ressaltar o fato

de que o fendmeno ocorre quase na mesma propor¢cao em todas as revistas:
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na NOVA temos 127 dados em 48.271 palavras (propor¢ao de 0,0026); na
Men’s Health Brasil temos 168 dados em 68.638 palavras (proporcdo de
0,0024); na Cosmopolitan temos 57 dados em 23.543 palavras (proporcdo de
0,0024) e na Men’s Health Portugal temos 63 dados em 28.554 palavras
(proporcéo de 0,0022). A diferenca observada em numeros absolutos de
dados € aceitdvel e compensada pelos recursos do programa estatistico
GOLDVARB-X, ndo nos trazendo questbes significativas e problematicas
guando da andlise quantitativa.

Sobre estas revistas, cabe ressaltar o fato de que foram escolhidas
devido as diversas semelhancas que elas apresentam quanto aos seus modos
de organizacdo. Ainda que destinadas a publicos distintos (mulheres e
homens), essas revistas abordam assuntos semelhantes no que diz respeito as
duvidas e aos dilemas de cada um desses dois diferentes publicos. Todas elas
apresentam secOes de cartas, com perguntas bastante parecidas entre si,
abordando assuntos como comportamento, salde e questdes relacionadas ao
universo profissional, além de opinides e sugestbes sobre temas abordados
pelas revistas. Hipotetizamos que essa semelhanca entre as revistas
estudadas seja positiva para os objetivos deste estudo, pois o fato de o publico
leitor/autor das cartas compartilhar propdsitos semelhantes em relacdo aos
assuntos abordados podera abrir espaco para que se revelem diferencas nos
usos linguisticos de homens e mulheres.

Uma contextualizagdo historica a respeito das revistas femininas e
masculinas foi também elaborada, assim como visto nas subsecdes 3.3.4.1 e
3.3.4.2, de modo a compreender o papel social exercido por essas revistas e
assim analisar adequadamente os fatores extralinguisticos envolvidos nos
casos que apontam variagcdo/mudanca. Além disso, € preciso entender também
sobre o modo como as revistas estudadas se organizam e funcionam para que
seja possivel estabelecer uma relacdo direta com o conceito de género textual,

mais especificamente, do género carta de leitores.

4.1 Definindo os parametros de analise

Sabemos da importancia da analise quantitativa dentro dos estudos
sociolinguisticos e de sua colaboracdo para a interpretacdo dos dados em
guestdo. Entretanto, ressaltamos aqui o desejo de analisar os presentes casos



175

agui levantados de maneira que microcategorias sejam agora consideradas, o
que, de certa forma, conduz & interpretacdo de nossos resultados para um
caminho “mais qualitativo”, ou “menos quantitativo”. Por tal motivo, questdes de
identidade e sexo/género motivam nossos estudos e nos guiam durante toda a
analise estilistica que pretendemos fazer.

Sobre isso, observamos na sec¢éo 2 que todos os principais estudos que
abordaram as questdes estilisticas se deram em um corpus de fala. Ainda que
tais estudos sejam de extrema relevancia para o nosso trabalho, o que
desejamos nessa secdo € propor uma metodologia de analise para o
tratamento da variacdo estilistica em textos escritos. E importante ressaltar,
aqui, o fato de que do mesmo modo que a conceituacdo de estilo em
sociolinguistica se encontra ainda em constru¢cdo (COELHO, SOUZA, 2014,
pag. 174), ndo consideramos a existéncia de um unico padrdo de analise para
ser seguido. Ao contrario, sabemos e reconhecemos que diferentes corpora
exigem variados meios de analise, uma vez que trabalhamos com a
dinamicidade da lingua. O que faremos, entéo, é ajustar diversas metodologias
ao nosso universo de pesquisa, de modo que possamos, assim, alcancar
aguela que melhor nos permita responder as questdes de pesquisa.

Diante disso, assim como bem observado por Coelho e Souza (2014,

pag. 164), algumas questdes importantes sao levantadas:

e Como captar a variacao estilistica em textos escritos?

e Os diferentes papéis sociais que um individuo exerce estao
refletidos na variagéo estilistica?

e Quais variaveis extralinguisticas podem (ou devem) ser
controladas na analise da variacao estilistica?

e O que os resultados estatisticos revelam ou escondem?

Buscando respostas a essas perguntas e considerando a importancia de
aliarmos uma analise quantitativa a outra qualitativa, estruturamos, entdo, os
parametros de analise aplicados em nossos dados a partir de dois diferentes

momentos.
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4.1.1 Analise quantitativa

Para a andlise quantitativa dos dados, foram coletadas todas as
ocorréncias de complementos preposicionados dos predicadores verbais que
tém um complemento preposicionado que veicula o valor de meta nas cartas

de leitores ali publicadas. Esses dados foram analisados, levando-se em conta:

i) a natureza semantica do predicador, se de direc&0®® ou de transferéncia
e, nesse Ultimo caso, o tipo de transferéncia significada — material®,
material com movimento® ou verbal® (Berlinck 1996);

i) a natureza semantica do complemento preposicionado: se denota um
lugar®®; um ser animado® (e, em especial, humano); ou uma outra
entidade que n&o se enquadre nessas caracteristicas™.

iii) a natureza semantica do complemento objeto direto: se denota ser
animado®™; objeto®™; nocdo abstrata®’; evento; instituicdo ou

informac&o®®.

Quanto aos fatores extralinguisticos, consideramos o género textual em
questdo, se revistas femininas ou masculinas, além das questdes de
sexo/género, ao identificarmos os locutores e interlocutores, homens ou
mulheres, em cada um dos dados trabalhados.

A definicdo dos grupos de fatores acima elencados se fundamenta em
hipéteses sobre a distribuicdo das preposicbes e sobre o caminho de
implementacdo de formas novas na estrutura linguistica. No primeiro caso,
estudos anteriores (BERLINCK 1996, 2000, 2001; GUEDES e BERLINCK
2003; GOMES 2003; TORRES-MORAIS e BERLINCK 2006, 2007, 2009) e

% Como ir e vir: “Uma vez fui ao saldo com a minha m&e e uma amiga” [Capricho, 09/11/2008,

112].
Eg Como dar e enviar: “[...] comprei um perfume e dei para ele.” [Capricho, 01/06/2003, p.88].
% Como levar e trazer: “Raramente levo sutia para a escola [...]” [Bravo, 29/06/2010, p.21].

% Como dizer, perguntar: “[...] pede a tua mée que troque a fronha da tua almofada.” [Bravo,
30/11/2010, p.36]

%240 problema é que regressei a casa.” [Bravo, 07/09/2010, p.46]

% “Diz isso a tua amiga.” [Bravo, 27/07/2010, p.45]

% “Nzo dés demasiada importancia ao assunto.” [Bravo, 23/03/2011, p.36]

“[...] o rapaz levou-me a casa.” [Bravo, 14/12/2010, p.34]

“Levei o meu curriculum a todas as lojas.” [Bravo, 30/11/2011, p.35]

“E ainda sao obrigados a dar atenc&o a todo mundo [...]" [Capricho, 18/04/2004, p.73]
“Quando dei conta ja tinham ido contar ao Ivo que gosto dele” [Bravo, 08/02/2011, p.22]
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nossa analise do fenbmeno em cartas de leitoras de revistas brasileiras e
portuguesas destinadas a adolescentes (BUENO, 2014) mostram que a
alternancia das preposicdes se da diferentemente segundo diferentes tipos
sintatico-semanticos de verbos. Isso nos leva a definir o grupo (i). No segundo
caso, um principio geral explorado nas teorias sobre gramaticalizacado defende
que a expansao do uso de formas novas segue uma direcdo que parte de
sentidos e contextos (mais) concretos para sentidos e contextos gradualmente
abstratos (NEVES, 1998, p.131-142). A hipGtese aqui explorada € de que as
preposicées menos normativas apareceriam com mais frequéncia em contextos
interpretados como mais concretos. Para avaliar essa correlacdo, propomos
observar os grupos (ii) e (iii), apostando que as combinacdes de complementos
(Ol e OD) mais concretos (lugar, objeto) tenderiam a apresentar um uso maior
das preposicdes para, em ou até.

Apés o levantamento desses dados, seguindo os pressupostos acima
citados, todos eles foram codificados conforme as variaveis linguisticas e
extralinguisticas ja estabelecidas e tratados, estatisticamente, por meio do
pacote estatistico GOLDVARB-X. Este programa é ferramenta metodologica
fundamental para a Sociolinguistica Variacionista e permite a realizacdo de

uma analise multivariada dos dados em questéo.

4.1.2 Analise estilistica

Nesta andlise, trabalhamos com um nimero reduzido de dados, uma vez
que pretendemos analisar de forma bastante minuciosa suas organizacdes e
interacOes. Para tanto, observamos os casos em que h&a a concorréncia apenas
das preposicOoes a e para, uma vez que sao elas as mais produtivas, e
consideramos apenas os dados produzidos pelos leitores®. Sendo assim,
contamos com um novo total de 87 dados, dos quais 22 deles pertencem a
revista NOVA, 29 a revista Men’s Health Brasil, 26 a revista Cosmopolitan e 10
dados a revista Men’s Health Portugal.

Buscamos, nas cartas de leitores das quais esses dados foram retirados,
pelas caracteristicas linguisticas mais comuns ao género “cartas de leitores de

revistas femininas e masculinas”, para, entdo, observar de que modo a

% para esta andlise, desconsideramos os dados retirados das respostas oferecidas pelas
revistas.
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recorréncia de tais elementos se relaciona com as preposicdes a e para. A
partir dessa busca inicial, elencamos, com base em levantamentos ja
elaborados por Biber (1995, 1988, 1986); Biber e Finegan (1989); Biber e
Conrad (2009); Berlinck, Balsalobre, Biazolli e Bueno (2012); Berlinck, Biazolli e
Balsalobre (2014) e Almeida (2015), os elementos linguisticos e
extralinguisticos mais recorrentes nesses textos. Temos, no quadro 11, dois
diferentes conjuntos de elementos linguisticos e aspectos discursivos-textuais
que, ao serem relacionados com determinados tracos estereotipados do
comportamento e da personalidade de homens e mulheres, julgamos ser mais
caracteristicos da fala de homens ou da fala de mulheres. Assim, relacionamos
as “competéncias masculinas” aqueles elementos linguisticos que
consideramos ser mais empregados por homens, por evidenciarem um
comportamento “mais prototipico” masculino; e as “competéncias femininas” os
elementos que entendemos ser mais empregados por mulheres, seguindo
também um comportamento “mais prototipico” feminino. Seguem, abaixo, estes

dois primeiros conjuntos de elementos.

Quadro 11. Critérios para analise estilistica das cartas de leitores — competéncias
masculinas e femininas

Uso de caixa alta Travesséo
Abreviacdes e siglas Aposto

Palavras estrangeiras Reticéncias

Girias Interjeicdes

Humor Linguagem afetuosa
Linguagem ofensiva Desabafo/relato
Linguagem impessoal Aspas

"Erros" de gramatica padrdo | Ironia/sarcasmo

Para a construcdo deste quadro nos baseamos no estudo das
caracteristicas intrapsiquicas e comportamentais, consideradas tipicas de
homens e mulheres, e que € realizado por meio de questbes que abordam o
esteredtipo de género. Para tanto, mesmo que sob o viés da psicologia, as
nocdes de sexo e género sdo novamente retomadas. Ainda que se fale de

diferencas entre os sexos, ao nos referirmos a determinados tracos de
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personalidade, “utilizamos um construto simbdlico de carater social, cuja base
sdo os valores do grupo” (D’AMORIM, 1997, pag. 121).

Diante das vérias linhas de estudo acerca do assunto, compreendemos
o esteredtipo de género como sendo “o conjunto de crencas acerca dos
atributos pessoais adequados a homens e mulheres, sejam estas crencas
individuais ou partilhadas”. Assim, interessa-nos saber (i) como as pessoas
acham que os homens e as mulheres devem comportar-se; (i) como as
pessoas acham que se comportardo homens e mulheres e (iii) como, na
realidade, se comportam homens e mulheres (D’AMORIM, 1997, pag. 121).

Para chegarmos a essas respostas, tomamos como base os estudos
desenvolvidos por Broverman, Vogel, Broverman, Clarkson, Rosenkrantz
(1972), que fornecem uma lista das caracteristicas que compdem o ideal de
competéncia masculina (atividade, competitividade, independéncia, deciséo e
autoconfianga, entre outras) e de competéncia feminina (em que predomina a
dimensédo expressividade-afeicdo, que inclui a emocionalidade, a gentileza, a

compreensao e a dedicacao). A figura abaixo ilustra melhor tais competéncias.

TABLE 1
STEREOTYPIC SEX-ROLE ITEMS
(RESPONSES FROM 74 COLLEGE MEN AND 80 COLLEGE WOMEN)

Competency Cluster: Masculine pole is more desirable

= Feminine Masculine
Not at all aggressive Very aggressive
Not at all independent Very independent
Very emotional . Not at all emotional
Does not hide emotions at all Almost always hides emotions
Very subjective Very objective
Very easily influenced Not at all easily influenced
Very submissive Very dominant
Dislikes math and science very much Likes math and science very much
Very excitable in a minor crisis -Not at all excitable in a minor crisis
Very passive “Very active
Not at all competitive Very competitive
Very illogical Very logical
Very home oriented Very worldly
Not at all skilled in business Very skilled in business
Very sneaky Very direct
Does not know the way of the world Knows the way of the world
Feelings easily huit Feelings not easily hurt
Not at all adventurous ) Very adventurous
Has difficulty making decisions Can make decisions easily
Cries very casily Never cries
Almost never acts as a leader Almost always acts as a leader
Not at all self-confident Very self-confident
Very uncomfortable about being aggressive Not at all uncomfortable about being

’ aggressive
Not at all ambitious Very ambitious
Unable to separate feelings from ideas Easily able to separate feelings from ideas
Very dependent Not at all dependent
Very conceited about appearance Never conceited about appearance
Thinks women are always superior to men Thinks men are always superior to women
Does not talk freely about sex with men Talks freely about sex with men
Warmth-Expressiveness Cluster: Feminine pole is more desirable
Feminine Masculine

Doesn’t use harsh language at all Uses very harsh language
Very talkative Not at all talkative
Very tactful Very blunt
Very gentle Very rough
Very aware of feclings of others Not at all aware of feelings of others
Very religious Not at all religious
Very interested in own appearance Not at all interested in own appecarance
Very neat in habits Very sloppy in habits
Very quiet Very loud
Very strong need for security = Very little need for security
Enjoys art and literature Does not enjoy art and literature at all
Easily expresses tender feelings Does not express tender feelings at all easily

Figura 07. ltens relacionados aos estereotipos de género



180

E com base nesta relagdo que buscamos, nas cartas dos leitores, por

comportamentos linguisticos que nos remetam a essas caracteristicas

socialmente pré-concebidas, a fim de analisarmos de que forma as noc¢des de

sexo/género e identidade séo capazes de interferir na construcdo de um estilo

feminino ou masculino de se escrever cartas para revistas.

Assim sendo, ao relacionarmos as caracteristicas mencionadas no

quadro 11 com as competéncias trabalhadas por Broverman, Vogel,

Broverman, Clarkson,

seguintes parametros:

Rosenkrantz (1972), conseguimos estabelecer o0s

Quadro 12. Caracteristicas linguisticas e extralinguisticas e as competéncias masculinas as

guais se relacionam

Uso de caixa alta

Muito agressivo; faz uso de uma linguagem "dura”

Abreviacdes e siglas

Muito objetivo

Palavras estrangeiras

Conhecedor do mundo; status/poder (muito ambicioso, competitivo)

Girias

Conhecedor do mundo ("jovem", atualizado)

Humor

Conhecedor do mundo ("jovem", atualizado)

Linguagem ofensiva

Muito agressivo; faz uso de uma linguagem "dura"

Linguagem impessoal

Esconde suas emocdes

"Erros" de gramatica padrao

Despreocupacédo (Pensam que os homens sdo sempre superiores)

Tematica "Universo profissional

Muito habilidoso nos negécios

Texto curto

Nem um pouco "falador”

Interlocutor homem

Acredita que os homens sdo superiores as mulheres
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Quadro 13. Caracteristicas linguisticas e extralinguisticas e as competéncias femininas as

guais se relacionam

Travessdo Muito subjetiva; muito "faladora”
Aspas Muito diplomatica

Aposto Muito subjetiva; muito "faladora”
Reticéncias Muito subjetiva; muito "faladora”
Interjeicdes Muito emotiva/emocional

Pontos de exclamacgéo

Muito emotiva/emocional

Linguagem afetuosa

Muito gentil; ndo usa uma linguagem "dura"; expressa facilmente
sentimentos carinhosos

Desabafo/relato

N&o esconde suas emocdes

Ironia/sarcarmo

Muito sorrateira

Temética "Elogios e criticas"

Muito diplomética; muito gentil

Tematica “Saude e bem estar”

Muito preocupada com a prépria aparéncia

Tematica "Comportamento"

N&o esconde suas emocdes

Tematica "Relacionamentos”

N&o esconde suas emocdes

Texto longo

Muito "faladora"

Interlocutor mulher

Acredita que as mulheres séo superiores aos homens

Entendemos, dessa forma, que todas as caracteristicas linguisticas e

extralinguisticas acima mencionadas sdo mais ou menos frequentes nos textos
produzidos por homens ou mulheres, pois se relacionam diretamente a
determinados padrées de comportamento, socialmente estabelecidos, que nos
mostram como tais individuos devem/deveriam se comportar e de que forma tal
comportamento reflete em suas escolhas linguisticas. Assim, a modo de
exemplificar a leitura dos quadros 12 e 13, temos que o esperado é que
homens facam uso de uma linguagem mais impessoal, uma vez que é parte do
esteredtipo masculino que homens escondam suas emoc¢des. Ao contrario,
conjectura-se que mulheres apresentem construcdes semelhantes a de um
relato, uma vez, que seguindo o esteredtipo feminino, estas ndo escondem
suas emocoes e, imagina-se, por isso, que discorram mais sobre 0 assunto em
guestdo. Esse mesmo raciocinio deve ser seguido para a compreensdo de
todos o0s outros tracos linguisticos empregados e sua relagdo com
competéncias “mais femininas” ou “mais masculinas”.

Além desse primeiro levantamento, ainda a fim de avaliarmos possiveis
diferencas estilisticas na fala de mulheres e homens, hipotetizamos que alguns

outros fatores, mostrados no quadro 14, devam também ser analisados, assim
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como proposto em Biber (1995, 1988, 1986); Biber e Finegan (1989); Berlinck,
Biazolli e Balsalobre (2014, p.265).

Quadro 14. Critérios para analise estilistica das cartas de leitores — tragos linguisticos

Uso do pronome “vocé” / 228pessoa

Uso do "n6és" inclusivo

Sentencas interrogativas que interpelam o leitor

Verbos no imperativo

Uso do vocativo

Adjetivos que expressam juizo de valor

Advérbios que expressam juizo de valor

Adjetivos antepostos ao substantivo

Substantivo abstrato e/ou avaliativo

Verbos modais

Verbos semanticamente avaliativos
Expressoes feitas

Construgdes que expressam opinido do autor
Analogias e metéaforas

Intertextualidade

Assim sendo, fica proposta a averiguacdo, por meio de uma analise
individual das cartas trabalhadas, dos seguintes critérios: (i) tematica abordada;
(i) presenca explicita (ou ndo) do interlocutor e (iii) grau de subjetividade.
Seguindo Berlinck, Balsalobre, Biazolli e Bueno (2012), levaremos em conta,
para a analise da presenca do interlocutor, alguns tracos linguisticos, tais
como: uso do pronome Vvocé; uso do nos inclusivo, seja a partir da presencga de
pronomes referentes a primeira pessoa do plural (nosso(a)), seja através da
observacdo de desinéncias verbais (assistimos, teremos); sentencas
interrogativas que interpelam o leitor (Sera que o temos?); e verbos no
imperativo (prestigie).

Em relagcdo ao grau de subjetividade do enunciador, a presenca ou
auséncia dos seguintes tracos linguisticos sera considerada como um indicio
de maior ou menor subjetividade: texto escrito em 12 pessoa; adjetivos,
adverbios, substantivos e verbos avaliativos; verbos modais e uso de

construcdes que expressam veemente a opinido do autor.
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Conjectura-se, que os tracos linguisticos que indicam “presenca do
interlocutor” e “grau de subjetividade” sejam mais frequentemente encontrados
nas cartas produzidas pelas mulheres, uma vez que, seguindo os estereétipos
de género acima descritos — e a partir dai possiveis comportamentos a elas
pré-estabelecidos —, sdo as mulheres mais afetuosas (e por isso se colocariam
mais proximas de seus interlocutores) e também menos objetivas e diretas (o
gue torna seus textos mais subjetivos).

Com base nesse levantamento, buscamos, entdo, por elementos
linguisticos que coocorram (PODESVA, 2007, 2011) nas cartas de leitores de
revistas femininas e masculinas, de modo a reconhecer o significado social que
acompanha cada um desses elementos. E, entdo, por meio da andlise da
coocorréncia de elementos linguisticos junto as preposicdes presentes nessas
cartas, que pretendemos explicar se e como tais preposicdes fazem parte de
um conjunto de praticas sociais consideradas (prototipicamente ou
estereotipicamente) femininas e/ou masculinas e de que modo interferem na
construcdo desses diferentes estilos.

Assim como sugerido por Almeida (2015, pag. 108), para chegar aos
resultados descritos na secédo 5.3, calculou-se a frequéncia dos elementos
mostrados nos quadros 11 e 14 de acordo com o numero total de palavras de
cada conjunto de cartas de leitores — femininas e brasileiras (1212 palavras);
masculinas e brasileiras (1081 palavras); femininas e portuguesas (1101
palavras); masculinas e portuguesas (915 palavras). Em seguida, foi calculado
0 conjunto de pessoas (mulheres ou homens brasileiros e mulheres ou homens
portugueses) que fez mais uso de determinado elemento em mais de 50% das
vezes (ou que foi 0,5 vezes mais frequente) que o outro grupo®.

Em um segundo momento, assim como mostrado na seg¢ao 5.3.4,
realizamos uma analise textual e interpretativa das cartas aqui trabalhadas,
buscando pelo posicionamento adotado pelos homens e mulheres que as
escreveram para, posteriormente, aliar tais posicionamentos aos significados

sociais atribuidos as preposi¢des. Analisamos, assim, as 87 cartas enviadas as

100 Optamos por mostrar tais resultados em ndmero percentual uma vez que o total de palavras

de cada amostra (mulheres brasileiras, homens brasileiros, mulheres portuguesas e homens
portugueses) ndo é o mesmo. Assim, ao trabalharmos com diferentes universos numéricos, a
proporcionalidade entre cada amostra é unicamente apontada por meio da porcentagem. Ainda
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revistas femininas e masculinas e consideramos para esta analise apenas 0s
posicionamentos que se deram de forma mais recorrente e associados a uma
Ou outra preposi¢cao — ou seja, 0S posicionamentos que ocorreram apenas uma
vez ndo foram considerados para esta analise.

Para o estudo particular das preposicdes, a analise seguira 0s
pressupostos tedrico-metodolégicos da Teoria da Variacdo e Mudanca
(WEINREICH, LABOV, HERZOG 1968; LABOV 1972, 1982, 1994). Quanto as
guestbes relacionadas ao estilo e a nocdo de sexo/género, nos basearemos
nos estudos desenvolvidos por Romaine (1982), Bell (1984), Biber (1988),
Biber e Finegan (1989), Biber e Conrad (2009), Labov (2001), Milroy (1980),
Eckert (2000, 2001, 2003, 2008) e Irvine (2001). A interpretacao dos resultados
da analise de dados se pautou nas hipoteses relativas ao processo de variacao
no emprego das preposicdes e substituicdo de preposicOes fracas, como a
preposicdo a, por preposicOes fortes (para, em, até), no confronto com a
norma gramatical vigente na época, assim como na aplicacdo dos conceitos de

géneros textuais, estilo, sexo/género e identidade.

assim, trazemos esse mesmo valor final em ndmero absoluto, uma vez que alguns dos
resultados podem parecer pouco intuitivos.



185

5 ANALISE E DISCUSSAO

Apresentamos, primeiramente, nesta sec¢do, o0s resultados obtidos a
partir da andlise dos dados retirados das revistas brasileiras NOVA e Men’s
Health e das revistas portuguesas Cosmopolitan e Men’s Health, buscando
relaciona-los com todo o contetdo até aqui ja exposto. Em seguida, elucidamos
os resultados encontrados por meio de uma andlise estilistica, e também mais
especifica, das cartas de leitores das revistas brasileiras e portuguesas,
femininas e masculinas. Por fim, relacionamos os resultados desta analise
estilistica as no¢des de identidade j& discutidas, assim como buscamos pelos
possiveis significados sociais atribuidos, pelos leitores das cartas, as

preposicoes.

5.1 Uma primeira analise

Partindo do fato de que as variagOes sdo caracterizadas por eventuais
alteracdes na organizacao dos constituintes de uma sentenca, este estudo teve
como base a andlise da alternancia entre as preposicoes a, até, em e para —
identificadas em estudos anteriores (cf. Berlinck, 2001; Guedes e Berlinck,
2003) como variantes em contexto de complementagcéo verbal no portugués.
Sendo assim, buscou-se aqui determinar qual ou quais sdo as preposicoes que
introduzem o complemento dos predicadores selecionados e como se
distribuem em termos de frequéncia. Esta andlise se pautara na divisdo das
cartas em dois grupos iniciais.

Para isso, assim como ja mostrado na secdo 4, realizamos o
levantamento dos dados nas cartas de leitores das revistas NOVA, Men’s
Health Brasil, Cosmopolitan e Men’s Health Portugal e obtivemos, para cada
uma delas, um resultado bastante diferente. Neste primeiro momento,
analisamos, no total, 415 dados, sendo que 295 deles pertencem as revistas
brasileiras NOVA (127 dados) e Men’s Health Brasil (168 dados) e 120 as
revistas portuguesas Cosmopolitan (57 dados) e Men’s Health Portugal (63
dados). Quanto a esses dados, podemos afirmar que nas revistas portuguesas
houve a prevaléncia da preposicdo a em praticamente todos os grupos de

fatores trabalhados, ja as revistas brasileiras mostraram resultados mais
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balanceados no uso da preposicdo a em relacdo as outras (até, em e para),
ainda que essa primeira preposi¢cao tenha prevalecido nos dados.

Entre os 295 dados das revistas brasileiras, temos que 168 deles
apresentam a preposicao a e 127 apresentam as preposicdes até, em e para.
Desses casos, 12 apresentam a preposicao até, 07 a preposicdo em e 108
apresentam a preposi¢cao para. Quando nos voltamos aos dados das revistas
portuguesas, notamos que dos 120 casos encontrados, 101 apresentam a
preposicdo a e apenas 19 as preposicoes até, em e para. Desses 19 dados,
sabemos que apenas 04 apresentam a preposi¢cdo em, 03 casos apresentam a
preposicdo até e 12 a preposicdo para. A distribuicdo desses dados esta
representada nos gréficos 01 e 02.
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Grafico 01. Uso das preposi¢des nas revistas brasileiras
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Gréfico 02. Uso das preposicdes nas revistas portuguesas

Olhando de forma mais minuciosa para esses resultados, notamos que a
revista feminina NOVA apresenta 73 casos (57,5%) com a preposi¢cdo a e 55
(42,5%) com as “outras preposi¢cdes”, sendo que desses apenas trés casos
apresentam a preposicdo em e quatro a preposicdo até, assim como vemos
em (80) e (81). Todos os outros apresentam a preposicdo para, conforme

mostrado em (82).

(80) Sou muito possessiva e controladora; entdo, como 0 jogo acaba a meia-
noite e o campo fica a dez minutos da casa dele, para mim ele tem até a meia-
noite e meia para chegar em casa — e me ligar dizendo que esta tudo bem.
(Larissa Garcia) (NV/BR_2015, n°® 7, p.104)

(81) Muitas mulheres jovens entre 20 e 30 anos, chegam até mim com esse
problema psicolégico — do ponto de vista fisiolégico, essas mulheres séo
completamente normais. (NV/BR_2015, n°1, p.32 - Mara)

(82) Eu sai do trabalho e fui direto para o cinema e, chegando |4, percebi que
tinha uma sessdo mais cedo do que a marcada e comprei as entradas.
(Janaina Never) (NV/BR_2015, n°® 7, p.104)

A revista Men’s Health Brasil traz 95 casos (56,5%) com a preposicao a
e 65 casos (43,5%) com as “outras preposi¢cées”. De forma semelhante,
apresenta poucos casos com as preposi¢cfes até e em, assim como visto em

(83) e (84), e todos os outros com a preposicdo para, conforme temos em (85).
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De antemdo, ja podemos observar uma grande semelhanca no uso das

preposicdes entre mulheres e homens brasileiros.

(83) “Se quiser usar o palito va até o banheiro, porque isso é higiene pessoal
— portanto nao precisa de platéia”, diz. (MH/BR, 2009, p. 20, n® 42)

(84) Ao chegar na pista, experimente falar algo no ouvido dela. (MH/BR, 2010,
p.18, n°47 - Gil)

(85) Gosto de levar frutas e sanduiches para a praia. (MH/BR, 2009, p.22, n°
34 - Lucilia)

Foi possivel observar também que a revista feminina Cosmopolitan
apresenta 47 casos (82,55%) com a preposicédo a e apenas 10 casos (17,5%)
com “outras preposi¢des”, sendo que os Unicos quatro casos com em entre 0s
dados de revistas portuguesas, como vemos em (86) e (87), pertencem a essa
revista. A revista Men’s Healh Portugal apresentou 54 casos (85,7%) com a e
07 casos (14,3%) com para, conforme mostrado em (88), dois casos com até,
como vemos em (89), e nenhum caso com em. Mais uma vez, percebemos que
as escolhas linguisticas de mulheres e homens portugueses sdo também
bastante parecidas. A tabela 01 nos ajuda a compreender melhor tal

distribuicao.

(86) Encontrei emprego, entrei na faculdade e fui morar com meu namorado.
(Inés Sousa) (CM/PT, 2015, p. 12, n° 280)

(87) Mas sobretudo quando vou em viagens, nem sempre consigo lava-lo e as
vezes deixa-me embaracada. (CM/PT, 2015, p. 34, n° 275)

(88) Envie encomendas por correio para o trabalho dela com cartas, flores,
coisas para rir... (MH/PT, 2013, p.35, n°140 — Girl)

(89) Caso contrario, se forem a um restaurante que ndo seja perto da praia,
depois de jantar vao tomar um copo e de seguida mostre que estd com imenso
desejo de passar um momento diferente e leve-a até & praia. (MH/PT, /2012,
p.37, n°133 — Girl)
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Tabela 01. Distribuicdo das preposi¢des nas cartas de leitores

NOVA MENB'SR;'SEIALLTH COSMOPOLITAN MEgSTTJEGAALLT H
A 73 (57,5%) 95 (56,5%) 47 (82,5%) 54 (85,7%)
PARA 47 (37%) 62 (37%) 05 (8,8%) 07 (11,1%)
ATE 3 (2,4%) 08 (4,7) 01 (1,75) 02 (3,2%)
EM 4 (3,1%) 03 (1,8%) 04 (7%) 0

5.2 Uma anélise mais especifica dos dados

Quando observamos os resultados gerais apresentados no item anterior,
notamos que sdo as preposi¢cbes a e para que se apresentam com maior
frequéncia, quando comparadas as preposi¢cdes até e em. Sendo, entdo, a
alternéncia entre a e para a mais produtiva, optamos por apresentar nessa
subsecdo, através de uma andlise mais especifica, os dados em que
concorrem apenas essas duas preposicdes. Sendo assim, trabalharemos com
275 dados referentes as revistas brasileiras, em que 118 deles pertencem a
revista NOVA e 157 a revistas Men’s Health Brasil. Quanto aos dados
portugueses, temos que dos 113 dados, 52 foram retirados da revista feminina
Cosmopolitan e outros 61 da revista Men’s Health. Para esta andlise mais
detalhada, consideraremos os tipos de verbo, a natureza semantica do
complemento preposicionado e a natureza do objeto direto.

Ao analisarmos, agora, 0S casos com as preposicdes a e para,
percebemos que no PB manteve-se um maior equilibrio entre os usos dessas
preposicdes, em contraposicéo a forte prevaléncia de a, no PE. Além disso, &
importante destacar que mulheres e homens brasileiros, assim como mulheres
e homens portugueses apresentam, entre si, comportamentos linguisticos
bastante parecidos. Desse modo, 73 casos (60,8%) com a foram retirados das
revistas femininas brasileiras, enquanto que 95 (60,5%) foram encontrados na
revista Men’s Health. Quanto a preposicao para, 47 dados (39,2%) pertencem
a escrita de mulheres e 62 dados (39,5%) a escrita dos homens. Em Portugal,
nas revistas femininas, temos cinco dados (9.6%) com para e 47 casos
(90,4%) com a. Ja nas revistas masculinas, apenas 07 casos (11,5%) com a
preposicao para foram encontrados e 54 (88,5%) com a preposicéo a. A tabela
02 evidencia a distribuicdo dessas preposicdes entre as revistas trabalhadas.
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Tabela 02. Distribuicdo das preposicfes a e para nas cartas de leitores

MEN'S HEALTH MEN'S HEALTH
NOVA BRASIL COSMOPOLITAN PORTUGAL
A 73 (60,8%) 95 (60,5%) 47 (90,4%) 54 (88,5%)
PARA | 47 (39,2%) 62 (39,5%) 05 (9,6%) 07 (11,5%)

Voltando-nos, agora, para a analise de acordo com os grupos de fatores
avaliados, notamos que nas revistas brasileiras ha a prevaléncia da preposicéo
a em praticamente todos os tipos verbais. Apenas 0s casos que apresentam
verbos de transferéncia material e movimento com transferéncia apresentam
poucos casos a mais com para, assim como vemos na tabela 03. Desses
dados, sabemos que apenas trés deles pertencem a revista NOVA e
apresentam a preposicdo para junto dos verbos de movimento com
transferéncia, enquanto que todos 0s outros tipos verbais se apresentam junto
da preposicdo a. Nas revistas masculinas, temos, ao contrario, a prevaléncia
de para junto aos verbos de transferéncia verbal, transferéncia material e
movimento com transferéncia, assim como notamos na tabela 03.

J& nas revistas portuguesas, assim como vemos também na tabela 03,
temos uma forte prevaléncia da preposi¢cao a junto aos verbos de direcao, de
transferéncia verbal e verbos leves. Vale dizer que esses dois Ultimos tipos
verbais ndo apresentaram nenhum caso com a preposi¢do para. Ja os verbos
de transferéncia material apresentaram trés casos com cada uma das
preposicdes e os verbos de movimento com transferéncia apresentaram quatro
casos com a preposicao para e nenhum caso com a preposicdo a. Ao olha-los
de forma mais minuciosa, percebemos que dos 12 dados com a preposicao
para, cinco deles pertencem a revista Cosmopolitan — dois casos junto aos
verbos de direcdo, dois junto aos verbos de transferéncia material e um Unico
caso indicando movimento com transferéncia. Os outros sete casos,
pertencentes a revista Men’s Health Portugal, distribuem-se da seguinte forma:
trés casos junto aos verbos de direcdo, trés casos juntos aos verbos de
movimento com transferéncia e um UuUnico caso de para com verbos de

transferéncia material.
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Revistas PFreposicao | Verbos leves Transf. Verbal Diregdo Transf. Material Movimento com transf.
PARA 17 (35%) 13 (38%) 19 (41%) o 03 [100%)
NOVA
A 22 (65%) 21 (62%) 27 (59%) 01 {100%) o
MEN'S HEALTH PARA 21 (34%) 13 [54%) 14 (29%) 08 (62%) 6 (55%)
BRASIL A 40 (66%) 11 (46%) 34 (71%) 5 (38%) 5 (45%)
PARA o 0 02 (13%) 02 (66,7%) 01 (100%)
COSMOPOLITAN
A 28 (100%) 05 (100%) 13 (87%) 01(33,3) o
MEMN'S HEALTH PARA o 0 03 (17%) 01 (33,3%) 03 (100%)
PORTUGAL A 28(100%) 08 {100%) 15 (83%) 02 (66,7%) 0

Quando nos voltamos para a natureza semantica do complemento,

percebemos a prevaléncia da preposicao a em todas as situacoes, tanto nas

revistas brasileiras, quanto nas revistas portuguesas. E necessario destacar

que as revistas NOVA e Men’s Health Brasil apresentam um maior uso de

para, distribuido entre seus complementos, com destaque para “ser animado”

(exemplo 90), ao contrario do que vemos nas revistas Cosmopolitan e Men’s

Health Portugal, que trazem apenas 12 casos de para junto aos complementos

lugar (exemplo 91) e nocdo abstrata (exemplo 92).

situacao.

Tabela 04. Distribuicdo das preposi¢oes e a natureza semantica do SPrep

A tabela 04 ilustra esta

. . . Nocéo
Revistas Preposicéo | Ser animado Lugar abstrata
PARA 21 (43%) 22 (45%) 04 (20%)
NOVA

A 28 (57%) 27 (55%) 16 (80%)

MEN'S HEALTH PARA 23 (43%) 34 (47%) 05 (16%)
BRASIL A 30 (57%) 38 (53%) 27 (84%)

0 0
COSMOPOLITAN |—ARA 0 05 (17,3%)

A 10 (100%) 24 (82,7%) 13 (100%)

MEN'S HEALTH PARA 0 06 (25%) 01 (4,7%)
PORTUGAL A 16 (100%) 18 (75%) | 20 (95,3%)

(90) Agora, se foi s6 uma escapada, que vocé nao cogita fazer de novo, que
prefere esquecer, pense se é 0 caso de contar para ele. (NV/BR, 2014, p.64,
n°g - Felipe)

(91) Envie encomendas por correio para o trabalho dela com cartas, flores,
coisas para rir... (MH/PT, 2013, p.35, n°140 — Girl)
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(92) Nunca traga uma amiga para essa experiéncia porque pode dar para o
torto. (MH/PT, /2012, p.34, n°136— Girl)

Ao analisarmos a natureza do objeto direto nas revistas brasileiras,
encontramos um maior numero de casos de para com O objeto direto
“‘informacéao”, sendo que dos 19 casos existentes, 11 casos pertencem a revista
NOVA (exemplo 93) e 08 a revista Men’s Health Brasil (exemplo 94). Em
seguida, temos o objeto direto “nogao abstrata”, com 05 casos encontrados na
revista feminina (exemplo 95) e 11 na revista masculina (exemplo 96),
totalizando 16 casos com a preposicédo para. Os objetos diretos “ser animado”
e “objeto” apresentam, ambos, 12 casos com para, distribuidos em maior
guantidade na revista Men’s Health (07 e 11 casos, respectivamente,
exemplificados em 97 e 98) quando comparados aos casos da revista NOVA
(05 e 01 casos, exemplificados em 99 e 100). Dos 151 casos que néo
apresentam objeto direto, apenas 50 deles apresentam a preposicdo para junto
do complemento preposicionado, igualmente distribuidos entre as revistas

feminina e masculina.

(93) Se vocé ndo se sentir a vontade para dizer isso para ele (0 que néo é
nenhum tapa na cara, afinal) e correr o risco de acabar com o clima, ok, deixe-
o se divertir um pouco mais. (NV/BR_2014, n°9, p.88)

(94) Vocé acha que ela vai resistir a contar o caso de vocés para a amiga que
mora com ela? (MH/BR, 2010, pag. 26, n°56 - Gil)

(95) Vocé corre o risco de transferir o mesmo sentimento para o proximo.
(NV/BR 2013 - Gaudéncio)

(96) Ignore o arquivo morto, até porgque quem se apega ao passado ndo da
espaco para o futuro. (MH/BR, 2008, pag. 25, n° 30 - vizinha)

(97) Dica: mande-a para o spa. (MH/BR, 2009, p.19, n°39 - Gil)

(98) Gosto de levar frutas e sanduiches para a praia. (MH/BR, 2009, p.22, n°
34 - Lucilia)

(99) Senéo, ja teria lhe encaminhado para outro colega de profissdo. (NV/BR,
2013 - Gaudéncio)

(100) Levei para a cama alguns brinquedos eréticos para usar com meu
namorado e ele viciou, quer usa-los toda vez! (NV/BR_2014, n°9, p.88 - Felipe)
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Assim, ao observamos a relagdo entre a natureza do objeto direto e as
cartas produzidas por homens e mulheres, percebemos que sdo nos dados
retirados da revista Men’s Health Brasil que encontramos um maior nimero de
casos de para, com 62 (39%) dados, em oposicdo a outros 47 (40%)
pertencentes a revista NOVA. A tabela 05 exemplifica, mais detalhadamente,

os dados acima apontados.

Tabela 05. Distribuicdo das preposi¢cdes e a natureza do objeto direto nas revistas brasileiras

Nocéo Ser Casos

Informacéo Abstrata animado Objeto | sem OD
NOVA PARA 11 (42%) 05 (50%) 05 (71%) |01 (50%) | 25 (34%)
A 15(58%) 05 (50%) 02 (29%) |01 (50%) | 48 (66%)
Men's PARA 08 (62%) 11 (28%) 07 (88%) |11 (58%) | 25 (32%)
Health A 05 (38%) 28 (72%) 01 (12%) |08 (42%) | 53 (68%)

Nas revistas portuguesas, temos a prevaléncia de a com praticamente
todos os tipos de objetos diretos, com excec¢do dos casos encontrados junto ao
objeto direto “objeto” e “ser animado”, que apresentam numeros semelhantes
para a preposicdo para, assim como vemos na tabela 06. Podemos ainda
observar que é a revista Cosmopolitan que apresenta um maior numero de
casos com para, distribuidos entre os objetos direto “ser animado” (01 caso),
“objeto” (01 caso) e nulo (09 casos). A revista Men’s Health apresenta um Gnico

caso com a preposicao para, pertencente ao objeto direto “objeto”.

Tabela 06. Distribuicdo das preposicfes e a natureza do objeto direto nas revistas portuguesas

Casos sem Obieto Ser Nocéo Informacso
oD J animado | Abstrata ¢
PARA 09 (31%) 01 (33,3%) | 01 (100%) 0 0
COSMOPOLITAN

A 20 (69%) 02 (66,7%) 0 22 (100%) | 03 (100%)

PARA 0 01 (100%) 0 0 0

Men's Health

A 36 (100%) 0 01 (100%) | 12 (100%) | 05 (100%)

E de grande importancia destacar que os grupos de fatores natureza do
complemento e natureza do objeto direto foram selecionados pelo programa
estatistico GOLDVARB como sendo o0s grupos explicativamente mais
relevantes na analise dos dados das revistas brasileiras. Temos, nas tabelas
07 e 08, os valores correspondentes aos pesos relativos de cada um dos tipos
de complementos analisados e notamos que sdo os complementos “ser

animado” e “lugar” que apresentam, comparativamente ao complemento
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“nocgao abstrata”, uma maior propensao ao uso da preposi¢ao para; sendo que
este ultimo complemento (“nogéo abstrata”) privilegia o emprego da preposi¢céo
a. Quanto ao grupo de fatores objeto direto, temos que sdo os complementos
“objeto”, “ser animado” e ‘“informacao” que, respectivamente, apresentam

também maior propensdo ao uso da preposicao para.

Tabela 07. Peso relativo “natureza do complemento” — revistas brasileiras

Peso relativo - natureza do complemento
Prep./Complemento Ser animado |Lugar| Nog&o abstrata

PARA 0.528 0.584 0.266
A 0.472 0.416 0.734

Tabela 08. Peso relativo “natureza do objeto direto” — revistas brasileiras

Peso relativo - natureza do objeto direto

Prep./Complemento | Informacé&o Sg?nS%SD Nocdo abstrata | Ser animado Objeto
PARA 0.594 0.420 0.486 0.841 0.639
A 0.406 0.580 0.514 0.159 0.361

Além disso, precisamos destacar o fato de nenhum grupo de fatores ter
sido selecionado como relevante pelo programa GOLDVARB nas revistas
portuguesas, 0 que justifica, entdo, a auséncia dos pesos relativos e de
possiveis cruzamentos referentes aos fatores trabalhados junto a essas
revistas, reiterando a ideia de pouca variagdo em relacéo a esses dados.

Por tal motivo, apresentamos aqui os dados referentes apenas aos
cruzamentos dos dois grupos de fatores selecionados nas revistas brasileiras —
“natureza do complemento” e “natureza do objeto direto”. Ao observarmos de
forma mais atenta os resultados deste cruzamento, encontramos que a
preposicdo para se destaca em algumas situacdes, mas é ainda a preposicao
a que prevalece em praticamente todos os casos. As tabelas 09 e 10 nos
mostram, detalhadamente, cada um desses resultados para cada uma das

revistas brasileiras aqui trabalhadas.



Tabela 09. Natureza do complemento X natureza do objeto direto na revista NOVA

Informacédo | Ser animado Objeto
. PARA 10 (43,5%) 02 (100%) 0
Ser animado
A 13 (56,5%) 0 01 (100%)
PARA 0 03 (75%) 01 (100%)
Lugar
A 0 01 (25%) 0
. PARA 01 (33,3%) 0 0
Nocdao abstrata
A 02 (66,7%) 01 (100%) 0

Informac&o | Ser animado Objeto
, PARA 03 (37,5%) 0 05 (62,5%)
Ser animado
A 05 (62,5%) 0 03 (37,5%)
L PARA 04 (100%) 07 (87,5%) 06 (60%)
ugar
g A 0 01 (12,5%) 04 (40%)
3 PARA 01 (100%) 0 0
Nocdo abstrata
A 0 0 01 (100%)
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Tabela 10. Natureza do complemento X natureza do objeto direto na revista Men’s Health

O que vemos é que é o complemento lugar aquele que mais apresenta
casos com para, assim como vemos nos exemplos (101) e (102), sendo que
dos 17 casos apresentados, apenas 04 pertencem a revista feminina NOVA e
13 a revista Men’s Health. Este complemento se destaca com 0s objetos
diretos ser animado e objeto, na revista NOVA e com 0s objetos diretos

informacgéao, ser animado e objeto na revista Men’s Health.

(101) Levar para casa uma mulher que nédo € a titular pode queimar seu filme
com o porteiro, a sindica, a vizinha. (MH/BR, 2009, p. 18, n° 42 - Gil)

(102) Leia-se esperar a mulher ir para o trabalho e invadir a casa dela com
aguela chave que vocé nédo devolveu. (MH/BR, 2010, p.18, n°49l)

De modo geral, ao olharmos para estes primeiros dados, podemos ja
perceber que muito pode ter mudado em relacdo aos usos linguisticos de
mulheres e homens. Enquanto, em um passado n&o muito distante,
encontravamos mulheres que optavam por formas mais préximas de uma
norma-padrdo, com o intuito de alcancarem, por meio da lingua, alguma
situacdo de prestigio e maior reconhecimento, temos agora escolhas bastante
parecidas e até mesmo equivalentes entre homens e mulheres. Tais resultados

podem, de certa forma, refletir as novas posi¢cées ocupadas pelas mulheres
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nas sociedades atuais: o maior reconhecimento de agora ja ndo faz com que a
lingua seja encarada, exclusivamente, como um objeto de poder. Quanto aos
dados das revistas portuguesas, temos, conforme imaginavamos, a prevaléncia
da preposicédo a, acompanhada, entretanto, de alguns casos com para, 0 que

pode, sim, indicar o comec¢o de uma pequena mudanca.

5.3 Andlise estilistica

Para a andlise estilistica, partimos da premissa ja apontada de que o
estilo e suas diferentes formas de realizacdo envolvem a maneira pelas quais
os falantes, como agentes no espaco social (e sociolinguistico), negociam suas
posicoes e objetivos em um sistema de distingbes e possibilidades (IRVINE,
2001). Consideramos, ainda, que o estilo obtém significado a partir da
coocorréncia de multiplas caracteristicas linguisticas. Para Podesva (2011,
pag. 03), é improvavel que variantes particulares sejam distribuidas de forma
aleatdria sobre o discurso: ao contrario disso, essas variantes, que possuem
determinado significado social, ocorrem onde seus significados sé&o indexados
em interacao.

Junto a essa ideia, reafirmamos o pressuposto de que o género
(masculino e feminino) é performativo (BUTLER, 2004), o que nos faz crer no
fato de que “ser masculino ou feminino no modo de falar depende
sobremaneira da situagao em que se fala” (ALMEIDA, 2015, pag. 107). Ou
seja, “a associacao indicial entre forma linguistica e significado social é
dindmica e mutavel” (MENDES, 2018, pag. 24). Assim,

A relacdo entre linguagem e género ndo é uma ligacdo entre
uma forma linguistica e o sentido social do género. Ao
contrario, essa relacao é constituida e medida pela relacédo da
linguagem com posturas, atos sociais, atividades sociais e
outros construtos sociais'® (OCHS, 1991, p.336, traduc&o

propria).

Importa-nos ainda o fato de que “correlagdo nao significa causa”

(MENDES, 2018), ou seja, ser mulher ndo é o motivo de se ter um namero

% Traducao prépria. Texto original: “the relation between language and gender is not a simple

straightforward mapping of linguistic form to social meaning of gender. Rather the relation of
language is constituted by the relation of language to stances, social acts, social activities, and
other social constructs (OCHS, 1991, pag. 336).
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maior ou menor de uma determinada preposicdo em textos femininos — e o
mesmo com textos masculinos. Nesse sentido, “as formas linguisticas nao
seriam indices diretos de género, mas de outros significados sociais, que, por
sua vez, tém relacdes estabelecidas com nocdes de género” (ALMEIDA, 2015,
pag. 107). Sendo assim, o que desejamos neste trabalho € identificar se e
como homens e mulheres diferem entre si no texto escrito, mais
particularmente no que diz respeito ao uso das preposicdes e,
consequentemente, a construcao de um estilo.

Para tanto, assim como apontado na secdo de Procedimentos
Metodologicos, as caracteristicas mostradas no quadro 11 foram
guantitativamente selecionadas como sendo tipicas da linguagem de homens e
mulheres em textos de cartas de leitores de revistas femininas e masculinas.
Dentre todas essas caracteristicas, aquelas qualitativamente selecionadas®
para distinguir o estilo feminino e masculino de se escrever cartas para as

revistas sao apresentadas, a seguir, nos quadros 15 e 16.

Quadro 15. Caracteristicas linguisticas de mulheres ou de homens nas revistas brasileiras.

Aspas Analogias e metaforas
Construgfes que expressam opinido do .
& q P P Uso de caixa alta
autor
Ponto de exclamacéo Verbos modais
Advérbios que expressam juizo de valor Adjetivos que expressam juizo de valor

Uso do pronome "vocé"
Palavras estrangeiras

Girias
Uso de abreviacdes e siglas

Quadro 16. Caracteristicas linguisticas de mulheres ou de homens nas revistas portuguesas.

Ponto de exclamacéo Adjetivos antepostos ao substantivo

Adjetivos que expressam juizo de valor Expressdes feitas

Palavras estrangeiras Uso do "nds" inclusivo

Advérbios que expressam juizo de valor

Substantivo abstrato e/ou avaliativo
Aposto (dois pontos)

12 Nesse primeiro momento, o que apresentamos diz respeito ao total de ocorréncias de cada

um desses elementos, uma vez que somamos suas aparicbes junto a preposicdo a e a
preposicao para.
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Ao calcularmos a frequéncia desses elementos em relacdo ao numero
total de palavras de cada conjunto de cartas e os relacionarmos com o conjunto
de pessoas (mulheres ou homens brasileiros e mulheres ou homens
portugueses) que fez mais uso de determinada caracteristica em mais de 50%
das vezes (ou que foi 0,5 vezes mais frequente) que o outro grupo®®,
encontramos 0s resultados mostrados nas tabelas 11, 12, 13 e 14. A sequir,

comentamos alguns desses valores.

Tabela 11. Frequéncia dos elementos e o sexo/género feminino na revista NOVA

Aspas 0,50% 0,19% 168% 1.68
Construgdes que expressam opinido do autor 0,50% 0,19% 168% 1,68
Ponto de exclamag&o 1,65% 0,65% 155% 1,55

De acordo com a tabela 11, as aspas, nos textos escritos por mulheres,
correspondem a 0,5% dos dados, enguanto que nos textos escritos por
homens corresponde a 0,19% dos dados. Assim, as mulheres brasileiras usam
aspas 1,68 vezes mais do que homens (exemplo 103). O mesmo acontece com
0s outros elementos listados: essas mulheres empregam construcbes que
expressam opinido do autor 1,68 vezes mais (exemplo 104) e ponto de
exclamacao 1,55 vezes mais (exemplo 105) do que os homens.

(103) Estou ficando com um cara ha quatro meses e achei que estava
evoluindo. Até que, do nada, ele me chamou de “amiga”. Fiquei de cara, abri 0
jogo, disse que gostava dele. Ele falou que também gosta e que estamos indo
“em frente”, mas sem pressa, ja que ele acaba de ser promovido, esta
mudando de apé... Serad que esse “em frente” vai nos levar a algum lugar?
(NV/BR_2014, n°6, p.74)

(104) Uma mensagem no celular do meu namorado, de um tal de Max Steel,
me deixou muito irritada em um sabado a noite (o telefone estava na minha
frente, juro que ndo estava stalkeando): ‘Oi, gato, vai ao aniversario do Pedro

198 Optamos por mostrar tais resultados em niimero percentual uma vez que o total de palavras

de cada amostra (mulheres brasileiras, homens brasileiros, mulheres portuguesas e homens
portugueses) ndo é o mesmo. Assim, ao trabalharmos com diferentes universos numeéricos, a
proporcionalidade entre cada amostra é unicamente apontada por meio da porcentagem. Ainda
assim, trazemos esse mesmo valor final em ndmero absoluto, uma vez que alguns dos
resultados podem parecer pouco intuitivos.
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hoje?’ Nossa, comecei a briga na hora! Ele sé podia estar brincando com a
minha cara! Para mim, estava mais do que claro que era o numero de uma
mulher (na verdade, tinha certeza de que era o da ex), s6 que salvo com esse
nome ridiculo. Arrumei a maior encrenca, me recusei a acreditar que era um
amigo, quase liguei para o contato e fiz que fiz para ele néo ir a tal festa. Até
gue, no més seguinte, fui a um dos jogos de futebol americano, que ele curtia,
e conheci o tal de Max Steel. E nem dava para negar, 0 nome estava escrito na
camiseta do cara! Obvio que eu fingi que ndo me lembrava de histéria — &, o
bendito do orgulho —, mas que foi chato foi... (NV/BR_2015, n° 7, p.104)

(105) Adorei Vida Incrivel em Construcdo porque traz uma reflexdo - e uma
acao! - para a nossa vida. Me identifiquei muito! (NV/BR, 2014, p.28, n°10)

Tabela 12. Frequéncia dos elementos e o sexo/género masculino na revista Men’s Health

Brasil
Analogias e metaforas 0,37% 0,08% 348,5% 6,1
Uso de caixa alta 0,93% 0,33% 180,3% 18
Verbos modais 1,11% 0,50% 124,2% 1.2
Adjetivos que expressam juizo de valor 1,11% 0,50% 124.2% 1,2
Uso do pronome "vocé" 0,56% 0,25% 124.,2% 12
Palavras estrangeiras 0,74% 0,33% 124,2% 1.2
Girias 0,28% 0,17% 68,2% 0.7
Uso de abreviagOes e siglas 0,28% 0,17% 68,2% 0,7

Na tabela 12, temos que os homens brasileiros fazem uso de analogias

e metaforas 6,1 vezes mais do que as mulheres (exemplo 106); fazem uso de
caixa alta 1,8 vezes mais (exemplo 107) e empregam verbos modais 1,2 mais

(exemplo 108).

(106) Carolzinha, vivo dando indiretas para uma amiga que tem namorado e
ela da corda. Vale furar o olho do cara? (MH/BR, 2010, pag. 30, n°55 -
vizinha)

(107) GILBULANI, tenho um colega do muay thai que ndo toma banho antes
da aula, e o odor dele incomoda. Como falo para ele? (MH/BR, 2010, p.18,
n°51 - Gil)

(108) Parabéns pela edicdo de aniversario. Acho que vocés deveriam dar um
espaco maior a secdo Pergunte a MEN'S HEALTH, em que os leitores podem
mandar perguntas e tirar suas duavidas. (MH/BR, 2010, p.16, n°50).




200

Tabela 13. Frequéncia dos elementos e o sexo/género feminino na revista Cosmopolitan

Ponto de exclamagéo 2.6% 0,2% 1105% 111
Adjetivos que expressam juizo de valor 2.3% 0,8% 197% 2,0
Palavras estrangeiras 0,9% 0,3% 177% 1,8
Advérbios que expressam juizo de valor 1,9% 0,8% 149% 1,5
Substantivo abstrato e/ou avaliativo 2,5% 1,3% 87% 0,9
Aposto (dois pontos) 0,4% 0,2% 66% 0,7

Em relacdo as revistas portuguesas, temos na tabela 13 que as
mulheres empregam o ponto de exclamacdo 11,1 mais do que homens
(exemplo 109); empregam adjetivos que expressam juizo de valor 2,0 vezes
mais (exemplo 110) e usam palavras estrangeiras 1,8 vezes mais (exemplo
111).

(109) Comprei a Cosmo ha uma hora e estou a adorar as dicas! Nao sabia que
havia tanto para dizer sobre a forma como os homens dormem. Fiquei
completamente fascinada com o artigo! Queria ganhar este kit para oferecer a
minha mae, que a pouco se aventurou no mundo dos cosméticos! (CM/PT,
2013, p. 10, n° 256)

(110) Quando fui ao quiosque e perguntei pela Cosmo disseram-me que havia
apenas em tamanho grande. Trazia uma agenda que s6 depois de abrir percebi
o seu valor. Tinha imensas mensagens positivas e ideias para passar um dia
agradavel. Figuei radiante e sorri na rua ao imaginar um ano melhor! As dicas
da agenda Cosmo deixam-me felicissima: tenho concertos, bailados, almocos e
jantares, todos planeados! (CM/PT, 2014, p. 12, n° 262)

(111) Mais do que uma revista nas bancas, a Cosmo é o meu guilty pleasure!
Obrigada por me animarem e relembrarem que nds estamos em primeiro lugar!
N&o nos podemos esquecer disso. Se ndo preservarmos o nosso bem-estar e
felicidade, ndo transmitimos nada aos outros. (CM/PT, 2015, p. 10, n® 273)

Tabela 14. Frequéncia dos elementos e o sexo/género masculino na revista Men’s Health Portugal

Expressdes feitas 0,7% 0,2% 261% 2,6
Uso do "n6s" inclusivo 0,7% 0,2% 261% 2,6
Adjetivos antepostos ao substantivo 0,9% 0,5% 60,4% 0,6
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Quanto aos elementos mais usados pelos homens portugueses,
notamos, ao observar a tabela 14, que estes fazem uso do “nés” inclusivo 2,6
vezes mais do que as mulheres (exemplo 112); empregam expressoes feitas
2,6 vezes mais (exemplo 113) e usam adjetivos antepostos ao substantivo 0,6

vezes mais do que as mulheres (exemplo 114).

(112) Felicito a MH por todo o conhecimento que transmite e é por bons
argumentos que decidi compartilhar estas linhas. Em prol do saber dar a volta
por cima, o artigo “Qual o seu limite?” fez-me reflectir sobre o0 modo que, por
vezes, encaramos a vida e nos _deixamos levar pelo dito stress, dando lugar
ao desequilibrio entre o corpo e a mente, afectando o mecanismo de defesa. Ja
nao sou propriamente jovem e nas Ultimas décadas as pessoas tendem a
envolver-se em situacfes traumatizantes. Mas tudo € uma questdo de método
e nada melhor do que diariamente inspirar e expirar, potenciar capacidade no
sentido certo e conhecer de facto os nossos limites. A MH ndo sO6 nos
incentiva, como nos da dicas para uma atitude positiva perante a vida. Assim,
saiba que a calma ndo é para os fracos e no contexto do termo stress deixo
também algumas sugestdes: saiba planear o seu dia e definir prioridades, tal
como criar bom ambiente e, se necessario, mudar a rotina, ndo pondo de lado
a vida social porque “trabalho é trabalho, conhaque é conhaque”. Por isso,
relaxe e guarde truques na manga. (MH/PT, 2008, p.10, n°82)

(113) Ha muito tempo que ando para vos contar a minha histéria. Era um
“simples rapaz”’, com um dia-a-dia pacato, entre as aulas de musica (sou
professor), os amigos e 0os namoros esporadicos. Vestia a primeira camisola
gue encontrava, muitas vezes ja sem vestigio da cor original, via desporto pela
TV, quando tinha tempo, e punha um dos perfumes recebidos no Natal, quando
me lembrava. Um dia, por acaso, enquanto esperava por uma consulta, folheei
a MH. Surpresa total. Nunca julguei a revista por simplesmente ndo a
conhecer, mas confesso que nunca me tinha despertado a atencao.
Felizmente, nesse dia, ndo fiquei tanto tempo a espera como de costume e nao
tive outro remédio sendo ir ao quiosque mais perto para acabar de ler um
artigo que me estava a interessar sobre sexo “Proximo destino: sexo”. Desde
entdo dei por mim a ler com atencao todas as edi¢fes e a tornar-me assiduo.
Mudei bastante, confesos, e gragas a vocés! (MH/PT, 2008, p.14, n°86)

(114) Ola a todos. Quero fazer uma sugestdo: que voltem a publicar a revista
em tamanho pequeno. Além de ser mais barata, € mais facil de transportar
para a praia e para me acompanhar nas minhas longas esperas de comboio.
Ja agora, aproveito para elogiar o vosso trabalho e pedir mais temas dedicados
ao homem que vive sozinho. Finalmente consegui minha independéncia e
agora quero viver a grande! (Jorge Ramos, Torres Vedras) (MH/PT, 2007, p.10,

n°76)
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E possivel estabelecer uma breve comparacdo entre alguns desses
resultados e aqueles encontrados por Almeida (2015). Em determinado
momento de sua pesquisa, a autora busca pela recorréncia de elementos
caracteristicos da escrita feminina ou masculina em textos do Facebook e,
dentre outros elementos, destacou, nos textos produzidos por homens, 0 uso
de caixa alta, emprego de palavras estrangeiras e girias. Estes trés elementos
sdo também recorrentes nas cartas de leitores masculinos e brasileiros 50%
das vezes mais do que nas cartas de leitoras femininas e brasileiras. Na
contraméo desses resultados, foram as cartas de mulheres portuguesas que
apresentaram um uso maior, quando comparados ao dos homens portugueses,
de girias e de palavras estrangeiras. Almeida (2015, pag. 109) ressalta ainda
que a caracteristica linguistica mais recorrente nos textos femininos € o
emprego do diminutivo em 10 vezes mais do que o fazem os homens. Em
nenhum grupo de cartas de leitoras, brasileiras ou portuguesas, encontramos
um Unico caso de diminutivo.

Alguns desses elementos foram ainda encontrados somente nas cartas
de leitoras brasileiras quando comparada as cartas dos leitores brasileiros, e
vice-versa. O mesmo se deu em relacdo aos dados portugueses. As tabelas 15
e 16, a sequir, ilustram esses resultados.

Tabela 15. Elementos linguisticos encontrados somente no conjunto de cartas de mulheres ou
de homens brasileiros.

“Erros” de gramatica padréo Verbos no imperativo
Reticéncias Intertextualidade
Travessédo Linguagem ofensiva/palavrdes
Interjeicbes Uso do humor

Uso do vocativo

Tabela 16. Elementos linguisticos encontrados somente no conjunto de cartas de mulheres ou
de homens portugueses.

Girias Relato/desabafo
Interjeicbes Uso de abreviagOes e siglas

Verbos no imperativo
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Alguns dos elementos linguisticos mostrados nas tabelas 15 e 16, assim
como outros, citados nas tabelas de 11 a 14, e que também se mostraram
recorrentes, serdo comentados, de forma mais individualizada e agora
diretamente relacionada ao emprego das preposi¢cdes a ou para, nas secoes

que seguem.

5.3.1. Andlise estilistica das cartas de leitores das revistas brasileiras
Nova e Men’s Health
Analisamos estilisticamente os dados das revistas brasileiras Nova e

Men’s Health e, agora, trazemos resultados mais detalhados, evidenciando
quais elementos, dentre aqueles ja elencados nos quadros 11, 12, 13 e 14,
coocorrem junto a preposicdo a ou a preposicdo para, em suas cartas de
leitores. O que pretendemos é relacionar o que o emprego de uma ou outra
preposicdo nos mostra sobre as escolhas linguisticas dos individuos com o que
a coocorréncia de determinadas caracteristicas linguisticas (junto a essas
preposi¢cdes) € capaz de nos dizer sobre a constru¢do de um estilo feminino ou
masculino de se escrever cartas para revistas.

Assim como explicado anteriormente, foi feito um levantamento
qualitativo dos elementos linguisticos que mais ocorreram junto a preposicao a
ou a preposicdo para. Consideramos relevantes aqueles que foram
empregados em 50% mais das vezes com uma preposi¢cdo do que com a outra
e comentaremos, abaixo, aqueles elementos que mais se destacaram.

A tabela 17 nos mostra os elementos linguisticos mais recorrentes com a
preposicdo a na revista Nova, enquanto que a tabela 18 ilustra os resultados

obtidos junto a preposicao a na revista Men’s Health.
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Tabela 17. Elementos linguisticos mais recorrentes junto a preposicao a nas cartas de leitoras
da revista Nova.

REVISTA NOVA A PARA A > PARA
ELEMENTOS LINGUISTICOS TOTAL 1212 TOTAL 1212 1 5006 4+ | No absoluto
palavras palavras

Ironia / sarcasmo 6 0,5% 1 0,1% 500% 5,0
Construcbes que expressam opinido do autor 5 0,4% 1 0,1% 400% 4,0
Expressbes feitas 3 0,2% 1 0,1% 200% 2,0
Aspas 4 0,3% 2 0,2% 100% 1,0
Linguagem impessoal 2 0,2% 1 0,1% 100% 1,0
Saude e bem estar 2 0,2% 1 0,1% 100% 1,0
Travesséo 2 0,2% 1 0,1% 100% 1,0
Substantivo abstrato e/ou avaliativo 14 1,2% 9 0,7% 56% 0,6
Comportamento 3 0,2% 2 0,2% 50% 0,5
Sentencas interrogativas que interpelam o leitor 12 1,0% 8 0,7% 50% 0,5

Tabela 18. Elementos linguisticos mais recorrentes junto a preposi¢éo a nas cartas de leitores

da revista Men’s Health
REVISTA MH BR A PARA A > PARA
ELEMENTOS LINGUISTICOS TOTAL | 1081 palavras | TOTAL pallg\?rlas 50% + | N° absoluto

Substantivo abstrato e/ou avaliativo 14 1,3% 3 0,3% 367% 3,7
Ironia / sarcasmo 4 0,4% 1 0,1% 300% 3,0
Uso do humor 6 0,6% 2 0,2% 200% 2,0
Verbos semanticamente avaliativos 15 1,4% 5 0,5% 200% 2,0
Ponto de exclamacéo 5 0,5% 2 0,2% 150% 15
Sentencas interrogativas que interpelam o leitor 11 1,0% 5 0,5% 120% 1,2
Adjetivos que expressam juizo de valor 8 0,7% 4 0,4% 100% 1,0
Expressoes feitas 2 0,2% 1 0,1% 100% 1,0
Interlocutor homem 16 1,5% 8 0,7% 100% 1,0
Uso do pronome "vocé" 4 0,4% 2 0,2% 100% 1,0
Verbos modais 8 0,7% 4 0,4% 100% 1,0
Relacionamentos 5 0,5% 3 0,3% 67% 0,7
Uso do vocativo 8 0,7% 5 0,5% 60% 0,6
Texto curto 15 1,4% 10 0,9% 50% 0,5

Ao compararmos as duas tabelas, percebemos que alguns elementos
linguisticos se mostraram recorrentes tanto nas cartas femininas como nas
cartas masculinas, coocorrendo juntos a mesma preposi¢do. Por tal motivo,
nao os consideramos como caracteristicos de um estilo feminino ou masculino
de se escrever cartas as revistas. As caracteristicas comuns as cartas

femininas e masculinas sdo: uso da ironia ou do sarcasmo, expressoes feitas,
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emprego de substantivos abstratos e/ou avaliativos e de sentencas que
interpelam o leitor.

Em seguida, notamos que os elementos linguisticos que mais ocorrem
junto a preposicao a, na revista Nova, sdo: constru¢des que expressam opinido
do autor, uso das aspas, emprego de uma linguagem mais impessoal, emprego
do travessdo que introduz explicacbes e os temas saude e bem estar e
comportamento. E possivel afirmar que algumas dessas caracteristicas podem
ser consideradas mais prototipicamente femininas, como fornecer maiores
explicacbes sobre o assunto abordado, assim como vemos no exemplo (115) e
temas que envolvam questbes de saude e comportamento, mostrados nos
exemplos (116) e (117). Por outro lado, era esperado que o emprego de uma

linguagem impessoal fosse mais recorrente nas revistas masculinas.

(115) Sou muito solicita com o0s outros — a pessoa a quem todos recorrem.
Casei h& pouco tempo e, quando pedi ajuda a minha cunhada para a
organizacdo da festa, ela disse que nao tinha tempo. Agora, ela vai casar e
quer meu auxilio. Aproveito a chance para mostrar que ndo sou boba? Como
fazer isso? (NV/BR, 2014, p.70, n°10)

(116) Minha mée parece mais imatura do que eu. Quando conto algo a ela
para buscar conforto, ela fica ainda mais desesperada. Como lidar?
(NV/BR_2015, n°4, p.68)

(117) Depois de transar uma amiga ficou com a camisinha perdida dentro da
vagina e ela s6 saiu dois dias depois! Fiquei encanada com essa historia e
queria saber o que fazer se acontecer comigo. Tento tirar com a minha méao?
Vou ao pronto-socorro? Tomo pilula do dia seguinte? (NV/BR, 2015, p.36,
n°g)

Quanto as revistas masculinas, o numero de elementos linguisticos mais
recorrentes com a preposi¢ao a foi maior: uso do humor, emprego de verbos
semanticamente avaliativos, uso do ponto de exclamacado, adjetivos que
expressam juizo de valor, presengca de um interlocutor homem, uso do
pronome “vocé”, vocativo, emprego de verbos modais, textos curtos e temas
que abordem questbes sobre relacionamento. Alguns desses elementos,
mostrados nos exemplos (118), (119) e (120), podem também ser
considerados mais prototipicamente masculinos (uso do humor, interlocutor

homem, texto curto, respectivamente) enquanto esperava-se que outros
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desses elementos, mostrados em (121) e (122) fossem empregados pelas

mulheres (ponto de exclamacao e tematica relacionamentos, respectivamente).

(118) Quero agradecer pela matéria Turbinada Final, da edicdo de dezembro.
Por ser tripulante e ficar muitos dias fora de casa, nem sempre posso ir a
academia. E nunca tinha pensado que minha mala pudesse ser tdo util, j&
gue sempre _estd pesada! Obrigado pelo presente que levarei sempre na
bagagem! (MH/BR, 2010, p.16, n°46)

(119) Caro Gil, dei um baldo na garota com quem estava saindo e fui pra night.
Encontrei uma mulher com quem ja havia transado. As duas sdo amigas! A
garota € legal, mas a mulher é completa. Estou saindo com as duas, indo a
lugares muito longe um do outro. O que faco? (MH/BR, 2010, pag.22, n°52 -
Gil)

(120) Vamos tirar férias e minha namorada quer ir a Nova York. Eu quero
acarajé na Bahia com os amigos. E agora, Carol? (MH/BR, 2009, p.24, n°40 -
vizinha)

(121) Déem um pouco mais de atengcdo a nés da classe média, que nem
sempre temos condicdbes de comprar o0s produtos caros sugeridos nas
reportagens de dietas. Que tal publicar planos com alimentos que se
encontrem em qualquer mercado de qualquer cidade? Nada de queijo cottage!
(MH/BR, 2008, p. 18, n° 31)

(122) GIL SAO, minha namorada adora ir ao boteco com amigas, mas numa
dessas quase rolou com outro. Hoje manda mensagem dizendo que me ama.
Fico ou parto? (MH/BR, 2010, p.18, n°48 - Gil)

Em relacdo as caracteristicas linguisticas mais recorrentes junto a
preposicdo para, temos, nas tabelas 19 e 20, os elementos que mais

ocorreram nas revistas femininas e masculinas.
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Tabela 19. Elementos linguisticos mais recorrentes junto a preposicao para nas cartas de
leitores da revista Nova

REVISTA NOVA PARA A PARA > A
ELEMENTOS LINGUISTICOS TOTAL | 1212 palavras | TOTAL | 1212 palavras | 50% + | N° absoluto
Verbos modais 5 0,4% 1 0,1% 400,0% 4,0
Aposto (dois pontos) 4 0,3% 1 0,1% 300,0% 3,0
Ponto de exclamagéo 16 1,3% 4 0,3% 300,0% 3,0
"Erros" gramatica padrao 7 0,6% 2 0,2% 250,0% 2,5
Palavras estrangeiras 3 0,2% 1 0,1% 200,0% 2,0
Interlocutor mulher 7 0,6% 3 0,2% 133,3% 1,3
Relacionamentos 4 0,3% 2 0,2% 100,0% 1,0
Texto longo 2 0,2% 1 0,1% 100,0% 1,0
Uso do pronome "vocé" 2 0,2% 1 0,1% 100,0% 1,0
Advérbios que expressam juizo de valor 7 0,6% 4 0,3% 75,0% 0,8
Texto curto 11 0,9% 7 0,6% 57,1% 0,6
Tabela 20. Elementos linguisticos mais recorrentes junto & preposi¢éo para nas cartas de
leitores da revista Men'’s Health
REVISTA MH BR PARA A PARA > A
ELEMENTOS LINGUISTICOS TOTAL | 1081 palavras | TOTAL | 1081 palavras | 50% + | N° absoluto

Interlocutor mulher 4 0,4% 1 0,1% 300,0% 3,0

Analogias e metaforas 3 0,3% 1 0,1% 200,0% 2,0

Aposto (dois pontos) 3 0,3% 1 0,1% 200,0% 2,0

Relato / desabafo - 12 pessoa 4 0,4% 2 0,2% 100,0% 1,0

Uso de abreviagOes e siglas 2 0,2% 1 0,1% 100,0% 1,0

Palavras estrangeiras 5 0,5% 3 0,3% 66,7% 0,7

Advérbios que expressam juizo de valor 3 0,3% 2 0,2% 50,0% 0,5

Ao analisarmos as duas tabelas, assim como ja visto anteriormente,
percebemos que alguns elementos aparecem tanto nas cartas de leitoras como
nas cartas da revista Men’s Health e, por isso, ndo os consideramos como
responsaveis pela construcdo de um estilo feminino ou masculino de se
escrever cartas as revistas. S&o eles: emprego advérbios que expressam juizo
de valor, presenca de um interlocutor mulher, uso de palavras estrangeiras e
de aposto.

Em relacédo as cartas produzidas por homens, temos que os elementos
gue mais se destacam junto a preposi¢cdo para sao o uso de abreviacdes e
siglas, emprego de analogias e metaforas e producéo de cartas que remetem a
relatos ou desabafos — caracteristica essa que seria mais prototipicamente

esperada nas cartas femininas.
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J& nas cartas produzidas pelas leitoras da revista Nova, encontramos
um namero maior de elementos linguisticos empregados junto a preposicao
para do que aqueles empregados com a preposicdo a. Aqueles que se
destacam sao: uso do pronome “vocé”, ponto de exclamacédo, verbos modais,
producdo de textos curtos, tematica relacionamento e “erros” de gramatica
padrdo. Quanto ao ultimo elemento, “erros” de gramatica padrao, destacamos
0s empregos relacionados a colocac¢do pronominal e mostrados nos exemplos
(123) e (124). Importa-nos o fato dessa caracteristica coocorrer junto a
preposicdo para — tida como mais menos formal pela norma-padrdo —, o que
nos leva a pensar que ha certa despreocupacdo das mulheres quanto as suas
escolhas linguisticas.

(123) Adorei Vida Incrivel em Construcdo porque traz uma reflexdo - e uma
acado! - para a nossa vida. Me identifiquei muito! (NV/BR, 2014, p.28, n°10)

(124) Que incrivel a NOVA deste més! Tenho que falar da matéria Sozinha,
Sim, sobre mulheres viciadas em dates. Me_identifiquei com cada palavra e
mandei para minha irma e duas amigas, que também gostaram! A revista
entende a emocédo de cada momento. (NV/BR, 2014, p.24, n°12)

Além disso, encontramos nessas cartas elementos que se repetiram nas
duas revistas, porém relacionados a diferentes preposicdes. Esses casos em
muito nos interessam, uma vez que € possivel perceber um comportamento
linguistico semelhante entre 0 uso de determinadas caracteristicas e suas
ocorréncias junto a preposicao para nas cartas femininas e junto a preposi¢cao
a nas cartas masculinas. Entendemos que um mesmo padrdo de
comportamento se repete entre homens e mulheres, ja que ambos fazem uso
dos mesmos elementos linguisticos em mais de 50% das vezes, porém, esse
mesmo comportamento se diferencia completamente do outro devido as
diferentes escolhas quanto ao emprego das preposi¢coes. A tabela 21 ilustra

tais resultados.
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Tabela 21. Elementos linguisticos que coocorrem tanto nas revistas femininas e masculinas,
junto a diferentes preposicoes.

REVISTA MEN'S
ELEMENTOS REVISTA NOVA HEALTH
LINGUISTICOS PARA > A A > PARA
50% + N° absoluto 50% + N° absoluto
Texto curto 57,1% 0,6 50% 0,5
Relacionamentos 100,0% 1,0 67% 0,7
Uso do pronome "vocé" 100,0% 1,0 100% 1,0
Ponto de exclamacao 300,0% 3,0 150% 1,5
Verbos modais 400,0% 4,0 100% 1,0

Nota-se, ainda, que os elementos linguisticos “relacionamentos”, “uso do
pronome ‘vocé€’”, “ponto de exclamacao” e “verbos modais”, entendidos como
indices de uma maior expressao de subjetividade, coocorrem com maior
frequéncia junto a preposicdo para, na revista NOVA. Entendemos, assim, que
as mulheres escolhem expressar ideias “mais subjetivas” por meio de para,

enguanto que os homens preferem a preposicéo a.

5.3.2. Andlise estilistica das cartas de leitores das revistas portuguesas
Cosmopolitan e Men’s Health
Para a analise estilistica das cartas de leitores portuguesas, seguimos

0S mesmos critérios utilizados com as cartas brasileiras. E importante,
entretanto, ressaltar que a preposicdo a €, de um modo geral, a mais
empregada com todas as caracteristicas linguisticas analisadas, sendo que
ndo ha nenhum caso em que a preposicdo para é mais frequentemente
empregada que a preposicdo a. As tabelas 22 e 23 ilustram melhor os
resultados encontrados.



Tabela 22. Elementos linguisticos mais recorrentes junto a preposicao a nas cartas de leitores

da revista Cosmopolitan
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REVISTA COSMOPOLITAN A PARA A > PARA
ELEMENTOS LINGUISTICOS TOTAL | 1101 palavras | TOTAL | 1101 palavras | 50% + | N° absoluto

Palavras estrangeiras 9 0,8% 1 0,1% 800% 8,0
Linguagem impessoal 8 0,7% 1 0,1% 700% 7,0
Verbos modais 13 1,2% 2 0,2% 550% 55
Substantivo abstrato e/ou avaliativo 23 2,1% 4 0,4% 475% 4,8
Interlocutor mulher 22 2,0% 4 0,4% 450% 4,5
Adjetivos antepostos ao substantivo 5 0,5% 1 0,1% 400% 4,0
Agradecimentos 14 1,3% 3 0,3% 367% 3,7
Texto curto 18 1,6% 4 0,4% 350% 3,5
Girias 4 0,4% 1 0,1% 300% 3,0
Elogios/criticas 15 1,4% 4 0,4% 275% 2,8
Ponto de exclamacéo 22 2,0% 7 0,6% 214% 2,1
Adjetivos que expressam juizo de valor 18 1,6% 7 0,6% 157% 1,6
Verbos semanticamente avaliativos 21 1,9% 9 0,8% 133% 1,3
Uso da 22 pessoa do singular 2 0,2% 1 0,1% 100% 1,0

Tabela 23. Elementos linguisticos mais recorrentes junto a preposi¢éo a nas cartas de leitores
da revista Men’s Health

REVISTA MH PT A PARA A > PARA

ELEMENTOS LINGUISTICOS TOTAL | 915 palavras | TOTAL | 915 palavras | 50% + | N° absoluto
Verbos modais 15 1,6% 1 0,1% 1400,0% 14,0
Interlocutor homem 9 1,0% 1 0,1% 800,0% 8,0
Adjetivos antepostos ao substantivo 7 0,8% 1 0,1% 600,0% 6,0
Expressoes feitas 0,5% 1 0,1% 400,0% 4,0
Substantivo abstrato e/ou avaliativo 10 1,1% 2 0,2% 400,0% 4,0
Uso do "ndés" inclusivo 5 0,5% 1 0,1% 400,0% 4,0
Texto longo 4 0,4% 1 0,1% 300,0% 3,0
Verbos semanticamente avaliativos 16 1,7% 4 0,4% 300,0% 3,0
Elogios/criticas 3 0,3% 1 0,1% 200,0% 2,0
Agradecimentos 2 0,2% 1 0,1% 100,0% 1,0
Uso da 22 pessoa do singular 2 0,2% 1 0,1% 100,0% 1,0
Relato / desabafo 4 0,4% 0 0,0%

Ao observamos a recorréncia dos elementos linguisticos nas revistas

portuguesas, descartamos, assim como com as revistas brasileiras, aqueles

elementos que estdo presentes em 50% mais das vezes tanto nas revistas

femininas como nas revistas masculinas. Entendemos que, por se repetirem de

forma significativa nas duas

revistas,

nao podem ser

considerados
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responsaveis pela construcao de um estilo masculino e feminino de se escrever
cartas para revistas. Os elementos que se repetem sdo: emprego da 22 pessoa
do singular, uso de verbos semanticamente avaliativos, adjetivos antepostos ao
substantivo, substantivos abstratos e/ou avaliativos, verbos modais e tematica
referente a elogios, criticas e agradecimentos enviados as revistas.

Quando analisamos as cartas femininas, notamos que alguns dos
elementos linguisticos coocorrem junto a preposi¢cdo a com maior frequéncia do
gue nas cartas masculinas. Entre eles, destacamos o uso de adjetivos que
expressam juizo de valor, ponto de exclamacéo, emprego de girias e palavras
estrangeiras, presenca de um interlocutor mulher, texto curto e emprego de
uma linguagem mais impessoal e, por isso, menos afetuosa. Os exemplos de

(125) a (130) ilustram, respectivamente, tais caracteristicas.

(125) Todos os meses a revista oferece as leitoras novas formas de ver a vida,
solucbes e dicas inspiradoras [adjetivos que expressam juizo de valor] para
encarar o dia a dia. A minha vida mudou e sinto-me uma cosmogirl de sucesso.
(CM/PT, 2014, p. 14, n° 263)

(126) O meu problema de saude ja teve muitos nomes, mas ninguém sabia
explicar o que era! Depois de ler o artigo Binge eating: disturbio alimentar
camuflado, j& sei atribuir um nome ao meu problema de saude. Obrigada por
me ajudarem com dicas, que me tornam mais feliz! [pontos de exclamacao]
(CM/PT, 2014, p. 14, n® 267)

(127) Sou uma leitora assidua da revista e levo-a para todo o lado, pois todos
0s minutos livres sdo oportunos para ficar a par das dicas, truques, novidades e
tendéncias. Este habito estendeu-se as minhas amigas, que passaram a
compra-la todos os meses! Tornamo-nos verdadeiras cosmogqirls! [girias e
palavras estrangeiras] Obrigada pelo apoio que a Cosmo me da todos os
meses. (CM/PT, 2014, p. 12, n° 265)

(128) [interlocutor mulher] Nunca enviei e-mails a revistas, mas hoje senti
necessidade de vos agradecer. Fiquei muito feliz com o artigo Bissexualidade:
amor confuso? ldentifiquei-me com o que esta escrito. Comecei a ler a Cosmo
em outubro e estou cada vez mais feliz por ter feito esta escolha. Obrigada
pelos artigos incriveis. (CM/PT, 2015, p. 16, n® 278)

(129) [texto curto] Eu disse a minha mae que tinha que comprar a Cosmo e nao

€ que ao fim da tarde ela chega com esta prenda?! A minha mae é
maravilhosa! Obrigada! (CM/PT, 2013, p. 10, n°® 256)

(130) [linguagem impessoal] Tenho manchas no rosto e evito ao maximo ir a
praia, embora isso me cause algum constrangimento. O que fagco? (CM/PT,
2015, p. 40, n° 280)
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Nas cartas masculinas, encontramos como mais recorrentes junto a
preposicdo a o emprego de expressoes feitas, uso do “nés” inclusivo, presenca
de um interlocutor homem, producéo de textos longos e em tom de relato e/ou
desabafo. Os exemplos (131) e (132) ilustram, respectivamente, cada uma

dessas caracteristicas.

(131) Felicito a MH por todo o conhecimento que transmite e é por bons
argumentos que decidi compartilhar estas linhas. Em prol do saber dar a volta
por cima [expressdes feitas], o artigo “Qual o seu limite?” fez-me reflectir sobre
o modo que, por vezes, encaramos a vida [uso do “nés inclusivo] e nos
deixamos levar [uso do “nds inclusivo] pelo dito stress, dando lugar ao
desequilibrio entre o corpo e a mente, afectando o mecanismo de defesa. Ja
nao sou propriamente jovem e nas Ultimas décadas as pessoas tendem a
envolver-se em situacfes traumatizantes. Mas tudo € uma questdo de método
e nada melhor do que diariamente inspirar e expirar, potenciar capacidade no
sentido certo e conhecer de facto os nossos limites. A MH néo so nos incentiva,
como nos da dicas para uma atitude positiva perante a vida. Assim, saiba que a
calma néo _é para os fracos [expressdes feitas] e no contexto do termo stress
deixo também algumas sugestdes: saiba planear o seu dia e definir prioridades,
tal como criar bom ambiente e, se necessario, mudar a rotina, ndo pondo de
lado a vida social porque “trabalho é trabalho, conhaque é conhaque”. Por isso,
relaxe e guarde truques na manga [expressdes feitas]. (MH/PT, 2008, p.10,
n°g82)

(132) [texto longo; relato/desabafo] Sou o tipico homem que, ano apés ano,
faco inUmeras promessas de mudanca para os tempos seguintes, mas no final
desse ano o balanco é sempre negativo. Contudo, congratulo-me por verificar
gue 2008 estd comecando a ser completamente diferente. Sempre fui muito
magro e sonhava constantemente com um corpo tonificado, apesar de nunca
ter tido muito tempo para treinar, mas agora tenho seguido os conselhos da
Men’s Health e preenchido todos os tempos livres com corrida e exercicios
propostos pela revista. Hoje, apos sete meses da minha "nova” vida, tenho
muito orgulho em ir & praia e poder mostrar meu corpo (quase) musculado...
tudo isto complementado com as sugestdes de cuidado pessoal e moda que
comecei a adoptar e que renovaram por completo o meu guarda-roupa. A
minha confianca é cada vez maior e devo-a a MH. (MH/PT, 2008, p.10, n°89)

Vale ressaltar, diante dos apontamentos acima, que alguns dos
elementos encontrados nas cartas femininas podem ser considerados mais
prototipicamente masculinos, como a producéo de textos curtos e o emprego
de uma linguagem mais impessoal. O mesmo acontece nas cartas masculinas,
em que temos a producdo de textos longos e que remetem a relatos e
desabafos — caracteristicas prototipicamente femininas.
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5.3.3 Analise estilistica e identidade

Ao observarmos as cartas de leitores de revistas femininas e
masculinas, brasileiras e portuguesas, notamos que, por diversas vezes,
homens e mulheres trouxeram em suas cartas duvidas e comentarios
relacionados a um universo contrario aquele ao qual, estereotipicamente,

pertencem ou deveriam pertencer.

(133) Terminei um relacionamento longo e néo tive como evitar que iSSO
interferisse no meu trabalho. Cheguei a faltar, tenho rendido pouco e estou sem
animo para as tarefas do dia a dia. O que fagco? N&o gosto de compartilhar
minha vida pessoal no ambiente profissional, mas serd que nesse casso
devo pedir ajuda a minha gestora? (NV/BR_2014, n°5, p.82)

(134) Sou assinante e leitor assiduo desde o numero 4. SO tenho que
parabenizar a redacdo da MH, pois a revista esta cada vez melhor. Queria
pedir para vocés uma reportagem com dicas de decoracdo, moveis e
eguipamentos para casa. Acabei de mudar da casa dos meus pais e estou
precisando de uma forca com o meu novo apartamento. (MH/BR, 2010, pag.20,
n°52)

(135) Agora gue entrei no mundo do_trabalho, o artigo sobre como poupar
foi essencial. As 20 coisas que deves fazer por ti mesma motivaram-me a
aprender dois novos idiomas! E estou ansiosa por ir as compras com as
sugestdes de moda! (CM/PT, 2015, p. 10, n° 273)

(136) Um homem gque cuida da aparéncia perde a sua masculinidade? O
homem actual ja se apercebeu que a mulher deseja um homem que se cuide e
se preocupe com a sua estética, tornando-se alvo de desejo e admiracao.
Nesta competicdo entre homens, onde cada um se quer destacar mais do que
0 outro, quer em termos profissionais quer de relacionamentos com 0 sexo
oposto, estes repararam que a aparéncia fisica € uma arma a utilizar. Com
esta competicdo, o homem comeca a guebrar tabus no campo da estética
masculina _que _sempre foram vistos como_algo _sO_existente no_sexo
feminino, vendo-se agora o _homem a depilar-se, usar_cremes, ir_ao
ginasio e até a recorrer_a cirurgias_estéticas. A auto-estima do homem
aumenta quando este repara que estas mudancas trazem resultados positivos

no campo profissional e pessoal. (MH/PT, 2008, p.14, n°86)

Poderiamos dizer, entdo, que homens levantaram questbes até entdo
classificadas como pertencentes a um universo feminino, e vice-versa,
principalmente se partissemos da dualidade biolégica expressa pela categoria

sexo — homem/mulher — e dos esteredétipos de género a partir dai socialmente
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definidos. Entretanto, assim como ja elucidado anteriormente, nos pautamos no
conceito de que o género € performativo (BUTLER, 2016) e, por isso, ndo
poderia ser visto como fixo e/ou imutavel. Ao contrario, ao tratarmos de
guestbes relacionadas a identidade de género, voltamos nosso olhar ao viés
social que permeia a realidade dos leitores em questdo, o que faz com que
reafirmemos que a identidade € multivalente (MENDOZA-DENTON, 2003). Isso
significa que a busca pelo fazer/ser parte de um determinado grupo ou classe
social se da pela constante negociacdo entre a chamada “personalidade
individual” e a “personalidade social” (BONNEWITZ, 2002, p.91).

Assim, desejando compreender de que modo as nog¢des de género/sexo
podem interferir na producdo dos discursos de homens e mulheres e,
consequentemente, em suas escolhas linguisticas, retomamos alguns
guestionamentos ja realizados e buscamos, agora, respondé-los ao mesmo
tempo em que os aliamos aos resultados desta andlise estilistica e as questées
de identidade e sexo/género.

Ao nos questionarmos sobre possiveis diferencas linguisticas que
marcassem as identidades de homens e mulheres que escrevem cartas as
revistas femininas e masculinas, esperdvamos que o estudo das preposicoes,
propriamente dito, nos revelasse algo. Entretanto, ja observamos por meio da
analise quantitativa de nossos dados que tal objeto ndo foi suficiente para
delimitar um modo de escrever propriamente feminino ou masculino e que, por
isso, ndo nos permitiu relacionar o emprego das preposicdes as questdes de
estilo e identidade. Entretanto, ao desenvolvermos a analise estilistica aqui
presente, pudemos perceber que outras caracteristicas linguisticas
caracterizam um estilo feminino e um estilo masculino de se escrever cartas
para as revistas brasileiras e portuguesas, assim como ja apontado nos
quadros 12 e 13.

Algumas dessas caracteristicas sdo reconhecidas como sendo mais
prototipica ou estereotipicamente femininas ou masculinas, como, por exemplo,
0 emprego de uma linguagem mais afetiva para as mulheres e outra mais
impessoal e fria para os homens (Broverman, Vogel, Broverman, Clarkson &
Rosenkrantz, 1972). Entretanto, ao contrario disso, encontramos em nossas
analises comportamentos que vao na contramado dessa delimitacdo ja pré-

concebida de como uma mulher ou um homem se comporta, ou deveria se
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comportar, linguisticamente. Tais resultados levam-nos, mais uma vez, a
questao j& colocada sobre uma possivel “crise” de identidade associada, entéao,
a construcdo de novas identidades: haveria uma crise de identidade marcada
por mudancas sociais, individuais e linguisticas capaz de caracterizar e
determinar os usos desses individuos que escrevem para as revistas?

Buscando elucidar tal questionamento, retomamos alguns dos
resultados mostrados nas subsec¢fes 5.3.1 e 5.3.2. Encontramos, nas cartas
das leitoras da revista Nova, caracteristicas linguisticas que seriam mais
facilmente associadas a um discurso masculino. Observamos junto a
preposicado a o emprego de uma linguagem mais impessoal e, por isso, menos
afetuosa, em que as leitoras pouco interagem com a revista para qual
escrevem. Além disso, ainda com essa mesma preposi¢cao, 0 uso de ironia e
sarcasmo também se destacou. Ja com a preposi¢cao para, vimos que foi mais
recorrente a construcdo de textos curtos e certa “despreocupacado” com a
norma-padrdo, uma vez que ‘erros” gramaticais coocorreram com esta
preposicao. A associagdao entre “erros” gramaticais e a preposicdo para
dissocia-se dos estudos (LABOV, 1972, 2008; TRUDGILL, 1974; PAIVA, 2003)
que defendem o fato de serem as mulheres mais conservadoras e
apresentarem, por isso, um discurso mais cuidado, quando comparado a fala
dos homens. Por outro lado, parece haver uma “coeréncia”’ entre essas
associagcbes, uma vez que a preposicdo para aparece justamente nos
contextos que conjugam tragcos de maior coloquialidade.

Em contrapartida, o mesmo aconteceu com os textos dos leitores que
escrevem para a revista Men’s Health Brasil, quando encontramos junto a
preposicdo a o uso do vocativo, fato que nos demonstra a intencédo de se
colocar proximo ao seu interlocutor, e secfes em que tais leitores trazem a
tona duvidas sobre relacionamento. Ja a correlagdo com a preposi¢cao para,
mais uma vez, parece seguir as mesmas expectativas: notamos, junto a essa
preposicdo, uma maior presenca de interlocutores femininos e cartas
caracterizadas por relatos e/ou desabafos. Todas essas caracteristicas
linguisticas poderiam ser mais facilmente associadas a um discurso feminino, e
nao masculino.

Nas revistas portuguesas, observamos comportamento semelhante.

Cabe, antes, ressaltar o fato de que os elementos linguisticos estudados
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ocorreram com maior frequéncia junto da preposi¢do a, apenas. Encontramos
nas revistas femininas textos curtos e o emprego de uma linguagem mais
impessoal, enquanto que nas revistas masculinas prevalecem, novamente,
cartas caracterizadas por relatos e/ou desabafos e textos mais longos.

Assim, se partimos do pressuposto ja colocado de que determinadas
caracteristicas linguisticas sdo consideradas mais estereotipicamente
femininas e outras mais masculinas, podemos afirmar que encontramos, em
nossas analises, resultados contrarios ao esperado. Tal fato nos remete, entéo,
a uma possivel crise de identidades, uma vez que ha diferencas no modo como
0s textos dessas revistas sao produzidos juntamente com as escolhas
linguisticas realizadas quanto aos empregos de a e para.

5.3.4 Sobre os significados sociais de a e para

Ao considerarmos que uma mesma variavel assume diversos
significados, a depender do contexto, estamos também considerando que a
linguagem esté vinculada a acéo social (ECKERT, 2016). Isso significa que &
parte da linguagem sua capacidade de flexibilidade e mudanca. Assim sendo,
para Eckert (2016, pag. 06) a variacdo ndo deve ser vista como reflexo do
social, mas como parte essencial para a sua construcdo, uma vez que 0O
significado muda conforme muda também o contexto social em que este se da.
Ao associarmos estes fatos a mudanca estilistica temos que, segundo Eckert

(2016, pag. 05, traducdo propria*®

), esta “[...] ndo nos coloca em um local
pronto, mas esculpe um novo ponto em uma estrutura que esta em fluxo”. Tal
afirmacao nos faz pensar sobre o quanto “os individuos se movem através de
identidades e situagdes”, tornando, assim, importante para a compreenséo do
estilo o estudo da estrutura na qual esses individuos se encontram (Eckert,
2016). Entender como isso acontece é também entender de que modo se da a
pratica estilistica.

Interessa-nos, neste ponto, a interpretagéo feita por homens e mulheres
acerca dos usos das preposi¢cOes a e para dentro do contexto em que s&o
empregadas, as cartas de revistas. Tal interpretagdo faz com que

consideremos o posicionamento adotado por cada um desses leitores e,
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consequentemente, o significado social atribuido a essas preposi¢cdes por cada
um deles, em cada uma das cartas enviadas as revistas.

Valemo-nos, para tanto, do conceito de indicialidade (ECKERT, 2008)
aliado a construcdo de um estilo mais ou menos feminino e masculino de se
escrever cartas para essas revistas, considerando que a multiplicidade de
interpretacbes depende, novamente, da postura adotada por tais leitores.

105

Quando a isso, Eckert (2008, p. 454, traducé&o propria— ) afirma que

s

[...] o conteddo das varidveis ndo é preciso ou fixo, mas
constitui um conjunto de significados potenciais, um campo
indexical, entendido como uma constelacdo de significados
ideologicamente relacionados, que podem ser ativados no uso.
O campo indexical é fluido e cada nova ativacdo tem o
potencial de alterd-lo com construgbes baseadas em conexdes
ideoldgicas.

O que desejamos, agora, € compreender como o falante, seja ele
homem ou mulher, interpreta determinada variante e de que forma isso se
relaciona com a sua construcao de estilo. Buscamos, a partir dessa analise, por
elementos que sejam mais recorrentes na producdo escrita de homens e
mulheres e, a partir disso, compreender se tais resultados reforcam uma
cultura mais essencialista, marcada pelos estere6tipos de género ja discutidos,
ou se dela se distancia. Ou seja, desejamos averiguar se 0os homens e
mulheres que escrevem para as revistas adotam algum tipo de posicionamento
em comum e, mais do que isso, se esse posicionamento associa-se ao fato de
serem homens e mulheres.

Para Ochs (1992), é importante destacar de que modo as formas
linguisticas contribuem para a constituicdo das concepg¢des de género, seja ele
masculino ou feminino. As formas linguisticas associam-se sempre diferentes
significados sociais, que nos dizem o quanto uma determinada variante é,
entdo, caracterizada como mais feminina (ou masculina) do que outra.

Segundo a autora,

1% Tradugao propria. Texto original: “[...]stylistic change does not place us in a ready-made spot
but carves out a new spot in a structure that is itself in flux [...]".
1% Tradugao propria. Texto original: “[...] the meaning of variables are not precise or fixed but

rather constitute a field of potential meanings — an indexical field, or constellation of
ideologically related meanings, any one of each can be activated in the situated use of the
variable. The field is fluid, and each new activation has the potential to change the field by
building on ideological connections.”
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ao postular uma relagéo constitutiva entre linguagem e género,
quero dizer que um ou mais elementos linguisticos podem
indexar significados sociais (por exemplo, posturas, atos
sociais, atividades sociais), 0 que, por sua vez, ajuda a
constituir significados de género. A busca de tais rotas
constitutivas € uma atividade muito mais interessante do que a
avaliacdo de relagbes obrigatérias ou probabilisticas entre
linguagem e sexo do falante/destinatério/referente, pois aqui
comecamos a entender significados pragmaticos de
caracteristicas e sua complexa relacéo as imagens de género.
[...] E nesse sentido que a relacdo entre linguagem e género é
mediada e constituida através de uma rede de significados
pragmaticos socialmente organizados (OCHS, 1992, pag. 341,
traducéo propria'®).

Para entendermos, entdo, de que modo homens e mulheres associam
diferentes significados sociais as preposi¢cées a e para, partimos do postulado
inicial de que a preposicdo a é considerada, pelas gramaticas (cf. secéo 3.2),
como sendo mais formal do que a preposi¢do para, vista, entdo, como menos
formal. Aliado a esse primeiro postulado, assim como ja mostrado, realizamos
uma andlise mais textual e interpretativa das cartas aqui trabalhadas, buscando
pelo posicionamento adotado pelos homens e mulheres que as escreveram
para, posteriormente, aliar tais posicionamentos aos significados sociais
atribuidos as preposicoes.

Assim, ao analisarmos as cartas de homens e mulheres, brasileiros e
portugueses, foi possivel depreender, inicialmente, que tanto as mulheres
(exemplo 137) quanto os homens (exemplo 138) brasileiros assumem uma
postura de enaltecimento e de identificacdo com os conteudos publicados pelas

revistas associada a preposicao para.

(137) Que incrivel a NOVA deste més! Tenho que falar da matéria Sozinha,
Sim, sobre mulheres viciadas em dates. Me identifiquei com cada palavra e
mandei para minha irma e duas amigas, que também gostaram! A revista
entende a emocéo de cada momento. (NV/BR, 2014, p.24, n°12)

1% Tradugao propria. Texto original: “By positing a constitutive relation between language and
gender, | mean that one or more linguistic features may index social meanings (e .g. stances,
social acts, social activities), which in turn helps to constitute gender meanings. The pursuit of
such constitutive routes is a far more interesting activity than assessing either obligatory or
probabilistic relations between language and sex of speaker/addressee/referent, for here we
begin to understand pragmatic meanings of features and their complex relation to gender
images. [...]lt is in this sense that the relation between language and gender is mediated and
constituted through a web of socially organized pragmatic meanings”.
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(138) Sou professor de educacéao fisica, acompanho o trabalho de vocés ha
quase dois anos e posso falar com propriedade. Utilizo as matérias como
complemento para a elaboracdo de planilhas de treinamento que monto para
meus alunos, além de indicar a revista para eles. Ela desperta o interesse por
qualidade de vida, seja pelos treinos, seja pela nutricdo ou pelos outros
assuntos tratados. (MH/BR, 2010, p.16, n°46)

Ja os leitores portugueses, homens (exemplo 139) e mulheres (exemplo
140), assumem esta mesma postura, porém, assim como ja esperado,

associada ao uso da preposicéao a.

(139) Sou o tipico homem que, ano apds ano, faco inUmeras promessas de
mudanca para os tempos seguintes, mas no final desse ano o balanco é
sempre negativo. Contudo, congratulo-me por verificar que 2008 esta
comecando a ser completamente diferente. Sempre fui muito magro e sonhava
constantemente com um corpo tonificado, apesar de nunca ter tido muito tempo
para treinar, mas agora tenho seguido os conselhos da Men’s Health e
preenchido todos os tempos livres com corrida e exercicios propostos pela
revista. Hoje, apds sete meses da minha "nova” vida, tenho muito orgulho em ir
a praia e poder mostrar meu corpo (quase) musculado... tudo isto
complementado com as sugestdes de cuidado pessoal e moda que comecei a
adoptar e que renovaram por completo o meu guarda-roupa. A minha confianca
é cada vez maior e devo-a a MH. (MH/PT, 2008, p.10, n°89)

(140) C de Cosmo! E de companhia, carinho e confianca! E o que sinto quando
corro ao quiosque para comprar a revista que responde as minhas duvidas e
me da os melhores conselhos. E como uma melhor amiga, que me faz
companhia nas viagens mais entediantes e me deixa disposta para enfrentar o
dia a dia. Apos ler a Cosmo, sinto-me uma mulher diferente, e aconselho a
todas, pois torna-me mais animada e divertida. (CM/PT, 2013, p. 10, n°® 259)

E possivel pensarmos que o posicionamento de enaltecimento assumido
por esses leitores coloca-os em uma situacado bastante confortavel, uma vez
que tecer elogios sobre algo € um ato que pouco os expde, e 0 que 0s leva,
consequentemente, a empregarem aquelas preposi¢cdes vistas como as “mais
comuns” ou “mais usadas”, seja no Brasil ou em Portugal.

Aléem disso, observamos que mulheres (exemplo 141) e homens
(exemplo 142) brasileiros assumem, em algumas cartas, uma postura de
resisténcia, agora associada ao emprego da preposi¢cado a. Ao contrario do que
foi afirmado anteriormente, colocar-se como resistente diante de um

determinado fato ou situacdo faz com que esses leitores se exponham mais,
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destacando também seus pontos de vista diante de situagbes mais “sérias” ou

“delicadas”.

(141) Sou muito solicita com os outros - a pessoa a quem todos recorrem.
Casei ha pouco tempo e, quando pedi ajuda a minha cunhada para a
organizagdo da festa, ela disse que néo tinha tempo. Agora, ela vai casar e
quer meu auxilio. Aproveito a chance para mostrar que ndo sou boba? Como
fazer isso? (NV/BR, 2014, p.70, n°10)

(142) Déem um pouco mais de atencdo a nos da classe média, que nem
sempre temos condicdbes de comprar os produtos caros sugeridos nas
reportagens de dietas. Que tal publicar planos com alimentos que se
encontrem em qualquer mercado de qualquer cidade? Nada de queijo cottage!
(MH/BR, 2008, p. 18, n° 31)

E possivel pensar que, por tal motivo, se deu a escolha de uma
preposicdo mais formal diante de contextos de uso também mais formais, como
se desejando, dessa forma, que tal elemento linguistico sustente o
posicionamento adotado por estes leitores.

Diferentemente daquela primeira semelhanga identificada entre os
leitores, mulheres e homens, brasileiros, observamos que somente os homens
brasileiros assumem a mesma postura de enaltecimento, porém, associada a
preposicdo a, mostrado no exemplo (143). Da mesma forma, somente 0s
leitores brasileiros usam esta preposicdo ao assumirem um posicionamento
mais defensivo, assim como vemos no exemplo (144). Em relacdo as cartas
portuguesas, temos que somente 0s homens, ao assumirem um
posicionamento mais reflexivo, fazem uso da preposicdo a, mostrado no

exemplo (145).

(143) Quero agradecer pela matéria Turbinada Final, da edicdo de dezembro.
Por ser tripulante e ficar muitos dias fora de casa, nem sempre posso ir a
academia. E nunca tinha pensado que minha mala pudesse ser tao util, ja que
sempre esta pesada! Obrigado pelo presente que levarei sempre na bagagem!
(MH/BR, 2010, p.16, n°46)

(144) Vamos tirar férias e minha namorada quer ir a Nova York. Eu quero
acarajé na Bahia com os amigos. E agora, Carol? (MH/BR, 2009, p.24, n°40 -
vizinha)

(145) Um homem que cuida da aparéncia perde a sua masculinidade? O
homem actual ja se apercebeu que a mulher deseja um homem que se cuide e
se preocupe com a sua estética, tornando-se alvo de desejo e admiragao.
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Nesta competicdo entre homens, onde cada um se quer destacar mais do que
0 outro, quer em termos profissionais quer de relacionamentos com 0 sexo
oposto, estes repararam que a aparéncia fisica € uma arma a utilizar. Com esta
competicdo, o homem comeca a quebrar tabus no campo da estética
masculina que sempre foram vistos como algo s6 existente no sexo feminino,
vendo-se agora 0 homem a depilar-se, usar cremes, ir ao ginasio e até a
recorrer a cirurgias estéticas. A auto-estima do homem aumenta quando este
repara que estas mudancas trazem resultados positivos no campo profissional
e pessoal. (MH/PT, 2008, p.14, n°86)

Vale dizer que estes trés posicionamentos — de enaltecimento, defensivo
e reflexivo — podem ser considerados mais prototipicamente femininos, uma
vez que, estereotipicamente, sédo as mulheres que possuem maior facilidade de
expressar seus sentimentos; que mais comumente precisam “se defender’ de
algo, por serem vistas como mais passivas e submissas; e que com mais
frequéncia refletem sobre o que sentem e o que vivem.

Considerando este fato, quanto a esses posicionamentos assumidos e
associados ao emprego da preposicao a, faz-se possivel pensar que quando
estes homens se veem diante de situacBes de maior vulnerabilidade, por
assumirem posturas mais estereotipicamente femininas, optam por empregar
em suas construcdes aquela preposicdo considerada como “mais formal”. E
como se, por algum motivo, “desviassem” do esperado em relacdo aos
posicionamentos que assumem, mas buscassem “‘compensar’ tal desvio ao
atribuirem a preposicéo a este significado de maior formalidade ou seriedade.

Quanto ao posicionamento assumido pelas leitoras brasileiras
observamos que somente elas assumem um posicionamento de resisténcia
associado ao emprego da preposicdo para, assim como vemos no exemplo
(146).

(146) Namoro ha cinco anos com um cara 15 anos mais velho, que ainda néo
me deixa ir a casa dele porque esta sempre “muito baguncada”, nunca tem
tempo para me encontrar antes das 22 horas, ndo aceita ir comigo a praia
(mora a 100 metros da areia) e ndo me ajudou nem mesmo gquando estive
desempregada. Agora recebi uma oportunidade de trabalho em Séo Paulo e
ele aceitou vir comigo e, assim que cheguei o discurso se transformou: diz que
se eu quiser ficar com ele tenho de voltar pra Pernambuco. Vale a pena mudar
tudo por esse cara? (NV/BR_2015, n°5, p.135)

Podemos afirmar que esse posicionamento é mais prototipicamente

masculino, uma vez que se espera que homens adotem um comportamento de
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oposicao, forca e luta, enquanto que as mulheres séo vistas, assim como ja
afirmado, como passivas e submissas. Assim sendo, entendemos que nessas
situacdes, estas leitoras se comportem de forma mais “inovadora” do que os
homens, uma vez que assumem um posicionamento mais estereotipicamente
masculino aliado ao emprego de uma preposicdo considerada, pelas
gramaticas, como menos formal. Entendemos que o significado social atribuido
a preposicdo para, neste contexto, relaciona-se também com a forca e a
oposicao pretendidas por essas mulheres que escrevem cartas para as revistas
femininas.

Da mesma forma, somente as leitoras portuguesas assumem uma
postura de enaltecimento associada ao uso da preposicdo para, assim como

vemos no exemplo (147).

(147) Sou uma leitora assidua da revista e levo-a para todo o lado, pois todos
0s minutos livres sdo oportunos para ficar a par das dicas, truques, novidades e
tendéncias. Este habito estendeu-se as minhas amigas, que passaram a
compra-la todos os meses! Torndmo-nos verdadeiras cosmogirls! Obrigada
pelo apoio que a Cosmo me da todos os meses. (CM/PT, 2014, p. 12, n°® 265)

Ainda que tenhamos aqui uma situacdo mais prototipicamente feminina,
assim como elucidado anteriormente, notamos que sé&o as mulheres que fazem
uso de uma preposicdo considerada, devido a sua menor empregabilidade,
como menos normativa. Mais uma vez, entendemos que sdo as mulheres mais
‘inovadoras”, por optarem por formas até entdo desconsideradas pela norma-
padrdo e por atribuirem, agora, a preposicdo para um significado social
bastante positivo.

Considerando tais resultados, vamos de encontro ao afirmado por Ochs

107

(1992, pag. 343, traducédo propria— ), que afirma que

Um dos maiores avangos na pesquisa de linguagem e género
tem sido um afastamento de relacionar formas linguisticas
isoladas a diferencas de género e especificar conjuntos de
caracteristicas linguisticas que distinguem a fala de homens e
mulheres na sociedade. Essa mudanca representa um

107 Traducd@o prépria. Texto original: “One of the major advances in language and gender

research has been a move away from relating isolated linguistic forms to gender differences and
toward specifying clusters of linguistic features that distinguish men's and women's speech in
society. This shift represents a move toward defining men's and women's communicative styles,
their access to different conversational acts, activities, and genres, and their strategies for
performing similar acts, activities, and genres (Borker 1980, Gal 1989, Goodwin 1990)”.
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movimento em direcéo a definicdo de estilos comunicativos de
homens e mulheres, seu acesso a diferentes atos de
conversacdo, atividades e géneros, e suas estratégias para
realizar atos, atividades e géneros semelhantes (Borker 1980,
Gal 1989, Goodwin 1990).

O que notamos, diante desta analise mais interpretativa e, portanto,
funcional das cartas, é que, assim como afirmado anteriormente, os diferentes
significados sociais que a e para podem assumir tém relacdo direta com o
contexto em que sdo empregados. Dessa forma, os diferentes posicionamentos
assumidos pelos leitores, sejam eles homens ou mulheres, brasileiros ou
portugueses, conferem a essas duas preposicOes diferentes valores e
significados. Mais do que isso, esta analise teve como objetivo maior, assim
como afirmado por Ochs (1992, pag. 344), buscar pelo que homens e mulheres
fazem com as palavras, de modo que o0s elementos linguisticos aqui

considerados fossem, entéo, funcionalmente (e ndo formalmente) analisados.
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Conclusdes

Com base nos resultados encontrados, conseguimos afirmar, assim
como ja esperado, que ha uma maior incorporacdo da preposicdo para no
portugués brasileiro, enquanto que é a preposicao a aquela que prevalece nos
dados obtidos por meio da andlise das cartas portuguesas. E importante
ressaltar que consideramos que essas escolhas tenham sido guiadas pelas
respectivas normas de uso de cada variedade do portugués.

Quanto a analise estilistica, faz-se possivel afirmar que é junto da
preposicdo a, na revista NOVA, que coocorrem 0S tragos
linguisticos/extralinguisticos considerados estereotipicamente mais femininos.
Assim, construgdes em que ha o emprego de “aspas” e do “travesséo” e temas
como “saude e bem estar’ e “comportamento” sdo mais recorrentes junto a
preposicdo a. O mesmo acontece com a revista Men’s Health Brasil, em que os
tracos linguisticos considerados estereotipicamente mais masculinos — uso do
‘humor”, “interlocutor homem” e “texto curto” — também coocorrem junto a
preposicdo a. Quando olhamos para a preposicdo para, notamos que a
presenca dos tracos interpretados como prototipicamente mais femininos ou
masculinos ocorrem em proporgdes equivalentes, nas duas revistas brasileiras.

Além disso, € possivel afirmar que as cartas das revistas Men’s Health
Brasil podem ser consideradas mais subjetivas do que aquelas escritas pelas
mulheres, uma vez que é nos textos produzidos por homens que temos uma
maior presencga de elementos que indicam maior grau de subjetividade (“verbos
semanticamente avaliativos”, “adjetivos que expressam juizo de valor’ e
“verbos modais”) todos eles coocorrendo juntos a preposi¢cao a. Em relacédo a
presenca do interlocutor ndo foram encontradas diferencas consideraveis em
nenhuma das duas revistas brasileiras.

Em relacdo as revistas portuguesas, temos o contrario do que ocorreu
com as revistas brasileiras. Ao analisar os resultados da revista Cosmopolitan
temos que o0s tragcos considerados estereotipicamente mais masculinos
aparecem, junto a preposicdo a, com mais frequéncia nas cartas produzidas
por mulheres, enquanto que os tracos considerados estereotipicamente mais
femininos sdo mais recorrentes nas cartas da revista Men’s Health Portugal e

também coocorrem com a preposicdo a. Isso significa que h& mais tragos
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estereotipicamente masculinos nas cartas femininas e mais tracos
estereotipicamente femininos nas cartas masculinas. Entretanto, por conta de
sua predominancia entre os dados estudados, néo seria a preposi¢ao a capaz
de diferenciar a escrita, e os estilos, das revistas portuguesas. E valido ainda
ressaltar que todos 0s casos existentes com a preposicdo para S80 menos
recorrentes do que 0s casos com a preposi¢cao a. Sendo assim, por tal motivo,
ndo foi possivel apresentar os casos em que ha a prevaléncia da preposicao
para quando comparada ao uso do a. Ainda que ndo seja possivel falar em
uma prevaléncia absoluta dessa preposicao, identifica-se um uso semelhante
de para em relacdo a preposicdo a, quando tragos “mais femininos” (“texto
longo”) sdo encontrados na revista Men’s Health e tragos “mais masculinos”
(“texto curto” e “linguagem impessoal’) se mostram presentes na revista
Cosmopolitan. Em relacdo ao “grau de subjetividade” e a “presenca do
interlocutor”, ndo foram encontradas diferencas significativas em nenhuma das
duas revistas trabalhadas.

Os resultados acima pontuados nos mostram que embora a preposicao
a seja proporcionalmente mais frequente nas cartas brasileiras, observa-se que
ela estd em concorréncia com a preposi¢cao para. Por outro lado, temos o
predominio de a nas cartas portuguesas. Diante disso, faz-se possivel afirmar
gue ha variacdo no PB, enquanto que no PE isso € incipiente. Interessa-nos,
contudo, pontuar que tanto nas revistas brasileiras quanto nas revistas
portuguesas encontramos ora caracteristicas consideradas “mais femininas”
nas cartas masculinas e ora caracteristicas “mais masculinas” nas cartas
produzidas por mulheres.

Se, por um lado, temos duas variedades do portugués e, por isso,
nacionalidades e identidades diferentes, ambas marcadas quantitativamente
pelo emprego mais frequente de uma ou outra preposi¢ao, por outro lado, faz-
se possivel afirmar que as questdes sociais vividas por esses leitores, homens
e mulheres, brasileiros e portugueses, em muito se assemelham, uma vez que
as outras caracteristicas linguisticas aqui analisadas se mostraram bastante
parecidas.

Mais do que isso, 0 que temos sao leitores que buscam nessas revistas
por significados ideologicos capazes de constituirem os seus “eus’ e,

consequentemente, suas identidades. Os elementos em comum que unem
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esses leitores, fazendo com que suas duvidas sejam parecidas, unificam
também o0s comportamentos linguisticos desses homens brasileiros e
portugueses e dessas mulheres brasileiras e portuguesas que escrevem cartas
para as revistas. Diante disso, consideramos o carater social e textual-
discursivo do género textual “cartas de leitores” e afirmamos, entéo, que este
apresenta as mesmas caracteristicas composicionais em todas as revistas
analisadas. Isso significa que, tanto no Brasil quanto em Portugal, tal género
textual € o mesmo, ndo apresentando diferencas relevantes no que diz respeito
a sua constituicdo e organizacao textual.

Assim, em um primeiro momento, ao encontrarmos certas semelhancas
nas cartas de homens e mulheres quanto ao emprego das preposi¢des, foi por
meio da analise estilistica que pudemos trazer a tona respostas para as
guestBes anteriormente pontuadas. A partir disso, entdo, podemos afirmar que,
sim, ha diferencas entre os usos linguisticos de homens (sejam eles brasileiros
ou portugueses) e mulheres (sejam elas brasileiras ou portuguesas) e sao
esses mesmos usos linguisticos que nos sugerem a presenca de diferentes
estilos — regidos por diferentes questdes identitarias — de se escrever cartas
para as revistas femininas e masculinas, brasileiras e portuguesas.

Observamos que questdes de sexo/género interferem na construcao da
identidade de seus individuos e, consequentemente, em suas escolhas
linguisticas. Uma vez que consideramos o papel agentivo de um individuo e
seu desejo de pertencer ou se filiar a determinado grupo, consideramos
também sua capacidade de escolher quais elementos linguisticos empregar
junto a uma determinada variante e, assim, construir o seu estilo. Se, antes, por
questdes sociais, mulheres empregariam a preposi¢cdo a com maior frequéncia,
hoje, um uso equilibrado entre a e para, no que diz respeito as cartas
brasileiras, pode indicar maior estabilidade e seguranca social. Isso porque as
mulheres assumem o emprego da norma (daquilo que € normal) e nao se filiam
tdo fortemente a norma prescritiva. A0 mesmo tempo, uma possivel “crise” de
identidade pode preocupar os homens da atualidade, que buscam, por isso, em
suas escolhas linguisticas, por elementos que lhes confiram maior status e
poder. Mais do que isso, 0 significado social atribuido a estas preposi¢coes
relaciona-se a construcdo de um estilo feminino e masculino de se escrever

cartas para as revistas que homens e mulheres, em funcdo de seus papeis
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desempenhados e de suas caracteristicas pessoais, se veem, agora, dispostos
a assumir e demonstrar.

Os apontamentos acima foram confirmados ao realizarmos uma analise
textual e mais interpretativa das cartas, em que observamos 0s
posicionamentos adotados por homens e mulheres e buscamos relaciona-los
com as preposi¢des por eles empregadas e 0s significados sociais atribuidos a
tais escolhas. Encontramos nas cartas escritas por mulheres, comportamentos
mais “ousados” e “inovadores”, tanto no emprego da preposi¢ao para, aliado a
um posicionamento mais prototipicamente masculino, assim como vimos nas
cartas das leitoras brasileiras; quanto ao emprego também de para em
situagcbes em que outra preposicdo, mais normativa, seria esperada, assim
como mostrado nas cartas das leitoras portuguesas. As cartas de leitores,
brasileiros e portugueses, atribuimos a presenca de um comportamento mais
“conservador’ e “cauteloso”, uma vez que estes empregam a preposi¢ao a,
mais formal, ao assumirem posicionamentos mais prototipicamente femininos.
Em termos de comportamento, tais resultados vao contra ao que,
estereotipicamente, seria esperado desses leitores — homens se arriscariam
mais, enquanto que as mulheres seriam mais cuidadosas. Entretanto, assim
como afirmado no inicio deste trabalho, ao analisarmos tais posicionamentos e
os significados sociais atribuidos as preposicdes a e para, temos que, ainda
que se tenha observado que mulheres usualmente se mostram mais
conservadoras (LABOV, 1972, 2008; TRUDGILL, 1974; PAIVA, 2003), sao
elas, agora, que, de alguma forma, se colocam como “inovadoras” e “ousadas”,
conferindo também as suas escolhas linguisticas e aos seus estilos adotados
esse mesmo comportamento inovador.

Dessa forma, mais do que afirmar que mulheres usam mais uma
determinada preposicdo do que homens, ou o0 inverso, 0 que desejamos aqui é
claramente ressaltar que o significado social de uma variavel ndo se refere
tanto a identidade (jA que esta é constantemente negociada), mas sim as
posicdes assumidas e as caracteristicas (linguisticas) de quem as usa
(ECKERT, 2005 apud PODESVA, 2011, pag. 234), principalmente por
sabermos ndo ser o sexo/género um produto pronto. Assim, mudancas sociais

podem diretamente interferir na construgdo de identidade de determinados
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individuos, interferindo, também, em suas escolhas linguisticas e, mais a

frente, na construcao de seus estilos.
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