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RESUMO

O presente trabalho buscou compreender e debater a estrutura e o funcionamento informal da
pequena e média produgdo de cachacga no interior do estado de Sao Paulo. Busquei entender e
debater como o agente produtivo se caracteriza e se singulariza dentro do mercado de
cachaca, compreendido este na sua dimensdo social, de grandes singularidades e de
competitividade discrepante. Foquei os produtores que ndo estdo de acordo com a legislagao
vigente, e, portanto, aparecem como informais. Sustento a ideia de que a informalidade esta
relacionada ao habitus e as praticas dos produtores. A pesquisa desenvolvida se inseriu no
debate sobre o perfil dos agentes produtores no contexto de uma reconfiguracdo do rural e
pela transformagdo dos mercados e forma de producdo de cachaca. O trabalho buscou
entender e debater a informalidade como sendo uma forma de resisténcia alternativa as

imposigdes burocraticas e a normatizacdo das atividades.

Palavras-chave: Pequeno produtor. Agricultura Familiar. Informalidade. Cachaga. Habitus.



Quadro 1

Quadro 2

Quadro 3

Quadro 4

Quadro 5

LISTA DE QUADROS

Classificacdo dos produtores de cachaca de alambique

Exigéncias minimas feitas para as instalacoes e
equipamentos dos alambiques e engenhos produtores de
cachaca e aguardente

Aliquotas para os Tributos Federais nos Regimes de Lucro
Real e Lucro Presumido

Resposta dos produtores quando questionados se possuiam
ou ndo registro no MAPA, quais eram estes registros e
justificativas dadas

Consideracdes dos produtores sobre os mercados
regulamentados

50

84

94

131

136



Tabela 1

Tabela 2

Tabela 3

LISTA DE TABELAS

TABELA DO SIMPLES NACIONAL: Aliquotas e
Partilha do Simples Nacional — Industria

Distribuicdo de Classes

Classe por capacidade do recipiente

92

97

97



Foto 1

Foto 2

Foto 3

Foto 4

Foto 5

Foto 6

Foto 7

Foto 8

Foto 9

Foto 10

Foto 11

Foto 12

Foto 13

Foto 14

LISTA DE FOTOS

Moenda de cana-de-agucar

Dornas de Fermentagao

Alambique de Cobre

Coluna de destilacdo de uma grande destilaria
Barris utilizados para o envelhecimento

Barris utilizados para o envelhecimento
Cachacas engarrafadas e local de engarrafamento
Cachacgas engarrafadas e local de engarrafamento

Sitio Sdo Francisco — Cachaga Beija-Flor (Guarapiranga —
SP)

Sitio Sdo Francisco — Cachaga Beija-Flor (Guarapiranga —
SP)

Casa da Cachaca (Brotas-SP)

Produtor da Cachaca Beija-Flor e Cachaca Vanalli, Sr. Luiz
Antonio Vanalli (Guarapiranga — SP)

Produtor da Cachaca Beija-Flor e Cachaga Vanalli, Sr. Luiz
Antonio Vanalli (Guarapiranga — SP)

Produtor da Cachaca Beija-Flor e Cachaga Vanalli, Sr. Luiz
Antonio Vanalli (Guarapiranga — SP)

52

54

55

56

58

59

60

60

155

155

155

156

156

156



Figura 1

Figura 2
Figura 3

Figura 4

LISTA DE FIGURAS

Componentes bésicos de uma moenda

Constitui¢do esquematica de uma moenda
Esquema de um conjunto de alambique

Esquema de uma coluna de destilagao

51

52

56

57



LISTA DE ABREVIATURAS E SIGLAS

AMPAQ Associacao Mineira de Produtores de Cachacga de Qualidade

APACERJ Associagdo dos Produtores e Amigos da Cachaca do Estado do Rio
de Janeiro

APAR Associacao Pernambucana do Produtores de Aguardente de Cana e
Rapadura

APPCA Associagdo Paulista dos Produtores de Cachaga de Alambique

APRODECANA Associacdo dos Produtores de Cana-de-Actcar e Seus Derivados
no Estado do Rio Grande do Sul

BPF Boas Praticas de Fabricacao

CSLL Contribuicdo Social sobre o Lucro Liquido

CNAE Classifica¢do Nacional de Atividades Econdmicas

CNPJ Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas

COFINS Contribui¢do para Financiamento da Seguridade Social

CPF Cadastro de Pessoas Fisicas

EPIs Equipamentos de Protecdo Individual

EPPs Empresas de Pequeno Porte

IBTP Instituto Brasileiro de Planejamento Tributdrio

ICMS Imposto sobre a Circulagdo de Mercadorias e Servicos

IE Inscri¢do Estadual

INMETRO Instituto Nacional de Metrologia, Qualidade e Tecnologia

IINPI Instituto Nacional de Propriedade Industrial

INSS Imposto Nacional da Seguridade Social

IPI Imposto sobre Produtos Industrializados

IRPJ Imposto de Renda de Pessoas das Juridicas

MAPA Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento

MEs Microempresas

MMA Ministério do Meio Ambiente

MTE Ministério do Trabalho e Emprego

NCM Nomenclatura Comum do Mercosul

ocCp Organismos de Certificagdo de Produtos

OIT Organizacgao Internacional do Trabalho

PIS Programa de Integracdo Social

PNCC Programa Nacional de Certificacdo da Cachaca

RAC Requisitos de Avaliacdo da Conformidade

RT Responsabilidade Técnica

SEBRAE Servigo de Apoio as Micro e Pequenas Empresas

SFA Superintendéncia Federal de Agricultura, Pecudria e
Abastecimento

SINDBEBIDAS Sindicato das Industrias de Cerveja e Bebidas em Geral do Estado
de Minas Gerais

SRFB Secretaria da Receita Federal do Brasil

ST Substitui¢ao Tributdria



SUMARIO

APRESENTAGCAO........ccoiieieeeeeeeeeeeeeeee et s s en s 15
1 INTRODUCAO E METODOLOGIA .........cocouivieieeeeeeeeeeeeee oo, 17
1.1 Introdugdo ao tema da pesquisa: breve histérico da agroindustria da cachaca.......... 17
1.2 Introdugdo ao problema da PeSqUISA.........cceeerireeriieeeriieeeiiieeeieeereeesreeeereeesareeeenees 21
1.3 Metodologia de PESQUISA .....eeeuuieruieriieeiiieiie ettt ettt ettt et et e st e bt e eabeesbeesaneens 23

2 OS PRODUTORES DE CACHACA ARTESANAL NO INTERIOR DO ESTADO DE
SAO PAULO ..o e e e e e s e e e s e s e e e e s e e e s e e s e s e e es e s e s e e es e s e e e e s erenene 30

2.1  Idade dos produtores, €xodo rural e a preocupacio com a sucessdo das atividades..31

2.2 A questdo da escolaridade enquanto resultado de um paradigma..........cccccceevuveenneen. 33
2.3 A propriedade rural e a forma de organizag@o do trabalho...........cccceeveerniiinniennnnnen. 36
3 A PRODUCAO DE CACHACA E O MERCADO DA CACHACA .......ccccooveveierrnn 49
3.1  Cachaca industrial vs. cachaga artesanal..............cccoevvieriiiiiniieeniieeriie e 49
3.2 A fabricag@0 da CaChaca.........ceeeviiiiiiiiiiiie e 49
3.3 Saber fazer e o conhecimento produtiVo...........ccccveeriiieeriiieeniiieeniie e e 60
34  As“boas” e as “mas” praticas de fabricag@o .........cceecveerriiiiriiieniiiiere e 64
3.5 Os valores € 0 precos da Cachacga ........ccocveeeiiieiiiiieiieeeieeeieeee e 67
3.6 O mercado de CACACA .......eeivviiiiiieeiie ettt 70

4 LEGISLACAO DA CACHACA: REGULAMENTACAO DE PRODUTORES,

CERTIFICACAO DOS PRODUTOS E TRIBUTOS. .....c.coouiviieeeeeeeeeeeeee e 79
4.1 A regulamentacdo das atividades produtivas..........c.cceecueeerueeiniiiennieenniee e 79
4.2 A certificagdo da cachacga de qualidade. ...........ceeeviiieniiiiniiiiiniiece e 86
4.3 Tributagd@0 da cachaga.........c.cooiiiiiiiiiiiiiicecce e 89

5 A INFORMALIDADE NA PRODUCAO DE CACHACA ARTESANAL. ................. 102
5.1 A informalidade € @ tEOTIA.......c.ueeiiiiieiiiiiiieeeiieeeee et 102

5.2 Os objetivos da informalidade ...........cccceeeviiiiiiniiiiiiiiiiceccceee e 108



5.3 A trajetdria social dos produtores artesanais de cachaga..........ceecueeveeriieenienieennee. 112

5.3.1 SEU FEIIPE ..ottt 113
5.3.2  Seu Joaquim € seus trés filh0S .......cccuvieeiiiiiriiiecie e 115
533 SEUZE ..ttt 117
534 SU WAILET ..ttt st 118
5.3.5  SEU TOMICO.cuuiiiiiiiiiieitete ettt sttt ettt 120
530 SEU LUCAS ..ciiiiiieiee e 121
S5.3.7  SEUTOTEE ettt st 123
5.3.8  SEU LUCIO .ttt e 125

5.4 A informalidade para 0S ProdUtOTeS.........cccueervuiieriiieeriiieeriieenieeerieeesieeeeieeesieee e 128

6 CONSIDERACOES FINAIS ......cooooiiieieeieeeeeeeee e s s 140
REFERENCIAS ....cocootriimriimeieeseiseseeseesssesssses st sssssssse st sssesssssessssnsssens 144
ApPENdice A — FOtOZIafias. ...cccuueiiiiiiiiiiiieieeeeet et 152

ApEndice B — QUESHIONATIO. ¢.....eeeiiiieiiiieiieeeitee ettt ettt ettt s et e st e s e saeees 155



15

APRESENTACAO

A pesquisa aqui apresentada ocupou-se em investigar os possiveis motivos que levam
ao alto percentual de informalidade entre produtores de cachaca artesanal no pais. A
investigacdo teve um lécus empirico especifico — produtores concentrados em alguns
municipios do interior do estado de S3ao Paulo — e as consideragdes obtidas estdo

apresentadas nesta dissertacdo, organizada em cinco se¢des principais.

Na secdo 1, “Introdugdo e Metodologia”, apresento uma breve introdugdo histérica ao
tema da cachaca e outra sobre o problema desenvolvido e investigado na pesquisa, assim
como, a metodologia utilizada na elaboracdo na pesquisa, a relagdo teoria e pesquisa e o texto

dissertativo.

Na segunda se¢do, “Os produtores de cachaga artesanal no interior do estado de Sao
Paulo”, apresento as principais caracteristicas dos produtores entrevistados a partir do ponto
de vista de algumas questdes abordadas pela sociologia rural. Foi dado destaque a critérios
tais como idade, escolaridade, extensdo da propriedade, como se organiza o trabalho e se

exercem ou nao outra atividade além da producdo de cachaga.

Na terceira se¢do, “A producdo de cachaca e o mercado da cachaga”, procurei
demonstrar de que modo ocorre a producdo da bebida, diferenciando as formas industriais das
artesanais de producdo, primeiro de uma maneira técnica e depois de modo qualitativo,
relacionando os métodos produtivos a propria realidade dos produtores. Em seguida, procurei
demonstrar questdes relacionadas ao preco da bebida e como ele é fixado pelos produtores,
explicitando as determinagOes utilizadas por eles na propria forma como se organiza o

mercado, cuja descri¢do coloca em destaque o papel do consumidor nessa organizacao.

Na quarta secdo, “Legislagdo da cachaca: regulamentagdo de produtores, certificacdo
dos produtos e tributagdo”, realizei uma explanacdo dos processos de legalizacdo e
certificacdo, apontando o que a legislacdo exige e quais os passos que um produtor deve
seguir para legalizar seu negdcio, demonstrando a complexidade desses processos. Em
seguida, busquei simplificar qual a tributacdo estabelecida para bebidas alcodlicas, em
especial a cachacga e a aguardente de cana-de-agtcar, e em quais regimes de tributos pode se
inserir o pequeno e médio produtor. Mostrar a sintese do regime tributdrio permitiu
compreender a complexidade do calculo desses tributos, de que modo eles incidem sobre o

preco final dos produtos interferindo no faturamento das empresas. A partir disso, foi possivel
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elaborar um esquema de possibilidades tteis para demonstrar de maneira objetiva os motivos
materiais que levam ao alto percentual de informalidade existente entre os produtores de

cachacga artesanal.

Na quinta e ultima secdo, “A informalidade na produgdo de cachaga artesanal”,
busquei desenvolver um capitulo no qual relaciono teoria e pesquisa empirica, demonstrando
de que modo a questdo da informalidade é e foi tratada por outros estudiosos do tema,
definindo melhor o agente estudado a partir deste referencial teérico. O objetivo € apresentar a
pesquisa de campo, as trajetorias dos agentes estudados e a apresentacdo da entrevista
qualitativa, tendo sempre em vista a questdo da informalidade, de forma a defini-la a partir

das caracteristicas dos produtores, de suas diferencgas e similaridades.
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1 INTRODUCAO E METODOLOGIA
1.1 Introducao ao tema da pesquisa: breve historico da agroindustria da cachaca

A cachaca € o destilado mais consumido no Brasil. Entretanto, dos seus quase 1,4
bilhdes de litros produzidos anualmente, apenas 400 milhdes (30%) sdo de producgdo
artesanal, sendo o restante de producdo industrial (980 milhdes de litros). Praticamente 98 %
dos produtores de cachaca no pais sao de pequeno e médio portes. Esses produtores geram
algo em torno de 600 mil empregos diretos ou indiretos, porém, apenas 15% das 30.000
empresas produtoras (entre industrias e alambiques) sdo registradas no MAPA (Ministério da
Agricultura, Pecudria e Abastecimento), de forma que ha algo em torno de 25.500 (85%)
produtores de cachaca ndo legalizados no Brasil. A grande maioria dos produtores €
representada por pequenos estabelecimentos, e esses pequenos produtores ou produtores
artesanais sao formados por empresas familiares, as quais, em muitas vezes, tém na producao
de cachaca uma complementacdo de renda, principalmente na entressafra agricola (SEBRAE,

2008).

A 1importincia historica da cachaca estd justamente relacionada ao inicio da
colonizagdo portuguesa no Brasil, quando o explorador Gongalo Coelho, em 1502, trouxe
algumas mudas de cana-de-acticar para a colonia. A cana-de-acticar é origindria da Asia e ji
havia sido cultivada pelos portugueses na Ilha da Madeira durante o reinado de Dom

Henrique (1394-1460).

E muito provavel que o surgimento da cachaca no Brasil tenha se dado antes da
institucionalizacdo do regime das Capitanias Hereditdrias. H4 registros de que, em 1516, ja
havia significativa plantacido de cana nas Sesmarias da Ilha de Itamaraca e do Canal de Santa
Cruz, no litoral norte do Recife. O primeiro engenho que se tem registro no Brasil foi
montado por Pedro Capico, na feitoria de Itamaracd. Foi encontrado documento na alfindega
de Lisboa registrando a chegada, em 1526, de um carregamento de acucar, oriundo de
Itamaraca. Em 1532, chegaria ao Brasil a expedi¢cdo de Martim Afonso de Souza, que fundou
a vila de Sao Vicente, no litoral de Sao Paulo, e ali iniciou o plantio de cana e constru¢do dos
engenhos de Madre de Deus, do Governador e de Sao Jodo, considerados marcos na
colonizagdo efetiva do pais. A partir dessa época, comecaram a se instalar os primeiros
engenhos de acticar no Brasil. Dessa forma, a cachaca teria surgido em algum engenho do
litoral pernambucano, entre 1516 e 1526, ou de Sao Paulo, em 1532 (WEIMANN, 2009;
MARTINS DA SILVA, 2006).
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A produgdo de cachagca cresceu com a intensificacdo das viagens maritimas,
decorrentes do comércio de acticar e outras riquezas da nova terra e da crescente demanda por
escravos africanos. O comércio de agucar, entretanto, revelou-se mais rentdvel no nordeste
brasileiro, o que fez com que os engenhos ao redor do Rio de Janeiro e do litoral paulista
passassem a se dedicar mais a fabricacdo de cachaga. A producdo da bebida logo originou um
prospero comércio que desestabilizou o mercado portugué€s da bagaceira, bebida obtida a
partir de destilados alcodlicos simples de bagaco de uva. Tal situagdo levou a um decreto
régio, em 1635, proibindo o comércio da cachaga. Essa interdi¢do transformou-se em taxacdo,
resultando em seguidas rebelides, como a Revolta da Cachaga, em 1660, em Sao Gongalo, no
estado do Rio de Janeiro. Os impostos abusivos sobre a cachaca também contribuiram para a
revolta que ocorreu em Vila Rica, liderada por Felipe dos Santos, contra a Coroa portuguesa

que ordenou esquarteja-lo.

O mercado interno dvido por cachaga surgiu no século XVIII com a descoberta do
ouro em Minas Gerais. A bebida era utilizada como refor¢o a alimentagdo dos escravos. Isso
levou a uma Ordem Régia, de 12 de junho de 1748, proibindo o funcionamento dos
alambiques da Capitania de Minas por conflitarem com os interesses do Reino e prejudicarem
o trabalho escravo nas minas de extracdo de ouro. Outros impostos referentes ao comércio e a
fabricagdo da bebida surgiram nesse mesmo século, resultantes de um subsidio para
reconstru¢do de Lisboa, que havia sido atingida por um terremoto em 1756, e do chamado
“subsidio literario” estabelecido no ano de 1773, em Portugal, para sustentar os “professores
régios”. “Esses antecedentes ajudaram a fazer da cachaca um simbolo de resisténcia a
dominacdo da metropole. Brindar com cachaca representava uma atitude politica de luta
contra a opressao portuguesa”. Esse quadro somente comegou a mudar com a vinda da Corte
para o Brasil, em 1808, quando a cachacga se tornou um dos principais produtos de nossa

economia (WEIMANN, 2009).

Com o ciclo do café, a partir do século XIX até a década de 1930, a cachaca comecou
a sofrer uma baixa em sua importancia econdmica, passando também a ser discriminada a
partir da Proclamacdo da Republica, em 1889, como simbolo de decadéncia do passado
imperial. Entretanto, segundo Cavalcante (2011), em Sao Paulo, a expansao das fazendas de
café acabou contribuindo para o incremento da produgao de aguardente. Isso porque a vinda

de tantos imigrantes acabou resultando em um amplo mercado consumidor de aguardente.
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O status da cachaca como simbolo nacional seria recuperado em 1922 com o
Movimento Modernista, ao lado do samba, do carnaval e da feijoada. A partir de entdo, a
importancia cultural da cachaca passou a ser divulgada pelo meio artistico. Na literatura, por
exemplo, o poema “Relicario”, de Oswald de Andrade (1970), em 1924, trata do tema:

No baile da corte

Foi o conde d'Eu quem disse
Pra Dona Benvinda

Que farinha de Surui

Pinga de Parati

Fumo de Baependi

E comé bebg pita e cai.

Na misica, surge um movimento de divulgacdo da cachaga a partir de 1935 com
“Camisa Listrada”, dos irmdos Valenca, cangdo eternizada na voz de Carmen Miranda,

seguindo assim com vdrias outras producgdes até os dias atuais, como a clédssica “Marvada

Pinga”, de Inezita Barroso.

A cachacga artesanal de qualidade passou a ser comercializada e ganhar o mercado em
1943, quando Anisio Santiago, fazendeiro de Salinas, no norte de Minas Gerais, comegou a
vender a Cachaca Havana. A marca tornar-se-ia, anos depois, uma das principais do pais e
sindonimo de cachaga artesanal de qualidade. Porém, a partir de 2001, a gigante francesa
Pernod-Ricard, um conglomerado que atua no ramo de bebidas alcoodlicas, proprietdria da
marca do rum Havana Club, ganhou uma a¢ao na justica requerendo o uso exclusivo do nome
Havana. O pequeno produtor da regiao de Salinas, que comercializava a Cachaca Havana, foi
obrigado a rotular sua cachaca com outro nome: a partir dai tornou-se Cachagca Anisio
Santiago. Porém, a partir de 2010, o produtor conseguiu na justica derrubar a decis@o e voltou

a usar o nome Havana, resultando no encarecimento do valor da Cachaca Anisio Santiago.

Outro exemplo de cachaca artesanal de qualidade, que alcangou grande
representatividade no comércio de bebida, é a Cachaca Maré Alta, fabricada entre os anos de
1960 e 2005. Essa cachaga era produzida por Dom Jodao Maria de Orleans e Braganga,
herdeiro direto da familia imperial, neto da princesa Isabel, que aportou a cidade de Parati na
década de 1960 e adquiriu uma gleba de terra para o fabrico desta cachacga. Depois de tantas

perseguicdes da Corte, um descendente da familia real entregou-se aos encantos da cachaca e
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passou a produzir o produto na regido histdrica de Parati, onde chegou a ter por volta de 150

alambiques no século XVIIL '

Por maior que seja o esforco de alguns autores (CASCUDO, 1986; CAMARA, 2004;
TRINDADE, 2006; WEIMANN, 2009) em personificar a cachaga como um agente ou sujeito
responsavel por transformacdes histéricas e relacdes sociais, os verdadeiros responsaveis
foram agentes e sujeitos humanos, os quais fizeram uso da cachaca durante suas acdes
(AVELAR, 2009). Segundo Avelar (2009; 2010), esses autores fizeram uso de um recurso
narrativo que buscava elevar a cachaca a condi¢do de sujeito dos processos histéricos
noticiados, o que resultou em um deslocamento de atributos do nivel das relagdes entre os
individuos, apresentando-os naturalmente como derivados da propria cachaga. Entretanto,
segundo o autor, ¢ importante compreender que ‘“‘objetos materiais s6 dispdem de
propriedades imanentes de natureza fisico-quimica: matéria-prima, peso, densidade, textura,
sabor, opacidade, forma geométrica, etc.”, e que, os sentidos e valores ndo advém das coisas,
“mas da sociedade que os produz, armazena, faz circular e consumir” (2009, p. 3). Assim,
defende que o objetivo de Luis da Camara Cascudo (1986), por exemplo, autor do Preliidio
da Cachaga, primeiro livro que se dedicou a tratar da cachaga como tema de pesquisa, foi
narrar a histéria da cachaca do ponto de vista da cultura popular sertaneja, vinculando-a a

1dentidade nacional do Brasil.

A cachaga fora um instrumento identitario [...], mas ndo porque o povo
insistiu em ingeri-la para se impor diante do estrangeiro e suas bebidas. Nao
porque expressa autonomia do homem sertanejo que se orgulha de coisas
tipicas do seu cotidiano. A aguardente compde a identidade nacional porque
mediou um conjunto de acontecimentos histéricos diferentes que variaram
em cada regido e tempo. Faz parte da identidade nacional ndo como agente
histérico, mas como elemento que intermediou relagdes entre sujeitos e
forneceu inteligibilidade a interacdo entre eles”. (AVELAR, 2010, p. 18).

Por outro lado, os autores contemporaneos (CAMARA, 2004; TRINDADE, 2006;
WEIMANN, 2009) procuram iconizar o produto, ou seja, tornad-lo um objeto de consumo.
Seus livros procuram formar consumidores exigentes, distintos, interessados em se distinguir
socialmente como um especialista em cachaca, procuram tornar os leitores versados no
destilado de cana, ensinando-lhes processos de fabricagdo, mostrando-lhes as regides
produtoras, a situagdo do produto na economia nacional e o modo de conhecer uma cachaca

de qualidade, assim como a forma de se estabelecer padrdes organolépticos e definir o valor

! As informagdes foram retiradas do site: http://www.mapadacachaca.com.br.
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simbdlico e econdomico dessa “nova” cachaga. Entende-se por “nova” cachaga o novo
significado simbdlico do produto, quando este deixa de ser algo consumido somente por
classes mais baixas para atingir um consumidor muito mais exigente. Aqui, entendemos que
esse esforco por parte dos autores contemporaneos em tornar a cachaga, além de um simbolo
da cultura nacional, um sujeito responsdvel pelos processos historicos, desconsidera as acdes
dos agentes sociais e das instituicdes, Unicas responsaveis pelo desenvolvimento dos
processos histéricos em volta da cachaga, ainda que essa énfase seja importante para ampliar

o mercado do produto.

Diante disso, compreendo que a agroindistria da cachaca ao longo dos séculos
promoveu, desde o inicio da colonizacdo, disputas provocadas pelas investidas dos
colonizadores na producdo, distribuicdo, troca e consumo da bebida, sendo que os
responsaveis por essas disputas e conflitos foram justamente aqueles agentes presentes na
producdo dos engenhos (escravos e trabalhadores livres), nas redes de comércio locais e
externos, nos canais de comunicagao, etc. Esta € a principal razdo pela qual empreendi esta
pesquisa: compreender os sujeitos responsdveis pelas atividades produtivas — produtores de
cachaca artesanal que se encontram na informalidade — e as instituicdes envolvidas na
regulamentacdo desta, assim como a importancia dos 6rgaos atuantes direta ou indiretamente
junto aos sujeitos dos nossos estudos, como o SEBRAE e centros de pesquisas. No entanto,

para se chegar a esta compreensao tomei como ponto de partida a perspectiva dos produtores.
1.2 Introducio ao problema da pesquisa

A partir dos niimeros expostos anteriormente, alguns questionamentos comegaram a
surgir. Dentre eles, o mais central nesta pesquisa seria o porqué de tantos produtores estarem
na informalidade e n@o possuirem registro de suas atividades. As primeiras hipéteses
elaboradas levavam em conta, por um lado, dificuldades estruturais apresentadas pelos
produtores diante de questdes tais como a alta burocratizagdo a ser enfrentada no momento da
regulamentacdo e, também, o alto custo deste processo, gastos com documentos, adaptacdes
na estrutura dos engenhos e alambiques, entre outros, além da alta carga tributdria que
acompanha a produgdo e o comércio de bebidas alcodlicas. Por outro lado, seriam as praticas
sociais dos produtores que apresentavam resisténcia a formalizagdo das atividades produtivas,
em especial contra a prépria burocracia do Estado. Essas praticas, geralmente informais,

seriam derivadas de um habitus transmitido ao longo das geragdes. Esta ultima hip6tese foi a
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que exigiu maior dedicacdo para ser compreendida, j4 que demandou um contato pessoal com

os produtores e ndo fora encontrada em nenhuma das referéncias bibliograficas consultadas.

A questdo que permeia toda questdo da informalidade estd intimamente relacionada
aos problemas advindos da questdao rural no Brasil. Os produtores de cachaca artesanal sao
caracterizados pela organiza¢do familiar das atividades produtivas e, portanto, sujeitos aos
problemas encontrados nesse meio, como baixa escolaridade, evasdao de jovens, dispersao de
politicas publicas, dominagdo exercida por grandes proprietdrios de terra e frutos da chamada

“modernizacao conservadora”.

Além disso, o proprio mercado de cachaga é composto de uma série de caracteristicas
que determinam a posicdo dos agentes produtivos dentro dele, de forma que todos os
produtores informais lidam com a prépria estruturagdo do mercado. Este, por sua vez, sofre
influéncia dos agentes produtivos que dele participam, sendo esses divididos em produtores
industriais e artesanais regulamentados ou informais. Os produtores informais sdo os que
atuam de maneira mais indireta, pois suas atividades produtivas e de comércio sdo cerceadas
pelas determinacOes da legislacdo. Além disso, o estigma da cachaga constituido ao longo dos
anos determina a forma pela qual os diferentes tipos de consumidores se movimentam dentro

do mercado.

Mesmo que tenha havido, principalmente nas tltimas duas décadas, uma valorizacao
simbdlica positiva sobre a cachaca, em especial a cachaca artesanal, com o seu
reconhecimento como produto legitimamente brasileiro, que por sua vez tem resultado na
formacdo de consumidores cada vez mais refinados e exigentes, para a maioria da populacao,
a cachaca continua sendo reconhecida como uma bebida popular consumida somente por

classes com baixo poder aquisitivo.

Por um lado, essas questdes podem resultar em dificuldades para o pequeno produtor,
que para expandir sua producdo precisa passar por complexos e caros processos de
regulamentacdo e de certificacdo e depois arcar com altissimos tributos na manutencdo do
status adquirido, o que para as pequenas unidades familiares tem sido algo praticamente
impossivel. Por outro lado, a transformacao pela qual passa, nos ultimos anos, o estado de
estigmatizacdo acaba por resultar em consumidores de confianca, que reconhecem nas
cachacas artesanais, mesmo de producdes informais, grande qualidade e se tornam clientes e

amigos dos produtores.
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Esses diversos fatores garantem para as ciéncias sociais um campo de estudo
interessante e vasto de informacdes que envolvem questdes culturais, sociais, politicas e
simbdlicas na concep¢do dos sujeitos ali presentes. Assim, propus-me realizar um estudo de
caso, direcionado a um conjunto de produtores especifico, localizados em alguns municipios
da Regido Administrativa Central do estado de Sdo Paulo, com excecdo de um, pertencente a
regido de Campinas. Esse estado é reconhecido por sua grande participacdo na producdo
industrial de cachaga no pafs, mas € lugar também de mais de uma centena de pequenas

unidades de producgao.

Este estudo, mesmo que nao corresponda a uma compreensao absoluta do problema da
informalidade presente na producao de cachacga no pais, a0 menos pretende dar um norte em
relacdo ao problema e possibilitar a elabora¢do de futuros estudos com um lécus empirico

mais amplo.

1.3 Metodologia de pesquisa

O primeiro momento da pesquisa ocupou-se de um levantamento bibliografico de
temas relacionados a cachaca: sua histéria e etnologia, sua importancia cultural na realidade
do pais; além disso, procurou dar conta do conhecimento das técnicas de producdo e,
sobretudo, o entendimento da legislacdo e da tributacio do produto e dos processos de
regulamentacdo e certificacdo. Com isso, o objetivo foi compreender, a partir dessas questoes,
o modus operandi da prépria agroindustria do setor ao longo da histéria e o atual momento da

cachaca.

O foco principal foi compreender a extensa e complexa legislacio do produto, os
processos de regulamentacdo e a tributacdo vigente para a cachaca. Tendo em vista que um
dos propdsitos centrais do trabalho foi o de compreender porque a informalidade € um traco
tao marcante nos produtores artesanais de cachaca, o entendimento das leis e desses processos
era necessario para a abordagem dos produtores em campo. Foi também necessario
transcrever essa legislacdo e esses processos para que haja ciéncia da tamanha complexidade e

da quantidade de burocracia envoltos na regulamentacio e na manutengao da cachaga formal.

O segundo momento da pesquisa concentrou-se em trabalho de campo com produtores
localizados em sete municipios do interior do estado de Sao Paulo, quais sejam, Taquaritinga,

Dobrada, Araraquara, Ribeirdo Bonito, Ibaté, Sdo Carlos e Brotas. Seguindo o modelo de
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Becker (1993), trés estdgios foram executados durante o trabalho de campo: selecdo e
definicdo de problemas e conceitos; controle sobre a frequéncia e a distribuicdo de
fendmenos, de forma a conter e interpretar as variacdes que surgiram com a observagdo, as
entrevistas e as conversas informais nos alambiques; posteriormente, ocorreu uma construcao
de modelos que se preocupam exclusivamente com a questdo da informalidade produtiva; e,
com o término da pesquisa de campo foi realizado o processo de escrita, pds-andlise dos

dados observados e coletados nas entrevistas (BECKER, 1993).

O estado de Sa@o Paulo, onde estd localizado o 16cus da pesquisa, € aquele que mais
produz cachacga no pais, representando 46% da producdo. E, mesmo que a maioria desta seja
de producdo industrial, existem indmeros alambiques no estado. Entretanto, a maioria das
referéncias encontradas sobre o tema cachaca quase nunca mencionam o estado de Sdao Paulo
como um grande produtor de cachaca artesanal ou de alambique, fato esse que se deve a alta
producdo industrial. “Destaca-se a participacdo do Estado de Sdo Paulo na produ¢do nacional
de cachaca, posicionando-se como lider no ranking no processo industrial, enquanto no
artesanal, ocupa o segundo lugar, sendo superado apenas por Minas Gerais.” (VERDI, 2006,

p. 96)

Devido ao fato de a maioria dos produtores estarem na informalidade e, por isso,
“escondidos”, nao era possivel localiza-los através de fontes online ou em bancos de dados.
Assim, busquei ajuda junto aos pesquisadores do Centro de Pesquisa e Desenvolvimento da
Qualidade da Cachaca da Faculdade de Ciéncias Farmacéuticas da UNESP, Campus de
Araraquara’®, os quais me disponibilizaram alguns contatos entre os que vinham participando
nos ultimos dez anos do Concurso e Encontro da Cadeia Produtiva da Cachaga, realizado

pelo Centro. Outros foram localizados a partir de indicagdes dos proprios produtores.

2«0 Centro de Pesquisa ¢ Desenvolvimento da Qualidade da Cachaga tem por objetivos unir pesquisadores,
profissionais, estudiosos, técnicos, produtores de cachaca e entidades de apoio ao setor agroindustrial através de
atividades conjuntas e planejadas visando: Desenvolvimento de Projetos; Formacdo de pesquisadores;
Realizacdo de cursos tedricos e praticos com vistas a uma melhor qualificacdo do setor; Estimular o
desenvolvimento da qualidade de cachacga e de seu efetivo controle por parte dos produtores e 6rgdos oficiais
dessa drea; Estabelecer atividades de consultoria técnica especifica a produtores de cachaca; Criacdo e
manuten¢do de um banco de dados do setor de producdo de cachaca; Divulgacdo constante e atualizada da
producdo técnica e cientifica da drea.”. Texto informado pelo website do Centro, disponivel em:
http://www2.fcfar.unesp.br/#!/unidade-auxiliar/alimentos-e-analise-ambiental/centro-de-pesquisa-e-
desenvolvimento-da-qualidade-da-cachaca/centro/. Acesso: 04/05/2015
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http://www2.fcfar.unesp.br/#!/unidade-auxiliar/alimentos-e-analise-ambiental/centro-de-pesquisa-e-desenvolvimento-da-qualidade-da-cachaca/centro/
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Via website do MAPA?, que disponibiliza em sua pagina um arquivo com a lista
completa de estabelecimentos produtores de bebidas industrializadas produzidas para o
consumo humano registrados no Brasil no ano de 20144, pude observar o numero de
estabelecimentos registrados em todo pais que produz cachaca ou aguardente de cana-de-
acucar, assim como todos os outros tipos de bebidas alcodlicas. Foi elaborada outra lista a
partir desta com os estabelecimentos (razdo social) e os produtos (cachaca, aguardente e
também alguns derivados — marcas) localizados somente no Estado de Sdo Paulo, assim
como seus respectivos municipios, € o nimero que obtive foi de 216 estabelecimentos entre
inddstrias e pequenos e médios produtores (alambiques), parte desses com um nimero
reduzido de produtos registrados (de 1 a 5 produtos) outros as vezes com mais de 30 e ou até

mesmo com mais de 100 produtos registrados5.

Em pesquisa realizada na Faculdade de Farmicia por Ricardo Augusto Bonotto
Barboza, com tese defendida em 2011 e intitulada Transferéncia de tecnologia e atividades de
extensdo universitdria: andlise do projeto de Capacitacdo de Pequenos Produtores de
Cachaca do Estado de Sdo Paulo, o autor disponibilizou alguns nimeros. No projeto de
capacitacdo estudado por Barboza, o trabalho foi realizado com 64, 84, 71, 98 e 115
produtores durante os anos de 2006, 2007, 2008, 2009 e 2010, respectivamente, estando esses
concentrados em dezenas de municipios que também participaram do projeto de capacitacao.
O estudo sugere que o nimero de produtores informais que se encontram na drea rural do

estado de Sdo Paulo € bastante grande.

Ainda assim, ndo € possivel determinar nimero ou percentual exato, s6 0 que posso
afirmar € que com os oito produtores trabalhados nessa pesquisa, somente dois deles tém
legalizados a producdo e os produtos, até porque foram os tUnicos encontrados na lista do
MAPA. Também € possivel mencionar a identificacdo do registro de um terceiro, que se
recusou a gravar entrevista e responder o questiondrio, mas que durante as conversas
informais nos disse que vendia cachaca a granel para industrias localizadas no municipio de
Pirassununga, SP, o que explica o registro. Porém, ndo havia marca do produto, somente a

identificacdo dos tipos de cachaca prata e cachaca ouro.

? Disponivel em: http://www.agricultura.gov.br/vegetal/qualidade-seguranca-alimentos-bebidas/bebidas. Acesso:
15/05/2015

* Até o presente momento, nio havia disponivel uma lista referente ao ano de 2015.

°E importante dizer que mesmo com tantos produtos, cachaca e aguardente sdo somente alguns, o que mostra
que esses estabelecimentos (geralmente, grandes destilarias) produzem uma infinidade de bebidas alcodlicas, as
mais variadas possiveis: vodca, catuaba, conhaque, bebidas e coquetéis com sabores e adocicados, entre outros.
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Por outro lado, observei que alguns produtores que garantiram a legalizacdo ndo se
encontravam na lista do ministério referente ao ano de 2014. Podem ser dois os motivos: teria
havido omissdo por parte dos produtores, o que é bastante justificdvel, tendo em vista o receio
que existe da fiscalizacdo, a qual poderia resultar em multas, proibi¢do das vendas e a
interrupcao das atividades produtivas; ou os produtores ndo fizeram renovagao dos registros, o
que resultou na inexisténcia dos dados deles na lista consultada. No caso de um produtor em
especial, que afirmou que o produto fora registrado 40 anos atrés, € possivel que ele ndo tenha
conhecimento de que o produto precisa ser renovado a cada 10 anos ou simplesmente tenha

ignorado essa questao por ja ter um circulo de mercado confiavel.

Assim, a pesquisa foi realizada com o total de sete produtores de cachaca artesanal ou
de alambique localizados na drea rural dos municipios de Taquaritinga, Dobrada, Araraquara,
Guarapiranga, Ibaté, Sdo Carlos e Brotas, interior do estado de Sdo Paulo. A priori, procurei
dar preferéncias em visitar somente produtores informais € com uma producdo que nao
excedesse os 10 mil litros anuais. Porém, a capacidade produtiva dos agentes acabou por

exceder algumas vezes bem mais que o esperado, por isso esse critério deixou de ser utilizado.

Os questionamentos relacionados as condigdes estruturais dos produtores foram
abordados a partir de alguns temas pertinentes a sociologia rural, como idade, escolaridade,
éxodo rural, sucessio das atividades, extensdo da propriedade, pluriatividade e,
principalmente, o debate sobre agricultura familiar, tendo como didlogo principal, neste
ultimo caso, autores como Ricardo Abramovay (2007, 1997), Maria José Carneiro (2006;
1999; 1998) e Wanderley (2009; 2004). Além disso, buscou-se compreender de que modo os

produtores se relacionam com o mercado e com o significado da informalidade.

Assim como Antdnio Candido (1982, p. 20) busca compreender de que modo ocorre
“a obtencdo dos modos de vida” dos agrupamentos caipiras que estudou, sendo esse “um
aspecto da vida social” dos individuos, o qual, além de um “tema sociologico” ¢ considerado
um “problema social”, ¢ assim que compreendo o alto percentual de informalidade presente

nos produtores artesanais de cachagca em todo o pafs.

Para compreender as possiveis motivacdes ou interesses pessoais dos produtores
referentes a questdo da informalidade — sendo essas as questdes mais subjetivas que
determinam as escolhas relacionadas a regulamentagdo ou ndo dos processos produtivos — e
de que modo esses articulam as diferentes formas de capitais que possuem (econdmico,

cultural, social e simbdlico), utilizo a sociologia relacional de Bourdieu (1983; 1996; 2001a;
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2001b; 2003; 2004), trabalhando com os conceitos de habitus e de campo, de forma a esbocar

o espaco social no qual esses produtores se inserem.

Segundo Setton (2012, p. 64) o conceito de campo faz parte do corpo tedrico da obra
de Bourdieu, no¢do que traduz sua concepg¢ao social. “Campo seria um espago de relagdes
entre grupos com distintos posicionamentos sociais, espaco de disputa e jogo de poder”. Para
Bourdieu, “a sociedade ¢ composta por varios campos, varios espacos dotados de relativa

autonomia, mas regidos por regras proprias’.

Segundo Bourdieu, campos sdo espacgos estruturados de posi¢do cujas propriedades
dependem da posicdo dos agentes nesses espacos (BOURDIEU, 1983, 2003). Campos sdo os
espacos onde se manifestam as relacdes de poder, podendo ser estruturados em dois polos: os
dominantes e os dominados (BOURDIEU, 1983). Para o autor, os campos sdo ainda
caracterizados pela busca de uma afinidade especifica, que seja “capaz de favorecer
investimentos igualmente absolutos por parte de todos que possuem as disposicoes (habitus)
requeridas”. Além disso, “a logica especifica de um campo se institui em estado incorporado

sob a forma de um habitus especifico” (BOURDIEU, 2001a, p. 21).

Habitus € uma nogdo que se liga, simultaneamente, a histéria dos campos e a histdria
social dos sujeitos, é produto dos condicionamentos sociais e tende a reproduzir a légica
objetiva desses condicionamentos, uma espécie de maquina transformadora que faz com que
os sujeitos reproduzam as condi¢des sociais da sua propria producdo, porém de maneiras
relativamente imprevisiveis. Sendo produzido pela Historia, o habitus € um principio de
invencdo que opera relativamente ao seu modo (BOURDIEU, 2003, p.140). Por operar
relativamente ao seu modo, esse sistema de disposi¢cdes adquiridas na relagdo com um
determinado campo e aos espacos sociais que o constitui, o habitus, € algo duradouro
(BOURDIEU, 2003). O que pode determinar as transformacdes duradouras do habitus sao os
ajustamentos incessantemente impostos pelas necessidades de adaptacio a situagdes novas e
imprevistas. Os ajustamentos ocorrem inclusive porque o proprio habitus define a percepcao
da situagdo — condic¢do permissiva da realizacdo do habitus — que o determina. Assim, o
habitus possui capacidades de assimilacdo e de adaptagdo, realizando de modo ininterrupto

esses ajustamentos ao mundo em que se encontra (BOURDIEU, 2003, p. 141-142).

Sendo o habitus um gerador de praticas e representagdes distintas e distintivas
(BOURDIEU, 2008), de acdes, comportamentos e escolhas individuais, produtos de uma

relac@o entre um habitus e as pressdes e estimulos de uma conjuntura, Bourdieu (2004) chama
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a atengdo para a existéncia de interesses — motivagdes inerentes a todo individuo dotado de
um habitus em um determinado campo — varidveis segundo o tempo e o lugar. Assim, ha
tantos interesses quanto campos, espacos sociais de jogo historicamente construidos, com
suas institui¢des especificas e suas leis proprias de funcionamento (BOURDIEU, 2004, p.

126).

Assim, permeado ao mercado de cachacga, encontra-se vinculado o campo do poder,
que atua junto do campo burocridtico ou através da burocracia (2008), ou seja, através da
normatizacdo das atividades e das préaticas e da cobranca de tributos, mais especificamente

através de institui¢des responsaveis pela execugdo e incentivo a legitimidade da normatizacgdo.

Considerando a existéncia desse espaco, minha hipdtese € de que existe um interesse
comum a todos os produtores, sendo esse o capital econdmico propriamente. O que se
encontra em disputa, portanto, dentro desse espago, € principalmente o direito de produzir e
comercializar a cachaga ou mesmo a busca pelo capital econdmico e simbdlico — este ultimo
no caso da promocao da marca, principalmente para os produtores regulamentados. Para se
conseguir isso de forma legitima, € necessario a regulamentacdo das atividades produtivas. Da
perspectiva do Estado, o capital econdmico adquirido pode ser legitimo ou ndo. Dessa forma,
passando o interesse econdmico pela necessidade de um reconhecimento legal por parte do
Estado, observei que a diferenca entre os interesses dos produtores industriais e dos
artesanais, dos regulamentados e dos informais, estd relacionada propriamente ao habitus

desses agentes ou as préticas produzidas por habitus similares.

Entendo, entdo, que essa diferenga entre os interesses dos agentes produtivos se dé
justamente pelos capitais e pelo habitus que estes possuem. S3o as estruturas constitutivas de
um tipo particular de meio — que pode ser entendido como as condi¢des materiais de
existéncia caracteristicas de uma condi¢do de classe — que produzem determinado habitus —
sistemas de disposi¢cOes durdveis, estruturas estruturadas predispostas a funcionar como
estruturas estruturantes ou, melhor dizendo, como principio gerador de praticas que podem ser
objetivamente “reguladas” e “regulares”, sem ser produto da obediéncia as regras e que sao
objetivamente adaptadas ao seu fim sem supor inten¢do consciente dos fins (BOURDIEU,
1983, p. 60-61). Entendo, entdo, que os produtores presentes no mercado de cachaga sdo
origindrios de meios diferentes e, por isso possuem habitus diferenciados, conseguidos em
espacos sociais (meios) diferenciados (ou adquiridos, ou modificados), e também por

possuirem capitais diferenciados (economicamente e culturalmente), e isto faz com que os
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produtores necessariamente acabem assumindo diferentes posturas em relacdo as regras
normativas. E também utilizam estratégias diferenciadas para adquirir esse interesse comum a
todos, o capital econdmico, sendo essas estratégias geradas pelas praticas que os produtores

(industriais e artesanais, informais ou ndo) utilizam.

Préticas, por sua vez, sdo produzidas pelos habitus e determinadas pela antecipacao
implicita de suas consequéncias, isto ¢, “pelas condicdes passadas da producdo de seu
principio de produ¢do de modo que elas tendem a produzir as estruturas objetivas das quais
elas sdo o produto” (BOURDIEU, 1983, p. 61). A pratica, em outras palavras, € o produto da
relacdo dialética entre uma situacdo e um habitus — o que podemos entender como sendo
produto de uma relacdo entre a trajetdria e a posi¢do ocupada pelo agente no campo (Op. cit.,

p. 63-65).

Com o objetivo de apresentar de que maneira isso ocorre, procurei realizar uma
descricdo pormenorizada dos dados obtidos na pesquisa empirica através de entrevistas, das
conversas informais e da observagdo, de forma a apresentar a trajetdria social e individual de
cada produtor estudado, estando esta limitada ao histérico relatado pelos produtores cachaca.
Essa descri¢do possibilitou analisar e compreender quais foram as estratégias adotadas pelos

produtores para que continuassem produzindo.

Tendo em vista que para Bourdieu (apud MONTAGNER, 2007) “toda trajetdria
individual deve ser compreendida como uma maneira singular de percorrer o espaco social,
onde se exprimem as disposi¢des do habitus”, é necessario, segundo Montagner (2007), situar
0s agentes sociais no seu grupo social para narrar e delinear a construcdo diacronica da
trajetoria dos produtores dentro do espaco social considerado, que € o negdcio ou o mercado
de producdo e comercializagdo de cachaga, nao perdendo de vista que a informalidade esta
inserida dentro dessa estrutura. A atual conjuntura desta estrutura — o estado atual do negécio
da cachaca — influencia significativamente as praticas dos produtores, atualiza seus habitus

— mesmo os informais — de acordo com as situagdes, a ocasido e a conjuntura em si mesma.

Feito isso, o intuito foi de compreender que a informalidade é algo que esta além das
explicacdes relacionadas a legislagc@o e aos tributos, mas também uma estratégia que mobiliza
praticas geralmente ndo reconhecidas pelo governo e sdao fundamentais para a reproducao de
um status quo proprio desses produtores, algo que estd muito bem relacionado com o fato de
suas empresas serem também unidades produtivas familiares. Diante disso, ao apresentar as

trajetorias o objetivo foi identificar quais sdo essas praticas.
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2 OS PRODUTORES DE CACHACA ARTESANAL NO INTERIOR DO ESTADO
DE SAO PAULO

Os agentes produtivos que esta pesquisa estudou foram caracterizados, em primeiro
momento, a partir da produg@o artesanal de cachaca informal e a pequena producao familiar.
Diferengas fundamentais entre eles seriam encontradas no momento da pesquisa de campo,
entretanto, as similaridades precisavam ser consideradas, primeiramente, para a delimitacdo

do campo, ja que as diferencgas seriam observadas no desenrolar da pesquisa.

Para tracar um perfil geral dos produtores, considerou-se a idade, escolaridade, €éxodo
rural, sucessdo das atividades, extensdo da propriedade, como se organiza o trabalho e se
exerce ou ndo outra atividade, além da producdo de cachaca. Levou-se também em
consideracdo a quantidade de cachaca que cada um produz anualmente, o preco médio e tipo

de cachaca, se faz envelhecimento do produto e onde este é comercializado.

Entre as caracteristicas similares dos produtores, observou-se a localidade rural, a
producdo em pequena quantidade, a informalidade total ou parcial das atividades produtivas e
comerciais, uma relacio com mercados limitados locais ou regionais, a organizacdo familiar
das atividades, contratagdo de mao-de-obra temporaria durante o periodo da safra para o corte
de cana e auxilio no engenho e a manutencdo dos alambiques como espacos de sociabilidade,

através de vendas no préprio local da producao.

No desenvolvimento da pesquisa de campo, as seguintes diferencas entre os
produtores foram identificadas: niveis de escolaridade varidveis, que influenciam ou ndo na
forma como o produtor aborda o proprio negdcio, destacando-se o perfil de produtor familiar
sem grandes ambi¢Oes de expandir as atividades, mas também um perfil empresarial dinAmico
e bastante instruido, com grandes ambicdes e grande visdo de mercado; quantidade produzida
anualmente bastante varidvel entre os produtores, indo de 10 a 100 mil litros/ano; produtores
que operam completamente na informalidade e outros que estdo de acordo com a legislacao,
entretanto acabam comercializando o produto sem nota fiscal no proprio estabelecimento;
circulos de mercados que vao desde o local até o internacional; a organizacdo familiar das
atividades foi encontrada exceto em um produtor, que trabalha sozinho, porém variam de
acordo como a forma que o trabalho se organiza; o contrato de mdo de obra temporaria com
registro em carteira € feito por um dos produtores, enquanto o restante faz contrato informal
através de acordos “de boca”, excetuando um dos quais o trabalho ¢ feito integralmente pela

familia do produtor.
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2.1 Idade dos produtores, éxodo rural e a preocupacao com a sucessio das atividades.

A idade dos produtores pesquisados varia entre 47 e 69 anos, tendo por média uma
idade de 58 anos entre eles. E notdvel que a idade geral dos produtores exceda os 40 anos,
algo demonstrado em pesquisa realizada pelo SEBRAE em 2012, na qual a distribuicio ¢é
relativamente uniforme entre os grupos de 35 a 45 anos, 45 a 55 anos e 55 a 65 anos, o que
equivale a 66% do total de estabelecimentos rurais do pais (SEBRAE, 2012). A caracteristica
nacional da idade avancada dos produtores rurais também ¢é presente entre 0s agentes

estudados e esta estd relacionada a grande evasao de jovens que t€m por destino as cidades.

Segundo Camarano e Abramovay (1999, p. 11), a razdo principal que resultou em um
alto e rapido éxodo rural a partir dos anos 1970, foram os “subsidios, os incentivos
econOmicos € o aparato institucional mobilizados para estimular a adocdo de técnicas
produtivas e culturas altamente poupadoras de mao-de-obra”. E isso que também resultara na
escassez de mado de obra, principalmente para o trabalho no corte da cana — um problema
apontado por todos os produtores de cachaga —, assim como o envelhecimento da populacdo
e sua masculinizagdo, visto que a evasdo de mogas € muito maior (CAMARANO;

ABRAMOVAY, 1999).

O que geralmente ocorre € que os jovens t€ém abandonado o campo em busca de
op¢oes de estudo e emprego com saldrio fixo e a garantia de direitos trabalhistas. O €éxodo dos
jovens, por sua vez, resulta em uma sucessao familiar cada vez menor, o que ja tem levantado
questionamentos sobre um possivel esvaziamento do rural no futuro. As pesquisas que
analisam as motivagdes para que os jovens deixem o campo, apontam desde a baixa
perspectiva de renda na agricultura camponesa, o trabalho laborioso, a falta de participacdo na
gestao da economia familiar e a busca por melhor infraestrutura, servicos publicos e op¢des

de lazer (REDIN; SILVEIRA, 2012; REDIN et. al. 2013).

O que alguns dos produtores de cachaca lamentavam era o fato de ndo verem a
continuidade da producdo nos filhos, visto que alguns ja haviam partido para a cidade para
cursar faculdade em dareas aquém do rural. Outros tinham esperancas de que os genros
continuassem a produgdo, pois as filhas ja exerciam outras profissdes, também na cidade. Por
outro lado, destaca-se o caso de dois produtores em que os filhos, mesmo tendo cursado grau

superior, estavam retornando e assumindo as atividades da familia.
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Cabe apontar o fato de que, conforme destacam Camarano e Abramovay (1999), nas
regides Sul e Sudeste a evasdo vem diminuindo desde os anos 1990. Porém, isso ndo muda o
fato de que os jovens continuam almejando as oportunidades de mudar de vida com as
oportunidades proporcionadas pela cidade. Isso se deve, sobretudo, ao fato de que a questdao
do €éxodo rural estd diretamente ligada a questao do acesso aos servigos bdsicos de cidadania.
Assim, os autores lembram que isso ocorre porque os indicadores educacionais do meio rural
brasileiro apontam grande precariedade e “uma melhor qualidade da educagdo no meio rural
poderia ampliar as chances de o campo ser um espaco que desperte nos jovens o interesse de
ai realizar seus projetos de vida” (p. 20). Como isso ainda nao ocorre, € possivel que a busca

por uma educacao de qualidade acabe justificando a partida para as cidades.

Em estudo realizado por Zago e Bordignon (2012) sobre questdes relacionadas a
“agricultura familiar, suas transformacoes, os limites e os desafios para as novas geracoes
permanecerem na mesma profissao dos pais no meio rural”, os autores irdo assinalar o fato do
jovem hoje ver-se confrontado com diversas realidades, estando estas relacionadas ao proprio
meio rural e associadas as condicdes de trabalho e de identidade na profissdao, como ao urbano
e “tudo o que ele representa em termos simbolicos, enquanto possibilidades de lazer, renda
regular, entre outros beneficios que avaliam poder usufruir”. A possibilidade de ingressar no
ensino superior, entdo, se sustenta na “perspectiva de melhorar suas chances no mercado de

trabalho e condig¢des de vida, pela ampliagdo do capital cultural” (p. 7).

Os autores ainda lembram a questao mididtica e o poder televisivo como produtores de
aspiracoes e desejos que estdo além das referéncias dos jovens sobre modos de viver:

Na televisdo predominam temas da vida urbana, e mesmo quando surgem os

temas referentes ao meio rural, estes também sdo “urbanizados”. Outro

aspecto € a propria imagem desses dois universos presentes na sociedade: ao

campo ¢ agregada a ideia de um lugar simples, singelo e harmdnico,

enquanto a cidade é concebida como um lugar de comunicacio,
conhecimento e luz. (ZAGO e BORDIGNON, 2012, p. 6).

Assim, retomando o caso dos produtores citado logo acima, destaco que existem
controvérsias quando se trata da cachaga. Vejo que isso pode estar relacionado ao fato de que,
com um maior acimulo de capital no caso daqueles jovens que retornaram e assumiram O
negoécio da familia, os capitais adquiridos possam ter estimulado esses jovens a promover o
negdcio, que veem nos investimentos de capitais a possibilidade de promover o produto e
alcancar maiores disputas no mercado. De qualquer modo, este fora o caso de dois produtores

entrevistados e cabe ainda mencionar que, mesmo que estes ainda estejam transitando entre
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praticas informais e legais, foi o incentivo dos filhos que motivou os pais a expandir a

producdo e buscar a regulamentagao.

Por outro lado, a questdo relatada por parte de alguns produtores em relacdo a nao
sucessdo das atividades produtivas ainda € bastante comum. De qualquer modo, a cachaga
artesanal € um produto que adquiriu certa peculiaridade entre outros produtos fabricados no
meio rural e justamente por isso que ela pode proporcionar nos filhos dos produtores um
maior interesse em permanecer no meio rural, visto que essa atividade produtiva vem

crescendo e sendo bastante valorizada nos dltimos anos, como ja fora apontado.

2.2 A questido da escolaridade enquanto resultado de um paradigma

No que se refere a escolaridade dos produtores, observamos que o alto percentual de
ensino fundamental incompleto, demonstrado pelo SEBRAE (2012), também se aplica aos
produtores de cachaca, pois apenas trés dos produtores cursaram ensino superior, enquanto o

restante tenha apenas concluido o primeiro ou segundo grau do ensino fundamental.

O que foi observado na pesquisa de campo € que o baixo grau de escolaridade se da
justamente onde hd agricultura familiar. Isso estaria relacionado, de acordo com as
consideragdes de Wanderley (2009), a forma conservadora como se deu o processo de
modernizacao da agricultura no Brasil, que acabou por subordinar essa a industria, algo que
somente acabou sendo vantajoso aos grandes proprietirios que puderam se beneficiar das

politicas publicas de crédito agricola e assim refor¢arem ainda mais a concentracdo fundidria.

Dessa forma, o processo de modernizacdo da agricultura foi estabelecido por um
progresso de escala da propriedade, ficando o pequeno produtor familiar excluido desse
processo e a parte desse modelo de empresa rural que se formava a partir dos anos de 1960.
Estando a margem, o pequeno produtor rural ficou limitado ao seu proprio trabalho em busca
da sua propria subsisténcia, distanciado do mercado e sem condicdes estruturais para a propria

escolarizacdo (WANDERLEY, 2009, p. 36-37).

Além do mais, como mostram estudos de autores como Sergio Leite (2002), Miguel
Arroyo (2007), Arroyo, Caldart e Molina (2004), o campo sempre fora visto como o lugar do
atraso, o que fez com que as politicas sociais e educacionais ndo fossem prioritdrias para os

que 14 estavam. Assim, “a populacdo do campo foi negado o acesso aos avangos ocorridos nas
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duas udltimas décadas como o reconhecimento ¢ a garantia do direito a educacdo basica”

(JUNIOR; NETTO, 2011, p. 47).

Segundo Janio Ribeiro dos Santos (2010), o primeiro modelo educacional ofertado no
campo foi o da Educacdo Rural, o qual era adequado a modelos politicos que visavam o
desenvolvimento econdmico do campo, e tinha suas bases fundamentadas no interesse das
elites dominantes. Dessa forma, a escola, tanto na cidade como no campo, desenvolveu uma
educagdo que visou a atender principalmente a exigéncias politicas e econdmicas, geralmente
ndo contemplando as demandas humanas e sociais dos sujeitos da classe trabalhadora que nela

estava.

A expressdo popular registrada por Leite (2002), de que “gente da roga ndo carece de
estudos”, ¢ bastante esclarecedora da visdo ideologica defendida pelo acentuado elitismo que
organizara um processo educacional instalado no pais desde os jesuitas e mantido pela
oligarquia agraria que sempre ditou as regras (LEITE, 2002 apud RIBEIRO DOS SANTOS,
2010).

Além de visar a fixacdo do homem no campo e de manter a exploracdo de
trabalhadores por meio do trabalho manual nas lavouras dos grandes latifundiarios (RIBEIRO
DOS SANTOS, 2010), essa forma de ensino visava também a privilegiar as demandas das
cidades, ja que esta era vista como “local da civilizagdo, da sociabilidade e da expressdao
politica, cultural e educativa, um exemplo a ser seguido, € o campo como lugar do atraso, do
tradicionalismo cultural, uma realidade que precisa ser superada” (Op. cit., p. 4). Assim, a
politica de Educacdo Rural também estava desvinculada dos propdsitos da populagdo
campesina, e aqueles que estavam inseridos dentro de uma agricultura familiar, acabariam

recebendo o0 mesmo ensino dado aos trabalhadores assalariados.

Cabe mencionar que esse modelo de Educacdo Rural toma por base os principios do
paradigma do capitalismo agrério ® (RIBEIRO DOS SANTOS, 2010), o qual entende o
camponés como sindnimo do atraso que tende desaparecer com o desenvolvimento capitalista
do campo para se transformar em agricultor familiar e agente importante e necessario que faz
parte do agronegécio (FELICIO, 2006). E por isso que este dltimo, sendo o modelo de
desenvolvimento econdmico predominante no campo, nunca concebeu a educacdo como uma

politica publica e sempre se contrapds a com a nova concepg¢do de educacao defendida pelos

 Ver Abramovay (2007).
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movimentos sociais, a Educacdo no/do Campo. Esse modelo educacional, postulado nos
principios do paradigma da questdo agrdria, tem os camponeses como protagonistas do
processo de construgdo politica de educacdo para as dreas da reforma agraria (SOUZA, 2008;
RIBEIRO DOS SANTOS, 2010). E preciso colocar que para este paradigma ndo existe uma
diferenciagdo entre camponés e agricultor familiar, j4 que ambos possuem “a familia e o
trabalho familiar por caracteristica, pois, a0 mesmo tempo em que a familia € proprietaria dos
meios de produgdo, assume o trabalho no estabelecimento produtivo” (FELICIO, 2006, p.
28). Entretanto, esse paradigma entende que os dois precisam deixar de abominar o mercado e

aprender a lidar com ele.

Tendo agora por base os produtores com os quais trabalhei, aqueles que continuam
radicados nas propriedades rurais, sdo agricultores familiares e possuem apenas o grau
fundamental de escolaridade, possivelmente sdo frutos do modelo de Educacao Rural, ja que a
idade dos produtores confirma isso. E possivel que esse modelo tenha, por um lado, gerado
nesses produtores uma aceitacdo ao modelo econdmico que comegava a ser imposto, nao
como algo que eles devem seguir, mas algo que eles ndo imaginam condi¢do de mudar e

lidam com ele da melhor maior possivel.

De qualquer modo, isso pode estar relacionado ao fato dos pequenos produtores
estarem buscando estratégias para lidar com a pressdo da moderniza¢do da agricultura. O
problema nunca foi a falta de escolaridade, mas a percep¢do desta falta, pois o agente da
inovacdo, aquele que traz a modernizagdo para o campo como sendo para ele o0 mecanismo do
progresso, estd trazendo algo diferente do habitual para as populacdes 14 presentes, um

conhecimento as vezes inacessivel aos pequenos produtores.

Por esse motivo que os produtores que possuiam grau superior, a minoria, sendo eles
também os que viveram a maior parte da vida em &dreas urbanas, queixaram-se mais dos
valores pagos em tributos do que com a burocracia presente na legislacdo, o que se fez
contrdrio para o restante. Nesse sentido, mesmo que todos sejam informais — ou usem de
praticas informais — e mesmo que todos possuam préticas similares no trato com a legislacao
e a reproducdo das atividades produtivas, a diferenca estrutural em cada alambique,
propriamente, a seguranca no lidar com o negdcio que apresentaram e as caracteristicas
individuais, estd necessariamente relacionada as formas e a quantidade de capitais que os
produtores possuem. Isso ficard mais claro com a apresentacdo das trajetérias de cada

produtor.
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Assim, a escolaridade pode sim influenciar no modo que os produtores se relacionam
com o mercado e com a legislacdo que regula a producdo e comércio de cachagca. Mas isso se
deve principalmente aos capitais que os produtores possuem e a forma que esses capitais
foram adquiridos. Os produtores informais que nunca procuraram iniciar ou mesmo
compreender os processos de regulamentacdo sdo justamente aqueles que possuem apenas o
grau fundamental de ensino. Dessa forma, a educacdo superior, para os produtores que a
possuem, acaba sendo uma forma de proporcionar outra perspectiva, de forma a empreender o
negécio dentro das normas exigidas e dentro daquilo que o mercado espera. Ou, é possivel
considerar que os estudos tenham contribuido para que os produtores adquirissem mais do
que Bourdieu (2001b) vai chamar de capital organizacional, o qual inclui dentro de si um
capital de informacdo sobre o campo ou o mercado em questdo e de capital tecnoldgico, que é
a carteira de recursos cientificos que proporciona um potencial investigativo ou de técnicas
suscetiveis de serem implementadas na concepcdo e fabricacdo dos produtos, como
procedimentos, aptiddes, rotinas e conhecimentos tnicos e coerentes (p. 239). Porém, isso ndo
pode ser considerado regra, ja que a questdao dos altos tributos é determinante quando se trata

de regulamentar ou nio a producdo.

2.3 A propriedade rural e a forma de organizacao do trabalho

N

Em relacdo a extensdo da propriedade, o que se observou é que somente dois dos
produtores possuiam uma propriedade que excede os 10 alqueires, sendo essas de 36 e 80
alqueires paulistas’. Os outros produtores possuem uma propriedade que varia de 2,0 a 9,0
alqueires. E importante ressaltar que a extensdo da propriedade ndo interfere na quantidade de
cachaca produzida anualmente. Nao interfere, pois a drea utilizada para a producdo de cachaca
artesanal acaba sendo sempre a mesma, ja que a quantidade produzida se repete a cada ano.
Assim, mesmo produtores que possuem grandes propriedades mantém a mesma produc¢do da
bebida. Nao é vantagem produzir muito para quem faz envelhecimento e pretende ter um
produto de qualidade, além disso a quantidade precisa estar de acordo com a capacidade de

armazenamento.

Assim, dos oito produtores pesquisados todos possuem outra fonte de renda além da

producdo de cachaca. Cinco deles produz cana-de-acucar paras as usinas da proximidade da

" Um Alqueire Paulista equivale a 2,42 hectares ou 24.200 metros quadrados.
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propriedade sendo que um recebe também aposentadoria e tem a cachaga somente como um
complemento da renda. Destacamos outro produtor, que além de produzir cana-de-agicar para
a usina, também possui uma industria de confec¢ao de roupas. Apenas dois dos produtores
cultivam outras culturas além da cana-de-aguicar, como o milho e o café, e um deles também
possui uma agropecudria na cidade que é propriedade dele e de dois irmaos, assim como as
demais terras que possuem. Este produtor também produz cerveja artesanal no alambique. Um
dos produtores, além de produzir cana-de-agtiicar para a usina possui uma loja no municipio,
na qual além da prépria cachaca, e somente ela, comercializa outros produtos fabricados de
modo artesanal no estado de Minas Gerais, como vdérios tipos de queijos e doces, além de
artesanatos decorativos assimilados a cultura rural e caipira. E somente um dos produtores, o
que trabalha sozinho, é um motorista de onibus e caminh@o aposentado que produz cachaca
como um complemento da renda e também por hobby ou paixdo, ja que esse era um sonho

que tinha desde crianca, quando via os familiares fabricarem aguardente.

Exceto um dos produtores entrevistados, todos os outros podem ser considerados
pluriativos, pois possuem outras atividades produtivas além das agricolas, combinando estas
com outras fontes de rendimento.

A emergéncia da pluriatividade ocorre em situagdes em que 0s membros que
compdem as familias domiciliadas nos espacos rurais combinam a atividade
agricola com outras formas de ocupagdo em atividades ndo agricolas. [...]
Objetivamente, a pluriatividade refere-se a um fendmeno que pressupde a

combinacdo de duas ou mais atividades, sendo uma delas a agricultura
(SCHNEIDER et. al. apud SCHNEIDER, 2006)

Esse fendmeno, segundo Carneiro (1998), chama a atengdo para a “possibilidade de
novas formas de organizacdo da producdo virem a se desenvolver no campo ou de antigas
praticas assumirem novos significados” (p. 56). Isso também pode ser comprovado nos
produtores de cachaca quando observamos as adaptacdes feitas no espaco dos alambiques
para a recep¢do dos clientes. Alguns produtores, além da prépria cachaga, comercializam
também ancorotes de 2, 5 e 10 litros, tonéis de madeira pequenos que os consumidores
compram para o armazenamento da cachaca em seus préprios domicilios. Além disso,
também observei o comércio de outros produtos, como doces caseiros, em especial a rapadura
de fabricacdo artesanal, outro derivado da cana-de-agucar, e também de queijos fabricados por
sitios vizinhos. Assim, como a dindmica do trabalho agricola ndo exige um tempo integral de
trabalho, torna-se possivel a realizacdo de outras atividades que ndo sejam exclusivamente

agricolas para a geracao de rendas (CARNEIRO, 2006).
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Além do mais, a pluriatividade tende a acompanhar o processo de mercantilizacao
“que se associa aos processos de externalizagdo da agricultura na medida em ha uma
crescente interacdo com os mercados para além daqueles associados aos produtos e servigos
agropecuarios” (SCHNEIDER et. al., 2006, p. 3-4). A partir disso, observamos que a cachaga
artesanal produzida em propriedades rurais, tem sido fundamental para esses produtores no
exercicio de outras atividades além das agricolas, e essas se dao principalmente através do
comércio. Os produtores, portanto, além de produtores e envasadores de cachaga, sdo também
comerciantes da propria cachaca e algumas vezes revendedores de outros produtos. Também
foi observado que alguns produtores fabricam artesanatos, como caixas de madeira
pirogravadas, as quais sdo utilizadas para embalar garrafas de cachaca. Esse trabalho

geralmente € realizado pelas esposas e filhos dos produtores.

N .

Ja no que se refere a organizacdo do trabalho, existem formas mdltiplas deste se
organizar. Todos os produtores contratam mao de obra tempordria para o corte da cana-de-
acucar e outros para auxiliar no engenho. De todos os produtores apenas um realiza o registro
em carteira por trabalho tempordrio no corte da cana-de-agicar durante o periodo da safra,
que varia de 5 a 6 meses, conforme o ano. Com a excecdo de um produtor, que trabalha

sozinho, em todos os outros identifiquei o trabalho familiar.

Para Ricardo Abramovay (1997), a agricultura familiar ndo pode ser necessariamente
assimilada a uma “agricultura de baixa renda”, a “pequena producdo” ou simplesmente a uma
“agricultura de subsisténcia”. Esta possui uma grande expressdo produtiva e ndo pode ser
parte de um tema que seja puramente ‘“social”. Essas concepg¢des referentes a agricultura
familiar eram as que sustentavam a imagem de que o destino do campo seria “fatalmente o
esvaziamento social” (p. 73). Além disso, elas envolviam um julgamento prévio sobre o
desempenho econdmico dessas unidades, o que ndo era bom.

Em tdltima andlise, aquilo que se pensa tipicamente como pequeno produtor
€ alguém que vive em condi¢bes muito precarias, que tem um acesso nulo ou
muito limitado ao sistema de crédito, que conta com técnicas tradicionais e

que ndo consegue se integrar aos mercados mais dindmicos e competitivos.
(ABRAMOVAY, 1997, p. 74)

Abramovay (1997) argumenta em defesa da agricultura familiar, pois considera que o
segmento familiar tem um uso do solo mais intenso do que o segmento patronal dos
latifundios. As lavouras sdo consideradas até cinco vezes mais importantes € a quantidade de

produtos agropecudrios supera o patronal em quinze produtos diferenciados, além de um
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rendimento superior em mais da metade das atividades exercidas. Além disso, é caracteristica
do agricultor familiar a integracdo ao mercado, a capacidade de incorporar avangos

tecnoldgicos e de responder as politicas governamentais (ABRAMOVAY, 2007).

Assim, para este autor, mesmo nos paises em que o peso da tradi¢do latifundidria € tao
forte como no Brasil, estando esta ao lado de milhdes de unidades que podem ser
consideradas pequenas e precdrias, desenvolve-se um segmento familiar bastante dindmico e
“capaz de integrar-se ao sistema de crédito, cujo comportamento econdmico difere da famosa
e tdo estudada aversdo ao risco [*], que adota a inovagdo tecnoldgica e integra-se a mercados
competitivos” (ABRAMOVAY, 1997, p. 75). Entretanto, Abramovay destaca que esse
dinamismo nao dependia de caracteristicas que fossem supostamente “culturais” dos
agricultores, mas sim de trés fatores: a base material com que produzem (extensdo da
propriedade e a fertilidade da terra); da formagdo dos agricultores (o que para nds se destaca
nos capitais culturais que estes possuem); € o ambiente socioecondmico em que atuam e,
sobretudo, a existéncia neste ambiente de instituiches que sejam caracteristicas de uma
economia moderna — “acesso diversificado a mercados, ao crédito, a informagdo, a compra
de insumos e aos meios materiais de exercicio da cidadania (escola, satide, assisténcia técnica,

etc.)”.

Em relagdo aos produtores com os quais trabalhei, ficou claro que a dindmica
existéncia das familias estava também relacionada a esses fatores. No caso da propriedade,
destaquei que havia desde propriedades muito pequenas, até aquelas mais considerdveis.
Porém, o uso da terra para a producdo de cachaca artesanal ndo exige grandes extensoes,
como ja dito, sendo os outros espacos geralmente utilizados para a lavoura canavieira, por
exemplo, que € destinada para as usinas das proximidades. No caso da formacdo dos
produtores, essa questdo ja fora discutida anteriormente, mas € importante destacar o caso dos
filhos que adquiriram outros capitais culturais em cursos superiores e técnicos nas cidades e
regressaram para a propriedade rural aplicando os novos conhecimentos em atividades ja
realizadas pela familia ou, no caso de uma deles, que decidiu junto do pai produzir cachaca.
Por fim, no caso das instituicdes modernas voltadas para o desenvolvimento moderno da

agricultura familiar, vimos que o acesso a elas também dependeu de capitais e informagdes

¥ A questdo da aversdo ao risco foi exposta por Michel Lipton (1968, apud ABRAMOVAY, 2007, p. 97), um
pensador neocldssico fortemente influenciado por Chayanov. Segundo Lipton, o camponés tradicional vivia de
forma a minimizar os riscos possiveis, de forma que existia uma especificidade no tipo de cdlculo econdmico
realizado por este agente, quando comparado com empresas capitalistas.
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que permitiam o conhecimento a respeito delas. Na maioria dos casos estudados, os
produtores demonstraram ndo possuir tais informagdes, e declararam, principalmente em
relacdo a produgdo de cachaca, estar abandonados pelo Estado, que nunca orientou a melhor
maneira de se realizar as atividades ou mesmo em relacdo as exigéncias normativas e a
burocracia presente nestas. A falta de apoio foi um problema que quase todos os produtores se

queixaram.

No rumo dessa discussdo, Wanderley (2009) também reconhece que as unidades
familiares de produ¢do ndo sdo incompativeis com o desenvolvimento agricola, ou seja, “sdo
capazes de transformar seus processos de produgdo, no sentido de alcangar novos patamares
tecnologicos que se traduzam em maior oferta de produtos, maior rentabilidade dos recursos
produtivos aplicados e plena valorizagdo do trabalho” (p. 36). Porém, é de conhecimento de
todos que o processo de modernizacdo da agricultura, por ter sido um projeto que se impds ao
conjunto de toda a sociedade com o argumento de ser o portador do progresso, acabou
resultando na subordinacdo da agricultura a industria e na constituicdo do chamado complexo
agroindustrial. Além do mais, esse processo também foi fortemente caracterizado por sua
associacdo a um progresso em larga escala, de forma que quem acabou se beneficiando dos
recursos publicos disponiveis para o setor foram os grandes proprietarios, o que resultou em
uma maior concentracio de terra e na reproducio de formas tradicionais de dominacdo e na
“expulsdo da grande maioria dos trabalhadores nao-proprietdrios de suas terras e na
inviabilizacdo das condi¢des minimas de reproducdao de um campesinato em busca de um
espago de estabilidade” (p. 37). Esse processo entio — que Wanderley entende como um
elemento estruturante do mundo rural brasileiro — seria considerado pela autora como uma
“modernizacdo sob o comando da terra”, e determinaria o lugar social do campesinato e da

agricultura familiar na sociedade brasileira ao longo de sua histodria.

A empresa rural, portanto, tornou-se o tnico modelo proposto para toda a atividade
agricola, mas o desenvolvimento desta se tornou claramente dependente das politicas publicas
implementadas que somente os grandes proprietdrios tinham acesso. Isso por sua vez resultou
na impossibilidade do pequeno proprietdrio assumir uma condi¢do empresarial, que acabou
ficando excluido desse processo. A “modernizagdo conservadora”, aqui em questdao, mostrou-
se entdo profundamente seletiva e excludente, de forma que, segundo Graziano da Silva
(1996, p. 170 apud WANDERLEY, 2009), menos de 10% dos estabelecimentos

agropecudrios brasileiros foram integrados a essa moderna maneira de produzir.
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Cabe dizer que, para Wanderley (2009), entre agricultores familiares e camponeses
ndo existe nenhuma mutagdo radical que aponte para a necessidade de uma nova classe social
ou um novo segmento de agricultores gerados pelo Estado ou pelo mercado. As categorias
sdo, entdo, equivalentes e “o adjetivo familiar visa somente reforcar as particularidades do
funcionamento e da reprodugdo dessa forma social de producdo, que decorrem da centralidade

da familia e da constru¢do de seu patriménio” (p. 41).

O que esta autora vai defender em outro momento, € a hipétese de que nao existiu uma
passagem irreversivel e absoluta da condicdo de camponés tradicional para a de agricultor
familiar “moderno”, mas simultaneamente pontos de ruptura e elementos de continuidade
entre as duas categorias. O agricultor familiar € um ator social do mundo moderno, mas que
guarda em si adormecido o proprio camponés. E o que concede aos agricultores modernos a
condi¢do de atores sociais que sdo construtores de um projeto de sociedade, é justamente a

dupla referéncia a continuidade e a ruptura (WANDERLEY, 2004, p. 47).

Os agricultores familiares portam uma tradicdo, fundamentada na centralidade da
familia, nas formas de produzir € no préprio modo de vida, porém precisam adaptar-se “as
condi¢des modernas de produzir e de viver em sociedade”, ja que estdo inseridos no mercado
moderno e recebem a influéncia de uma sociedade englobante. E nesse sentido que esses
agentes possuem uma capacidade de resistir e de se adaptar aos novos contextos econdmicos €
sociais que surgem. O processo de mudancas profundas que esteve € continua em curso €
afetam a forma de produzir e a vida social dos agricultores, também afetam diretamente a
importancia da propria légica familiar. Porém, para Wanderley isso significa que a
“modernizacdo” dessa agricultura ndo reproduz o modelo classico da empresa capitalista, mas
sim o proprio modelo familiar. Assim, mesmo que integrada ao mercado e respondendo as
suas exigéncias, permanecer familiar ndo significa ser pouco eficaz, e isso demonstra que a
16gica familiar, que possui origem na tradi¢do camponesa, dificilmente serd abolida. Ao
contrério, ela inspira e orienta o agricultor nas novas decisdes que precisa tomar nos novos

contextos que agora estd inserido (WANDERLEY, 2004, p. 48).

Diante desse contexto, percebemos que a agricultura familiar estd no centro
de questdes fundamentais que hoje estdo postas em nivel planetario e para a
sociedade brasileira em particular. Entre elas, assumem especial relevo a
preservagdo do patrimonio natural, a quantidade e a qualidade dos alimentos,
as demandas de segurancga alimentar, a adequag@o dos processos produtivos
e a equidade das relacdes de trabalho. (WANDERLEY, 2009, p. 43-44)
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Esses elementos e caracteristicas apresentados por Wanderley estdo geralmente
presentes nos produtores de cachaca artesanal. A centralidade da familia é fundamental na
reproducgdo dessa forma social de produgdo. Os produtores portam uma forte tradi¢do, aqui em
especial relacionada a producdo de cachaca, fortemente fundamentada nessa centralidade.
Mesmo quando precursores na producdo de cachaga algum parente (avd ou tio) no passado
fabricou o produto. Assim, as formas de produzir e o modo de vida acabam sendo reproduzido
nas geracgoes atuais e passado para as futuras, porém estas sdo geralmente adaptadas conforme

a necessidade e as proprias demandas dos mercados em que se inserem.

De qualquer modo, ainda cabe ressaltar as particularidades da acdo do Estado como
ator social no mundo rural. Este, por meio de politicas publicas, acaba interferindo
diretamente nos processos de redistribuicdao de recursos produtivos e de bens sociais para os

atores rurais, assim como no reconhecimento destes como sujeitos de direitos.

7z

Essa atuacdo, por sua vez, é o resultado das relacdes predominantes no
interior do préprio Estado, que o definem como um campo de disputas entre
forcas sociais e politicas distintas, que defendem concepgdes igualmente
distintas de desenvolvimento rural.

E certamente essa dupla face do Estado que explica a superposicio e, em
muitos casos, as contradigdes nos modelos institucionais adotados e nas
orientagdes das diversas politicas publicas. (WANDERLEY, 2009, p. 38)

Sendo o Estado considerado um campo de disputas dentro do qual grupos com
distintos posicionamentos sociais estdo em relacOes, entende-se que os interesses desses
grupos sao também distintos e, como coloca o proprio Bourdieu (1983), existem os que
dominam e os que sdo dominados. De acordo com o que foi aqui colocado, quem dominou ou
sempre ditou as regras, tendo por garantias as politicas e os recursos publicos do Estado
voltados para o desenvolvimento da agricultura, foram os grandes proprietarios. Nao € preciso
muito esforco para compreender os motivos que hoje, principalmente, fazem com que as
deliberacdes voltadas para a agricultura, ocorridas dentro do congresso acabem sempre
favorecendo os latifundiarios e a agricultura patronal representada pela chamada “bancada
ruralista”, esta representante declarada do agronegdcio no pais. E como ja apontamos, estes
sdo os que defendem um ponto de vista no qual os agricultores familiares precisam ser

incorporados ao mercado dentro de uma logica empresarial9.

® No livro O partido da terra: como os politicos conquistaram o territério brasileiro, o jornalista Alceu Luiz
Castilho (2012), pesquisando durante trés anos quase 13 mil declara¢des de bens de politicos eleitos entregues ao
Tribunal Superior Eleitoral (TSE), vai mapear precisamente os politicos donos de terra no Brasil, demonstrando
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Porém, no que interessa para a pesquisa, compreendemos que além desses modelos
institucionais que orientam as politicas e os recursos publicos quase totalmente para uma
classe de produtores patronais, excluindo o pequeno produtor dos possiveis beneficios
relacionados ao préprio desenvolvimento da agricultura ou a modernizagdo desta, as
dificuldades para o agricultor familiar se estabelecer como um empresdrio do rural, no caso
exclusivo do produtor de cachaca, a questdo da legislagdo e a influéncia da inddstria de
producdo de bebidas destiladas, faz-se ainda mais marcante nas deliberacdes do Estado. Isso
ficard um pouco mais claro com o desenvolver desse trabalho, entretanto, cabe adiantar que as
questdes sdo similares, mas estas acabam sendo agravadas, pois a legislagdo que regulamenta
a cachaca beneficia muito as grandes destilarias de producao industrial e, além dos problemas
enfrentados enquanto produtor familiar, € preciso enfrentar outros enquanto pequeno produtor

de cachaca.

E importante lembrar que essa discussio se insere dentro de um debate paradigmitico,
no qual os autores aqui citados sio representam o chamado paradigma do capitalismo agrdrio
(FELICIO, 2014). Os autores brasileiros que pensaram dentro dessa linha paradigmatica,
formulada por tedricos franceses como Mendras e Lamarche, inspirados nas teorias de
Chayanov, entendiam que a questdo agraria era algo conjuntural, de forma que o problema
estaria no proprio camponés, que precisaria se tornar um agricultor familiar moderno e
integrar-se ao mercado, contribuindo e participando da reprodu¢do do capital. Assim, como
pensava Veiga (1991), os agricultores familiares sdo aqueles que operam em mercados de

produtos e fatores completamente desenvolvidos.

Porém, citando Hespanhol (2000 apud FELICIO, 2014), Felicio demonstra que havia
um desencontro entre as concepgdes defendidas pelo referencial tedrico e as constatacdes
empiricas, pois de fato ndo houve a inser¢ao do agricultor familiar no mercado como produtor
moderno, tendo em vista que os agravantes como a exaustio dos solos, a baixa produtividade,
os precos baixos dos produtos e as dificuldades de acesso ao crédito rural acabaram levando a

uma descapitalizacdo crescente das exploragdes familiares.

Para esta pesquisa, isso também iria de encontro com a questdo normativa, como

vimos reiterando. As determinacgdes impostas pela legislacdo, que exigem uma aplicagcdo de

quanto t€m e como agem esses proprietarios na sua dvida busca pelo poder. A obra procura detalhar também a
acdo da bancada ruralista e a batalha em cima do cddigo florestal que ocorrera nos anos anteriores e ainda
ocorre.
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capitais econdmicos as vezes em demasia para a producdo e o comércio da cachaga, acabam
mantendo os produtores ainda mais afastados desses mercados competitivos € que os autores
aqui definem como modernos. Assim, essas questdes dialogam e mostram-se mais sérias

quando sustentadas nos dados aqui apresentados.

Por outro lado, é pertinente a perspectiva de Carneiro (1999), j4 que esta aponta a
necessidade de se compreender a familia como unidade social, € ndo como unidade de
producdo simplesmente. Isso se deve ao fato de ser o nucleo familiar quem d4 sentido e
orienta as relagdes sociais.

Ao mesmo tempo em que cria e reproduz valores socializados e inculcados
nos individuos, a familia também supde um processo de individuacdo que
pode negar, romper, modificar e, até mesmo recriar, valores num espago de
negociacdo e de tensdes. Nesse sentido, o nucleo familiar ndo pode ser
concebido como uma estrutura rigida e cristalizada — de individuos e
valores — mas sim como uma estrutura flexivel, plastica, que pode
incorporar novos valores e criar novas percepcdes e praticas. Em suma,
aceitar esta nocdo de familia e reconhecer a idéia [sic] de dinimica é
fundamental para se evitar o risco de estabelecermos classificacdes rigidas,
de base morfoldgica, que perdem justamente a capacidade de entender a

insercdo das unidades familiares na economia e na sociedade, captando a sua
flexibilidade e vulnerabilidade. (CARNEIRO, 1999, p. 325)

Porém, Carneiro vai ressaltar que essa dindmica ndo pode ser entendida como um
conjunto de condi¢des de ordem econdOmica, cultural e politica, as quais determinariam o
espaco da agricultura familiar. Mas, o que importa, é reconhecer a dinamica interna da prépria
organizacao social atribuida pela familia, que permite a essa forma social certa autonomia na
formulacdo de estratégias reprodutivas e na articulagdo com as condicdes internas. Isso
ocorre, pois a unidade familiar de produgado “apresenta maior margem de negociacdo interna

na elaboragdo de caminhos alternativos de reproducao social” (p. 325).

Esses rearranjos que geralmente dialogam com a tradicdo ndo se limitam ao plano de
relacdes que sdo empiricamente observaveis e, pensando numa questdo mais metodoldgica,
identifica-los necessita uma inser¢do mais intensa que identifique a prépria logica da
reproducdo social e as diferentes estratégias sociais implicitas. Para Carneiro (1999, p. 326), e
isso € 0 que mais interessa pra esta pesquisa, o importante ¢ “dimensionar a capacidade
especifica das unidades familiares em implementar trajetorias sociais ascendentes ou

descendentes”, mas, principalmente, interessa compreender essas trajetdrias.

A dindmica que descende da expansdao de formas capitalistas de producdo na

agricultura inclui uma grande diversidade de trajetorias que supde adaptacio contraditdria as
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novas condi¢des de producdo. O processo de adaptacdo implica na formulacdo de novas
estratégias para formas de producdo ja estabelecidas ou uma nova combinag¢do dos
mecanismos ja existentes, que visa a manutencdo seja da exploracdo agricola, seja do
patriménio familiar, ou seja, da prépria reproducido do grupo doméstico (CARNEIRO, 1999).
A adaptacdo na perspectiva dessa pesquisa, também pode ser a combinacdo de praticas
produtivas formais (novas) e informais (antigas). Os produtores de cachaca precisaram
adequar-se (ou ndo) a legislacdo, que, como serd demonstrado, muitas vezes sao mais recentes

do que o inicio das atividades produtivas.

De qualquer modo, em termos conceituais, procuramos demonstrar também com o
auxilio dos outros autores citados, que “agricultor familiar” ou “produ¢do familiar” abrange
uma gama variada de agricultores, desde aqueles que se orientam mais para a prépria
subsisténcia — a qual considero ser ndo simplesmente a produ¢do para o consumo, mas para
trocas comerciais que resultam numa renda necessdria minima para manter a qualidade de
vida da familia — até a monocultura tecnificada e orientada exclusivamente para as demandas
do mercado (CARNEIRO, 1999). O que precisa definir, com o auxilio desta autora, € qual a

melhor tipologia que podemos enquadrar o agente aqui em questao.

Primeiramente, é preciso evitar pensar o agricultor como “um profissional como outro
qualquer”, pois isso acabaria enquadrando-o em um padrdo sustentado pelos mesmos
parametros do trabalhador urbano. Por isso, € preciso levar em consideragdo “os componentes
culturais dos estilos de vida dos agricultores familiares que normalmente se associam a
praticas econdmicas diversificadas” (Op. cit., p. 331). Isto acaba gerando critérios de exclusao
que ocorrem dentro das proprias politicas publicas de programas como o Pronaf, pois estes
critérios sio sustentados em um agricultor modelo que se firma em ideais de competitividade
e produtividade, sendo que esses ideais nem sempre fazem parte da perspectiva dos

agricultores.

Assim, € preciso compreender que os agricultores familiares ndo constituem um grupo
social homogéneo, ndo correspondendo a uma classe social, mas possuindo uma diversidade
social que é produzida pelas diferentes situacdes e condicdes de produgcdo a que estdo
submetidos, por exemplo, o tamanho da propriedade, o acesso a créditos, o capital cultural
(valores, saberes, tradicdes) e social (rede de relacdes, nimero e sexo dos filhos) disponivel, e
a forma como se relacionam com o mercado (LAMARCHE, 1993 apud CARNEIRO, 1999).

Essa heterogeneidade do grupo de agricultores familiares pdde ser observada nos produtores
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entrevistados e essas condi¢des também apresentadas demonstravam de que modo foram

constituidas as trajetdrias de cada produtor dentro do negdcio da cachaca.

Por isso Carneiro reitera que a situacao da unidade de produgdo familiar ndo pode ficar
restrita a2 dindmica econdmica. Existem questdes relacionadas as esferas sociais que sdo
também interdependentes e resultam numa multiplicidade de significados das relacdes sociais
e que precisam ser levadas em conta. Essas questdes sdo também propriamente relacionadas
ao habitus dos produtores e de suas familias, pois esta no¢do € a prépria histéria social desses.
E produto dos condicionamentos sociais e tende a reproduzir a légica objetiva desses
condicionamentos, pois possui capacidades de assimilacdo e de adaptagdo, realizando de
modo ininterrupto ajustamentos necessdrios ao mundo em que se encontra (BOURDIEU,

2003).

Essas questdes precisam ser levadas em conta, pois somente assim € possivel elaborar
politicas que sejam voltadas para a ampliacdo da cidadania e a melhoria das condicdes de vida
e produtivas. Essa proposta da Carneiro € aplicdvel ao pequeno produtor de cachaga artesanal.
Ja que este também pode ser enquadrado a classificacdo de agricultor familiar — ao menos a
maioria absoluta deles, que numa escala nacional representaria praticamente 99% dos
produtores (SEBRAE, 2008) —, é preciso que haja outra legislacio que leve isto em
consideragdo, pois ser regulamentado a partir da mesma 16gica que normatiza produtores
industriais de larga escala resulta em uma série de problemas aqui trabalhados, mas o

principal € a grande informalidade.

No que se refere a contratacdo de mao de obra utilizada no auxilio da producio de
cachaca, todos os produtores tiveram a mesma reclamacdo em relacdo aos trabalhadores
contratados de forma tempordria, didrias ou por servico de empreita para o corte da cana-de-
acucar. Todos se queixaram sobre o fato de a mao de obra para tal atividade estar mais
escassa a cada ano. Um dos produtores, inclusive, afirmou que a alternativa encontrada era a
contratacdo de aposentados para o servi¢o. Esse problema pode estar relacionado a alta
mecanizacdo do corte de cana-de-acgucar no estado de Sao Paulo e também do intenso éxodo

rural ocorrido nas dltimas décadas do século XX, jé discutido anteriormente.

Segundo um estudo realizado pelo Departamento Intersindical de Estatistica e Estudos
Socioecondmicos (DIEESE) intitulado O mercado de trabalho assalariado rural brasileiro

(2014)
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[...] a maior parte dos trabalhadores assalariados rurais no Brasil estd em
situacdo de trabalho ilegal (ou informal), ou seja, sem nenhuma das
protecdes garantidas pelo vinculo formal. (DIEESE, 2014, p. 11).

A taxa de trabalho ilegal ou informal no meio rural representa 59,4%, sendo que no
estado de S@o Paulo esta é representada por 28%. Segundo a pesquisa, essa taxa tem
diminuido ao longo dos tltimos 10 anos (1,56% ano), mas se mantém entre as mais altas do
mercado de trabalho como um todo. Entretanto, “a diminui¢do da informalidade parece estar
mais associada a extincdo dos postos de trabalho ou a migragdo para outros setores do que ao
avanco da formalizacdo dos postos existentes” (p. 14). Mesmo que o emprego formal tenha
aumentado entre 2003 e 2014 em quase 100 mil, foram extintos no meio rural quase 800 mil

cargos de trabalho.

Cabe entender que relacdo isso tem com a queixa dos produtores sobre a dificuldade
em se encontrar mao de obra para trabalhar no corte durante as safras. “Uma das razdes para
essa diminuicao € a maior intensificagdo da mecanizacdo nos processos produtivos” (p. 15),
de forma que no setor canavieiro, a mecanizagdo dos canaviais saltou de 34% para 83% entre
2007 e 2014, o que implicou na reducao de 100 mil postos de trabalhos.

Os compromissos tripartites, as certificagcdes, o aumento da fiscalizacdo,
entre outros fatores que contribuem para diminuir a informalidade, tém
méritos nessa redugcdo, mas, aparentemente, contribuem pouco, em um
cenario de destruicio em massa de postos de trabalho. Por outro lado, os

postos restantes certamente demandam/demandardo uma mao de obra cada
vez mais qualificada e escolarizada. (DIEESE, 2014, p. 15).

Assim, sendo necessdrio que o corte da cana para a produgdo de cachaga seja realizado
de forma manual, sem queima de palhada, a grande diminuicdo de postos de trabalho
acarretou na evasdo para as dreas urbanas dos trabalhadores que realizavam esse servico

devido a mecanizagdo. Isso consequentemente resultou nessa escassez.

Por outro lado, cabe considerar que, a questdo da sazonalidade da produgdo, aspecto
singular do mercado de trabalho no meio rural, torna as contratagdes tempordarias ou de curta

duracdo.

O maior percentual de empregados tempordrios (47,2%) entre oS
trabalhadores informais parece estar diretamente ligado aos prazos dos
contratos: quanto mais curtos, mais informais. E como se pudesse haver — o
que ndo é verdade — uma associagdo entre o tempo de duracdo do trabalho e
a necessidade ou ndo de assinar a carteira do empregado, o que contribui
para o elevado grau de informalidade no pais. (DIEESE, 2014, p. 24)
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Esses dados, portanto, podem explicar os motivos que levam ao problema da escassez
de mao de obra apresentado pelos produtores e as suas justificativas no que se refere a
contratagdo dessa durante as safras de modo informal (sem carteira assinada) ou por dia de

trabalho.
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3 A PRODUCAO DE CACHACA E O MERCADO DA CACHACA
3.1 Cachaca industrial vs. cachaca artesanal

A diferenca fundamental entre produtores artesanais e industriais estd no processo pelo
qual a cachacga ou aguardente € obtida, o que vai caracterizd-la como Cachaca Artesanal ou
Cachacga Industrial. No que se refere a Cachaca Artesanal, a matéria-prima (cana-de-agucar)
deve ser de plantacdes proprias, sem agrotoxicos, colheita manual, sem uso de queimadas e o
processo de fermentacdo deve ser natural. No caso da Cachaca Industrial, a matéria-prima
caracteriza-se por grandes culturas, utilizacdo de agroquimicos, a colheita é geralmente
mecanizada e ocorre o uso espordadico de queima da palhada e a fermentacdo € adicionada de
produtos quimicamente sintetizados (SEBRAE, 2008). Por outro lado, quando se trata de
produtores de cachaca de alambique, existe uma diferenciagdo entre estes, que varia de acordo

com a quantidade produzida, como representado no quadro a seguir:

Quadro 1. Classificacdo dos produtores de cachaca de alambique

Classificacao Producao (litros/safra)
Artesanais Até 10 mil

Profissionais De 10 mil a 40 mil

Empresariais Acima de 40 mil

Fonte: SEBRAE, 2012. Adaptado

Dessa forma, os agentes foram aqui definidos como produtores de alambique ou
artesanais, ja que € varidvel a quantidade produzida por cada um deles. Por outro lado,
observa-se que alguns dos produtores entrevistados nao utilizam alambiques que caracterizam
uma destilacdo por escalas, mas colunas de destilagdo continua como ocorre nas grandes
industrias e destilarias de dlcool. Porém, de acordo com a forma como a matéria-prima e a

fermentacdo sdo manipuladas estes sdo considerados como produtores artesanais.

3.2 A fabricacio da cachaca

Para se fabricar uma boa cachaca, antes de tudo € necessdria a escolha de uma boa
cana-de-acucar. As primeiras canas trazidas ao Brasil vieram da Ilha da Madeira. A cana ¢é

uma graminea pertencente a familia da Poceae Saccharu, nativa da Asia. Muitos sdo os tipos
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de cana-de-agucar existentes, a caiana, a Java, preta roxa, bambu, entre outras. Porém, hoje,
praticamente todas as espécies cultivadas no pais sdo hibridas, modificadas geneticamente e

mais resistentes as pragas e de grande produtividade (WEIMANN, 2009).

A cana cortada, dentro do periodo da safra, que na regido sudeste dura geralmente de
maio até dezembro, deve ser moida em até 24 horas depois de colhida para que a maturagao
ndo resulte no acimulo de fungos e bactérias nocivos que possam diminuir a qualidade da
cachaca. Os produtores artesanais ndo admitem que a cana seja queimada antes do corte e este

precisa ser feito manualmente. No caso das industrias, isto ndo € respeitado, visto que a

preferéncia € dada a padronizagdo e ao baixo valor, em vez de qualidade.
A moagem da cana ocorre em um equipamento chamado moenda.

Seus componentes essenciais sdo: base, castelos, rolos, bagaceira e motor. A
base é uma mesa horizontal de secdo retangular, geralmente fixada num
suporte de concreto por meio de parafusos. Nela se fixam os castelos, um de
cada lado e na parte central existe uma canaleta para receber o caldo. Os
castelos suportam as extremidades da bagaceira e os trés rolos responsaveis

pela moagem da cana. (SOUZA et. al., 2013, p. 33)

As figuras a seguir representam uma moenda.

Figura 1. Componentes basicos de uma moenda

Ranhuras

Parafusos tensores

Cilindro Fenda

Mancal

Cabecote

Castelo
Base

Fonte: Produgdo de Cachaga de Qualidade (SOUZA et. al., 2013, p. 33)



Figura 2. Constituicdo esquematica de uma moenda
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Fonte: Produgio de Cachaga de Qualidade (SOUZA et. al., 2013, p. 34)

Foto 1. Moenda de cana-de-acticar
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O caldo ou garapa extraido deve ser filtrado e em seguida decantado para se eliminar
as impurezas, antes de ser fermentado. Depois de feito isso, o caldo € colocado nas dornas de

fermentacao.

A fermentacdo € realizada pelas chamadas leveduras, ou fermento, o qual € composto
por fungos microscopicos vivos. Estes existem no meio ambiente, adaptando-se
ecologicamente e sobrevivem nos colmos da cana, nas folhas, no solo e mesmo no ar. Eles
agem principalmente nos vegetais, reciclando seus principais componentes. Dessa forma, a

cana-de-actcar j4 possui por si sO as leveduras necessdrias a fermentacao.

O processo de fermentacdo € aquele que transforma o acicar em dlcool. Porém,
mesmo que o caldo de cana ja fermente por conta propria, para o processo ser completo, €
necessdria a adi¢do de uma populacio inicial de leveduras nas dornas antes de ser iniciado o
processo. Estes devem apresentar determinadas caracteristicas que garantam o rendimento
fermentativo, durante a fermentagcdo alcodlica. Essa massa de células usada para iniciar o
processo fermentativo € chamada de pé-de-cuba (LIMA, 1999; WEIMANN, 2009; SOUZA
et. al., 2013).

Existem vérios tipos de fermentos, e esses podem ser naturais ou quimicos. O
fermento natural ' (caipira ou selvagem), utilizado na cachaca artesanal, geralmente &
preparado a base de caldo de cana-de-acticar ndo diluido, farelo de arroz, fuba ou farelo de
soja, com adi¢do de suco de limao ou laranja azeda para abaixar o pH (LIMA, 1999; SOUZA

et. al., 2013). O fermento quimico € aquele que possui aditivos quimicos e €é geralmente

utilizado nas industrias, apesar de que alguns produtores artesanais também utilizam.

Segundo Marcelo Camara (2004), uma fermentacdo bem feita € a alma de uma boa
cachaca. O processo de fermentacdo exige conhecimento e disciplina e o local onde ela ocorre
precisa ser muito bem planejado, ter temperatura adequada e muita higiene. Quando um
processo de fermentacdo estd ocorrendo bem, € presente um cheiro agradavel de frutas que
flui das dornas. Porém, caso este tenha desandado, a sala de fermentacdo fica com mau cheiro,

com odor de vinagre ou ovo podre, e é constante a presenca de moscas de frutas.

O processo de fermentagao transforma o agicar em alcool, portanto, e leva de 24 a 36

horas. Uma bebida fermentada atinge no maximo 15% de graduacgao alcodlica. Mesmo que o

' Na pesquisa de campo, observei que trés produtores fazem o pé-de-cuba com farelo de milho moido ou
quirela.
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mosto ainda possua agucar a ser fermentado, o dlcool gerado pelas leveduras impedird maior
progressdo quando esta atingir 15%. Bebidas fermentadas que possuem graduagdo alcodlica
superior a isso receberam um acréscimo de dlcool e devem ser chamadas de fortificadas,

como ¢ o caso do Vinho do Porto (WEIMANN, 20009, p. 61)

Depois de fermentado, o mosto serd destilado para se atingir maiores graduacdes de
alcool. A destilacdo é o processo fisico que separa componentes quimicos mais volateis das
bebidas fermentadas dos compostos fixos. Esta consiste em aquecer um liquido até o estado
gasoso, que em seguida retorna para o estado liquido através de resfriamento. Quando
destilado o vinho da cana, este se torna um novo liquido, com teor alcodlico cinco a seis vezes

maiores. (WEIMANN, 2009; SOUZA et. al., 2013).

Foto 2. Dornas de Fermentagcao

Fonte: Pesquisa de campo (2016)

Na produgdo de cachacga, € a destilacao que separa o dlcool e a dgua, partes volateis,
dos compostos indesejados, como os élcoois superiores e os aldeidos. Existem dois tipos de

destilacdo: a descontinua e a continua.
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A chamada destilacdo descontinua (também chamada de destilacdo por batelada) é

aquela principalmente empregada nas destilarias de pequeno porte.

[...] geralmente € realizada em alambiques simples, de dois e até trés corpos,
que sdo carregados com o vinho de cana, cuja fragdo voldtil € esgotada por
aquecimento. Os vapores que contém a fracdo volatil sdo entdo separados
por condensacdo em trés fracdes: cabeca, coracdo e cauda, sendo a fracdo
ndo volatil descartada. O aparelho de destilacdio é entdo novamente
carregado e o processo repetido e assim sucessivamente.”(ROTA, 2008, p.

2)

Essa destilacdo € preferivelmente feita em alambique de cobre. A seguir a imagem de

um alambique de cobre e o esquema de funcionamento:

Foto 3. Alambique de Cobre

Fonte: Autor desconhecido.
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Figura 3. Esquema de um conjunto de alambique

Alambique a vapor Resfriador Capsula

Fonte: Producio de Cachaca de Qualidade (SOUZA et. al., 2013, p. 51)

Outro tipo de destilacdo é a chamada destilacdo continua, aquela conduzida em
colunas de destilagdo que “sdo alimentadas continuamente com vinho pela parte superior e
vapor pela base, de modo a se obter, também continuamente, o destilado na parte superior da
coluna e o residuo na sua base.” (ROTA, 2008, p. 2). A seguir a foto de uma coluna utilizada

em grandes destilarias e um esquema de destilacdo em coluna:

Foto 4. Coluna de destilacdo de uma grande destilaria
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Figura 4. Esquema de uma coluna de destilacdo.
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Fonte: http://mundodacana.blogspot.com.br/2010/08/producao-de-cachaca.html. Acesso em: 06/01/2016.

A diferenca fundamental entre esses dois tipos de destilacdo estd em a coluna nao
realizar a separacdo entre cabeca, coragdo e cauda, ndo ocorrendo, portanto, o descarte da
fracdo ndo volatil. Assim, a qualidade da cachacga destilada em coluna acaba sendo menor do
que a destilada em alambiques, por batelada. De qualquer modo, alguns produtores artesanais
também utilizam colunas para destilar a cachaca e a correcdo da qualidade € feita no
envelhecimento. Através do “descanso” ou do “envelhecimento”, ¢ agregada qualidade nas

caracteristicas gustativas e olfativas da cachaca.

O “descanso” ¢ um periodo de estadia no qual a cachaga permanece em um recipiente,
por no minimo seis meses. “Sua finalidade ¢ promover o “amaciamento” da bebida, ou seja,
eliminar compostos quimicos responsaveis por sabores e aromas desagradaveis na “cachaca

branca”. (SOUZA et. al., 2013, p. 57).
Ja o processo de envelhecimento

[...] visa a estabilizacdo dos compostos quimicos da cachaga, principalmente
os congéneres volateis, formados pela acdo das leveduras durante a
fermentag@o, e concentrados pela destilagdo. Outro mecanismo que ocorre €
a extragdo de compostos da madeira, denominados congéneres de maturagao.
Os congéneres de maturagdo s@o responsdveis por caracterizar bebidas
envelhecidas e estdo presentes em quantidades diferentes de acordo com o
tipo de madeira utilizada e o tempo de permanéncia nos barris. O principal


http://mundodacana.blogspot.com.br/2010/08/producao-de-cachaca.html
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beneficio do envelhecimento da cachaca é o aprimoramento da qualidade
quimica e sensorial da bebida, além de agregar maior valor comercial ao
produto. (SOUZA, L. M. et al, 2013, p. 57).

Virios sdo os tipos de madeiras utilizados no envelhecimento da cachaca e cada uma
delas acrescentard a bebida caracteristicas organolépticas diferenciadas, como cor, aroma,
sabor e textura. A principal madeira utilizada no envelhecimento € o carvalho europeu, muito
comum também no envelhecimento de vinhos, uisque e rum. Porém, no caso da cachaca,
existe uma infinidade delas que podem ser utilizadas para o envelhecimento, sendo a maioria
delas madeira brasileira. Algumas espécies nacionais utilizadas sdo: a Amburana, Umburana
ou Emburana, o Amendoim, o Jatob4, o Balsamo, o Jequitiba rosa, a Cabretiva, o Ipé roxo ou
amarelo, entre outras.

[...] o envelhecimento é influenciado pelo tempo e as condi¢des de
armazenamento, tais como, temperatura local, umidade e luminosidade. O

controle desses pardmetros durante o envelhecimento € importante para
reduzir as perdas por evaporagdo, recomenda- se que a temperatura de
armazenamento seja em torno de 20°C e com umidade entre 70% a 90%.

(SOUZA et. al., 2013, p. 58)

Foto 5. Barris utilizados para o envelhecimento (1)

Rafnel CDanel / s

—r
Fonte: Pesquisa de campo (2

015)
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Foto 6. Barris utilizados para o envelhecimento (2)

Fonte: Pesquisa de campo (2015)

Realizados esses processos, a cachaca estd pronta para o consumo e para ser
comercializada, seja ela engarrafada ou em vendas a granel. Quando engarrafas, elas sdo
vendidas em vasilhames que suportam de 50 ml at¢ 1000 ml e este processo precisa ser
realizado de maneira automatizada, como pede a legislacdao. Entretanto, isso raramente ocorre,
tendo em vista o custo alto do equipamento. Quando vendida a granel — o caso mais
frequente entre produtores informais — sdo os proprios clientes que costumam encher os

garrafOes de 5 litros ou as garrafas pet reutilizados, com o auxilio de funis nos proprios barris.



Foto 7. Cachacas engarrafadas e local de engarrafamento (1)

Rafael C Daniel
Fonte: Pesquisa de campo (2015)

Foto 8. Cachacas engarrafadas e local de engarrafamento (2)

Rafael C Daniel

Fonte: Pesquisa de campo (2015)
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3.3 Saber fazer e o conhecimento produtivo

A producdo de cachaga varia entre os produtores de acordo com a quantidade
produzida anualmente, a tecnologia utilizada na destilacdo, se estes fazem ou ndo o
envelhecimento do produto, os tipos de cachaca que sempre estdo disponiveis para a venda e

seus respectivos precos e o circulo de mercado em que esses produtores se encontram.

Como jé dito anteriormente, a defini¢cdo de produtores artesanais estd relacionada ao
processo pelo qual a cachaca é obtida. Para que seja artesanal, a matéria-prima (cana-de-
acucar) deve ser de plantacdes proprias, sem agrotoxicos, colheita manual, sem uso de
queimadas e o processo de fermentacdo deve ser natural (SEBRAE, 2008). Entretanto, nem
sempre isso € regra entre os produtores entrevistados. Alguns fazem a colheita com o auxilio
de picadeiras que sdo acopladas nos tratores. Outros utilizam fermento quimico para iniciar o
processo de fermentacdo, o chamado pé-de-cuba. Porém, ndo € por esses detalhes que
devemos deixar de considerar o produtor como artesanal, tendo em vista que todos os outros

processos da producio o sdo.

Se fossemos utilizar os critérios de classificacdo dados no Quadro 1 referente a
quantidade produzida, nenhum dos produtores seria caracterizado como artesanal, mas
terifamos trés produtores profissionais — pois produzem entre 10 e 40 mil litros/ano — e
cinco produtores empresariais — pois produzem mais de 40 mil litros/ano. Quando

questionados, todos se reconhecem como produtores artesanais de cachaca.

Algumas formas de classificacdo dispostas em documento elaborado pelo SEBRAE
junto ao governo do Estado de Minas Gerais em 2002 (SEBRAE-MG) preocuparam-se em
criar um “Plano de reestruturacio da cadeia da cachaca de alambique de Minas Gerais™ (titulo
do documento), com o intuito de reorganizar essa cadeia produtiva e dar diretrizes mais
concretas aos produtores com o apoio do governo do estado. Dessa forma, os critérios de
classificacdo utilizados neste trabalho procuraram seguir a propria defini¢cao que os produtores
dio para eles mesmos. Mesmo assim, € importante colocar o0 modo como alguns autores
compreendem o produtor artesanal, para apontar possiveis diferencas, ja que essas
determinam o lugar que o produtor ocupa dentro da cadeia produtiva e do mercado de

cachaca.

Para autores como Weimann (2009) e Camara (2004), o que caracteriza um produtor

artesanal de cachaca € a destilacdo realizada em alambiques de cobre, por batelada, sendo
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imprescindivel a separagdo da “cabeca” e da “cauda”, pois nessas primeiras e ultimas partes
da destilacdo encontram-se substincias indesejaveis que desvirtuam a qualidade superior da
cachacga. Porém, como o préprio Marcelo Camara coloca,
Existem poucas e, a0 mesmo tempo, milhares de maneiras de se fazer
cachaca artesanal. Sdo pequenas variacdes de regido para regido brasileira.
Mas, na verdade, cada alambiqueiro, cada fabricante, além de seguir a
tradi¢do da familia e da regido, tem os seus segredos, o seu “pulo do gato”,

detalhes nos processos de transformagdo que ndo revela, que fica retido e ¢
desenvolvido no nidcleo familiar da empresa. (CAMARA, 2004, p. 34).

Assim, fazer uma boa cachaca artesanal estd muito além de simplesmente considerar o
equipamento utilizado na producdo. Para que a cachaca tenha qualidade, é preciso cuidado e
paciéncia, € preciso que os sentidos do produtor estejam conectados e atentos a cada um dos
processos, principalmente durante a fermentacdo e a destilacdo. O verdadeiro produtor
artesanal de cachaga ¢ aquele que “detém o saber, telirico e atavico, herdado, experimentado

e aprovado a cada alambicada” (p. 35).

Esse saber é muito proximo daquele considerado por André Gorz (2005, p. 32-33). Ele
¢ uma capacidade prética, uma competéncia que nao implica necessariamente conhecimentos
formalizdveis ou codificdveis. Ele geralmente ndo € ensinado, mas adquirido pela prética e o
costume, um exercicio realizado que se trata de aprender a fazer. Esse “saber fazer”, ou
savoir-faire, termo francés que “indica um tipo de saber completamente distinto daquele
valorizado pela sociedade industrial e pelo uso e contencdo da técnica”, trata-se de um tipo de
conhecimento em movimento, que estd em constante mutacao e que € propriedade intelectual
de uma sociedade, de uma coletividade, de um grupo de individuos — que aqui podemos
considerar como sendo a prépria familia produtiva. E, portanto, um conhecimento que apenas

se aprende fazendo ou no curso da vida (SAPIA DE CAMPOS, 2010).

O que foi constatado na pesquisa de campo € que os dois produtores que mais
produzem cachaga durante o ano (100 mil litros), fazem o uso da destilagdo continua, em
colunas. Além desses, mais trés produtores fazem o uso da coluna de destilacdo, sendo que
um deles produz cachaga nesse equipamento somente em grandes quantidades ou “partida
alta” (no minimo cinco ou seis mil litros de uma unica vez), que é produzida sob encomenda
de outros produtores geralmente localizados no estado de Minas Gerais. Para a cachaca que
comercializa no alambique, a producgado € realizada em alambiques de cobre e/ou inox, sendo
esta por escala, batelada ou tecnicamente chamada de descontinua. Esse modo de destilagao

também € utilizado pelos outros trés produtores.
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Dessa forma, questiona-se: o que deve determinar se o produtor é artesanal ou nao?
Seriam fatores relacionados a quantidade que este produz anualmente, a forma que se
organiza o trabalho e que este concebe a matéria-prima, transformando-a em cachaga, o
conhecimento produtivo que este possui enquanto um saber fazer adquirido entre erros e
acertos ao longo de anos produzindo cachaga? Ou seriam, ainda, as definicdes e
determinacgdes colocadas pelo governo, pela legislacdo, por cooperativas ou associagdes de
produtores e 6rgao de fomento, relacionadas aos equipamentos utilizados, regras que devem
ser respeitadas e seguidas, como cultivar a prépria cana-de-agucar, utilizar determinado
fermento, respeitar determinados tempos e medicdes que estudos cientificos dizem ser os mais

adequados?

Se considerarmos a prépria tradi¢ao produtiva de cachaga ao longo da histéria do pais,
0 que encontramos € uma grande diversidade de formas de produzir que nao foram adquiridas
atendo-se primeiro a regras ou procedimentos colocados com antecipacdo. Mas, pelo
contrario, como coloca Gorz (2005, p. 32), “o saber [foi] aprendido quando a pessoa o
assimilou a ponto de esquecer que teve de aprendé-lo”. Isso significa que cada produto tem
seu proprio conhecimento, porém partilha de trocas de saberes que se complementam, quando
estes sdo compartilhados, o que no caso da cachaca € bastante raro. Raro porque cada
produtor demonstrou guardar seu conhecimento para si mesmo e afirmou que dificilmente
compartilha saberes. Essa protecdo me pareceu algo muito mais relacionado a algo simbdlico
do que propriamente relacionado a uma competicdo no mercado, visto que os produtos

geralmente sdo comercializados na prépria propriedade, pois sdo informais.

Essa diversidade de saberes e conhecimentos produtivos podem ser demonstrados
quando observamos os recursos utilizados na fermentacao do caldo de cana que serd destinado
a producdo de cachacga e na escolha das madeiras que serdo utilizadas no envelhecimento do
produto, as quais podem definir uma infinidade de receitas de produgdo. Segundo Felipe
Jannuzzi, em artigo publicado no jornal online Outras Palavras'', existem mais de 30 mil
unidades de produc¢do de cachaca espalhadas por praticamente todos os estados brasileiros,
que podem caracterizar diferentes rerroirs'? para a cachaca. Assim, na regido de Salinas, MG,

prevalecem cachacas com forte teor alcodlico que resultam numa cachaga branca muito

"' Link: http://outraspalavras.net/brasil/cachaca-a-refinada-bebida-do-brasil/. Acesso em: 12/02/2016.

'2 Terroir significa originalmente uma extensio limitada de terra considerada do ponto de vista de suas aptiddes
agricolas, particularmente a producdo viticola, mas usa-se também a expressdo produtos de terroir para designar
um produto préprio de uma drea limitada.
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agressiva e que exige o envelhecimento como etapa fundamental da producio, dentro do qual
se prioriza madeiras nacionais como o Balsamo e a Umburana. Por outro lado, “no interior do
Rio Grande do Sul, as cachacas sdo mais delicadas e apresentam aromas florais provenientes
da fermentag@o por leveduras selecionadas — uma técnica nova e bem difundida no estado”.
Por influéncia da inddstria dos vinhos gadchos, na regido também € utilizada a pratica de tosta
de madeiras e blends com carvalho europeu. J4 em Paraty, no Vale do Paraiba e em muitas
regides de Minas Gerais, sdo utilizados ingredientes naturais durante a fermentagdo, como o
fuba de milho e o farelo de arroz, junto ao suco de limdo, o que resulta na chamada “cachaca

caipira”, uma cachaca branca que agrada muito os consumidores dessas regioes.

Essas diferencas demonstradas por Jannuzzi deixam claro a diversidade que existe
quando se trata de produzir cachaca e que as classificacdes muito marcadas podem ser
perigosas, pois acaba excluindo muitos produtores de um enquadramento formal que seriam

de grande utilidade no relacionamento com o mercado.

Essa mesma diversidade produtiva foi encontrada na pesquisa. Todos os produtores
entrevistados fazem o envelhecimento do produto. Para que uma cachaga seja envelhecida, a
Lei n® 8.918, de 14 de julho de 1994 (regulamentada pelo Decreto n® 6.871, de 4 de junho de
2009)"* determina:

Sera denominada de cachaga envelhecida a bebida que contiver, no minimo,
cinqiienta [sic] por cento de aguardente de cana envelhecida por periodo nao
inferior a um ano, podendo ser adicionada de caramelo para a corre¢do da
cor. (BRASIL, 2009).

Assim, os produtores possuem uma quantidade variada de tipos de cachaca disponiveis
ao consumidor, em especial a branca (ou nova) e a envelhecida, sendo que a maioria deles
possui uma grande variedade de cachacas envelhecidas, tanto quanto ao tempo de
envelhecimento, quanto pelo tipo de madeira utilizado para o processo. A maioria dos
produtores possui também grande variedade de cachagas com sabores e licores feitos também
de cachaca. Mesmo com essa grande variedade e a prética do envelhecimento, que acabam
resultando em produtos sensorialmente agraddveis, para muitos consumidores importa saber
se as chamadas “boas préaticas de fabricacdo” estdo sendo exercidas. Segundo os produtores,

eles prezam pela qualidade do produto até mesmo por questdes que consideram bastante

" Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/ Ato2007-2010/2009/Decreto/D6871.htm.  Acesso:
06/05/2015.
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éticas. Porém, eles sdo informais e isso significa que ndo existe uma constatagcdo legal da
qualidade e nem da regularidade. E também € preciso considerar se o que eles consideram
“boas praticas” ¢ o mesmo que a regulamentacdo e os interessados envolvidos também

consideram.

3.4 As “boas” e as “mas” praticas de fabricacao

As Boas Préticas de Fabricagdo (BPF) estdo inseridas no debate sobre seguranca
alimentar e este € tema recorrente em pesquisas cientificas e em questdes de ordem politico-
econdmica em todo o mundo. Nosso objetivo ndo € abrir uma discussdo com a tematica da
seguranca alimentar propriamente dita, mas compreender, no que tange a cachacga, quais
praticas sao consideradas boas e quais ndo sdo, bem como se as segundas sdo préprias de uma
producdo informal ou ndo. As BPF sdo a base para a implantacio do sistema de Andlise de
Perigos e Pontos Criticos de Controle (APPCC), cujas diretrizes sdo estabelecidas pelo Codex
Alimentarius', e o objetivo das andlises realizadas por este sistema € identificar perigos que
um produto, no nosso caso a cachacga, pode apresentar para a saide do consumidor, que
podem ser considerados fisicos, quimicos e biolégicos (VILELA, 2005; COUTINHO et al.,
2012). “As BPF ¢ o sistema APPCC se complementam e proporcionam a produgdo de
alimentos seguros e de qualidade, reducdo de custos, atendimento a legislacio e maior
competitividade no mercado nacional e internacional” e quem regulamenta as BPF ¢ a

Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (ANVISA) (COUTINHO et al., 2012, p. 166).

Por conta do alto grau alcodlico, a cachagca ndo apresenta perigo microbioldgico,
porém podem existir perigos quimicos comprovadamente importantes como alto teor de
carbamato de etila, metanol, metais pesados, tais como cobre, chumbo, arsénio e perigos
fisicos, com a presenca de fragmentos de vidro na bebida. Esses perigos podem ser

controlados caso haja um projeto de BPF (VILELA, 2005).

Vilela também alerta para a possivel existéncia de fatores que interferem na qualidade

quimica e sensorial da bebida, como a quantidade de compostos volateis.

'O Codex Alimentarius é uma coletinea de padrdes para alimentos, cédigos e préticas e de outras
recomendacdes, apresentadas em formato padronizado, cujo principio bdsico é a prote¢do da satide do
consumidor e a regulagdo das praticas de comércio de alimentos (SENAI/SEBRAE, 2000a apud VILELA,
2005).
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A variagdo na composicdo de voldteis nas bebidas fermento-destiladas é
influenciada pela matéria-prima (solo e clima, condi¢des de colheita,
armazenamento), pela fermentacdo (tipo de linhagem de levedura usada,
grau de contaminacdo, temperatura e pH da fermentacdo), pelo tipo e
material do aparelho de destilagdo. Também o controle das condi¢des de
destilacdo e de envelhecimento (tipo de madeira, tempo de envelhecimento,
tamanho do barril) influenciam. Todos estes fatores podem ser melhor
controlados com um programa BPF. Por isso a importincia da
conscientizacdo do produtor em estabelecer este sistema de gestdo de
seguranca alimentar na producdo de cachaca de alambique. (VILELA, 2005,
p. 52).

Assim, o0 objetivo em se conscientizar produtores para que estes passem a adotar um
programa de BFP é uma maior aceitagdo e comercializagdo da bebida no mercado interno e,
principalmente, no externo. No estudo realizado por Vilela — mais concentrado na regido de
Minas Gerais (Salinas, Betim e Arcos), sendo a regido de Salinas a mais importante na
fabricacdo de cachaca do pais — para identificar o grau de utilizagdo de BPF na producdo de
cachaca, mais de 90% dos alambiques investigados foram considerados ruins ou regulares.
Como o que importa para nés é entender se a informalidade € sindnimo de ma qualidade, o
que chamou atencao foi o fato de que 60% dos estabelecimentos estudados nessa investigagao
possuiam registro. Dessa forma, compreende-se que nem sempre o registro esta relacionado a
qualidade.

As normas das BPF estabelecem requisitos para a edificacdo e instalacdes,
equipamentos e utensilios, limpeza e sanitizacdo, controle de pragas e do
lixo, controle de dgua de abastecimento e afluentes, qualidade da matéria-

prima, higiene do manipulador, controle do processo e garantia da qualidade
do produto processado. (COUTINHO et al., 2012, p. 166).

O que Coutinho et. al. (2002) irdo constatar, em estudo realizado com produtores da
Paraiba, ¢ que mesmo que estes tenham uma visdo empreendedora e as vezes tenham
implementado melhorias no processo de producdo, os procedimentos adequados para a
fabricacdo de uma cachaca de qualidade sdo ainda desconhecidos € nem sempre os principios
de higiene sdao observados. Assim, os autores, acabam relacionando a falha na capacitacio
técnica também a baixa escolaridade dos produtores, de forma que falhas no processo

produtivo sdo geralmente atribuidos ao despreparo destes.

Uma questdo apontada por Margarido et. al. (2009), em estudo com produtores da
regido de Araras, SP, ¢ a falta de assisténcia técnica, de forma que estes “produzem de
maneira empirica e rudimentar, baseados no senso comum ou informacgdes repassadas de pai

para filho” (p. 1083). A regido de Araras apresenta um perfil semelhante ao que estudamos,
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onde a grande maioria trabalha na informalidade, sem registro no Ministério da Agricultura e
comercializa sua producao no local. Estes também apontam a falta de cuidado com a limpeza

dos alambiques.

Os problemas relacionados a nao conformidade com as BPF podem estar relacionadas
aos seguintes fatores: a forma de recep¢do da cana-de-agicar, os lugares onde ocorre a
estocagem, assim como se o tempo de maturacdo maximo € respeitado, visto que quando este
excede as 24 horas pode resultar na inversdo da sacarose, perda de agicar e aumento da
acidez; a ndo realizacdo da decantacdo de maneira adequada, de forma que as “impurezas
como o bagacilho seguem para o processo e favorecem a formagao de metanol e de furfural”;
dornas de fermentacdo feitas de madeira, um material impréprio devido aos riscos de
contaminacdo que resultam no aumento da acidez, que pode conferir sabor agressivo a
cachaca; a ndo separacdo durante a destilacdo da primeira fracdo (cabeca) e da dltima fracdo
(cauda), que sdo ricas em compostos improprios para uma cachaca de qualidade, como j4 fora
demonstrado; e a falta de limpeza dos alambiques e aparelhos de destilacio, que resultam na
contaminag@o pelo cobre devido ao actimulo do chamado “azinhavre” ou de outras

substancias nocivas, no caso de destiladores de inox (COUTINHO et al., 2012).

Todos esses problemas foram observados durante a pesquisa de campo, quando pude
acompanhar os processos produtivos. Nao houve questionamento sobre essas questdes com 0s
produtores, porém a falta de higiene em alguns dos lugares visitados as vezes chegava a ser
extrema. Porém, a qualidade sensorial do produto muitas vezes se mostrou excelente. Claro
que isso estd relacionado a um conhecimento bastante precdrio do pesquisador, quando se
trata de degustacdo de cachaca, mas todos os consumidores com quem tive contato
compartilhavam da mesma opinido. A méixima que geralmente ouvimos quando se trata de
bebidas alcodlicas € a de que o “alcool mata tudo”. De qualquer modo, como os pesquisadores
da drea de ciéncias dos alimentos, da quimica e outras afins procuram demonstrar em suas
pesquisas € o fato de que as questdes fisico-quimicas sdo tdo importantes a se considerar

quanto as bioldgicas.

O que precisamos levar em conta € que essas informagdes que foram aqui
apresentadas, na maioria das vezes nao sdo de conhecimento dos produtores ou, quando sdo,
elas ndo se tornam tdo relevantes visto que o fato de sempre ter realizado os processos
produtivos de uma determinada maneira e de ter um publico consumidor que elogia o produto

frequentemente j4 basta para que o produtor ndo pense ser necessario modificar suas técnicas.
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De qualquer modo, fica claro aquilo que nés e Margarido et. al. (2009) ja apontamos: a falta
de assisténcia técnica é muito grande e uma queixa de todos os produtores. Esta poderia,

quem sabe, fazer com que eles mudassem seu modo de pensar.

3.5 Os valores e os precos da cachaca

No ano de 1703, foi registrado pelo jesuita italiano André Jodo Antonil que se pagava
“por hum barrilote de agoardente, carga de hum escravo, cem oitavas”, enquanto que “por
hum moleque, cento e vinte oitavas”. Isso significa que “hum barrilote de agoardente” custava
quase o mesmo preco que “hum moleque”, ou seja, um escravo menino (CAVALCANTE,
2011, p. 123-124). Uma oitava equivaleria a algo em torno de 3,5 gramas de ouro 22 quilates,
ou algo entre 2 mil a 2,5 mil réis. Este, mesmo nio sendo um valor consideravel pra época,
demonstra que a cachaca no inicio da colonizacao brasileira era uma das principais moedas de
troca utilizadas na compra de escravos, ji4 que o produto era muito valorizado pelos

mercadores.

Alguns viajantes irdo relatar valores variados do produto, principalmente no século
XIX, como um russo chamado Urey Lisiansky, que esteve no Brasil em 1803 e considerava o
preco do produto barato, custando quatro garrafas apenas 320 réis. Cavalcante (2011)
apresenta outros dados variados, demonstrando que, depois de 1850, houve um aumento no
preco da garrafa, indo de 80 para 280 réis. Outros iriam deixar bem claro que a aguardente era
uma bebida destinada as classes baixas, justamente em razdo de seu prego que estava “ao

alcance dos individuos de fortunas modestas™ (p. 146).

Esses sdo apenas alguns dos muitos exemplos historicos que existem em relacdo ao
valor da cachaca, além de que seus baixos precos sempre foram do conhecimento de todos. O
que nos interessa € entender o que leva o produtor informal de cachaca artesanal a determinar
0 preco para seu produto e o porqué deste ainda ser baixo. Em primeiro lugar, cabe apontar
algumas orientagdes bdsicas da economia sobre a formacdo de precos para cada tipo de

produto, as quais serdo demonstradas com o auxilio de Paul Singer (1983, p. 11-23).

Em primeiro lugar, os precos dependem dos produtos e estes podem ser considerados
elasticos ou inelasticos. Os produtos eldsticos sdo os servicos ou as mercadorias industriais e
formam-se basicamente pelos custos de producdo (mdo de obra, saldrio, matéria-prima,

equipamentos). E o custo que determina o quanto a empresa vai pedir pelo produto, nio sendo
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necessariamente o custo do produto, mas algo a mais, que resultard no lucro da empresa.
Assim, o preco do produto é formado pelo custo da produ¢@o mais uma margem de lucro que
precisa ser competitivamente fixada por cada empresa e essa margem ndo pode ser muito
diferente das outras competidoras. Esse valor cobrado a mais em cima do custo da producao é

conhecido como mark-up e é dele que sai o lucro da empresa.

Ja no caso dos produtos ineldsticos, o que determina o preco dos produtos, em dltima
andlise, ¢ o proprio comprador. Um produto ineldstico, por exemplo, sdo os produtos
agricolas. Como a producdo desses produtos depende geralmente de fatores naturais, que
podem resultar em uma grande ou pequena quantidade, dependendo do ano, os mercados
desses produtos podem ser, as vezes, mais competitivos e especulativos, 0 que aumentaria os
precos, ou menos, o que reduziria o preco. Assim, ao especular o preco dos produtos, as
grandes bolsas de mercadorias levam em consideracdo o tamanho das colheitas e o estoque
gerado por colheitas anteriores, de forma que as flutuagdes ndo refletem no custo da
producdo, ja que esta pouco se altera. Dessa forma, os precos se formam através das
especulacdes, que levam em conta a quantidade disponivel para a venda e a quantidade que se
deseja consumir, assim os especuladores que formam o preco acabam determinando-o pelo

consenso.

Além da forma geral do produto, o que determina a formacdo dos precos € forma do
mercado. Desse angulo, surgem novamente dois tipos de produtos diferentes: os produtos
padronizados e o produtos ndo padronizados. Produtos padronizados sdo matérias-primas ou
produtos de consumo final que ndo passam por inddstrias, ou seja, aqueles produtos que de
alguma forma o préprio consumidor determina o preco, pois existem poucos compradores
para muitos vendedores (mercado oligopsOnico) ou apenas um comprador (mercado
monopsonico). Assim, neste regime de mercado quem acaba fixando o pre¢o € o préprio

comprador.

No caso dos produtos ndo padronizados € bem diferente. Os produtos aqui em questao
sdo os industriais e estes sdo destinados ao consumo individual, principalmente: vao desde
roupas, bebidas, alimentos, até automdveis. Mesmo que os produtos sejam 0S mesmos, OS
produtores ddo um jeito de diferencid-los através das marcas e da publicidade. Essa
diferenciacdo também faz com que os produtores possam explorar diversas classes de
consumidores, criando produtos para cada uma delas, com diferentes precos, de forma que se

aproveitam da capacidade aquisitiva e da disposi¢do de gastar que cada classe possui. Assim,
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os precos sao criados conforme a publicidade investida em determinado produto, que
geralmente compete com outras marcas presentes no mercado, dentro do qual apenas algumas

dessas marcas possuem certo monopolio.

De algum modo, todas essas formas de formacdo de precos de acordo com os tipos de
produtos fazem parte da realidade dos produtores de cachaga, visto que estes fabricam
produtos elésticos e ineldsticos. Porém, em relacdo a cachacga, somente podemos considerd-la
como sendo um produto eldstico, pois o custo da produgdo reflete diretamente no preco final.
Ao observar os dados coletados em campo, é possivel notar que a diferenciacdo entre
produtos padronizados e produtos ndo padronizados se d4 justamente devido ao processo de

envelhecimento.

No caso do produtor que prioriza a venda de cachaga branca, o comprador € quem
define o preco. O argumento € de que a cachaca precisa ter um valor acessivel ao consumidor.
Se o preco do produto passar de 12 reais, fica dificil comercializar. Observa-se que esse € um
produtor que procura atingir consumidores menos exigentes, da preferéncia a quantidade de
vendas do que a qualidade. Assim, o custo da producdo € o critério principal e a utilizacao do
mark-up ocorre de acordo com os objetivos apontados: dar uma margem de lucro com a venda
das mercadorias. A cachaga branca, entdo, pode ser considerada um produto padronizado,
principalmente quando este é vendido a granel. E isso ocorre mesmo que a quantidade de
compradores nem sempre seja grande. Mas isso se deve a questdes como a localidade ou
mesmo a relacdo existente entre produtores e consumidores, j& que a maioria dos

consumidores € conhecida do produtor.

Em contrapartida, no caso dos produtores que procuram melhorar a qualidade da
bebida, através do envelhecimento, os precos do produto sdo mais elevados. Os produtores
procuram dar preferéncia a pequena producgdo e ao envelhecimento da bebida, mesmo que seu
circulo de mercado seja local, pois isso acaba agregando valor ao produto. E esse valor, como
ocorre no caso de produtos ndo padronizados fabricados por grande industrias, é gerado
principalmente através da publicidade. Mas, a publicidade que € feita da prépria cachaga pelos
produtores ndo € a mesma feita por grandes destilarias, por exemplo, que usam grandes meios
e comunica¢do como rddio, televisdo, veiculos impressos e a internet. Esta geralmente ocorre
no préprio alambique, quando o produtor convida os clientes para experimentar os diferentes
tipos de cachagas envelhecidas em diferentes madeiras, conta sua histéria, d4 destaque a

forma como produz. Outro aspecto a ser considerado € o boca a boca, um fator interessante



70

que possibilita a permanéncia de uma clientela garantida e até confidvel, mesmo que essa seja
limitada. Entretanto, o fato dos principais compradores geralmente serem os mesmos, faz com
que os produtores ndo possam aumentar demais o valor do produto, pois s@o informais e por

isso ndo pode explorar outros nichos de mercado.

O tnico caso que a pesquisa teve contato € do produtor que exporta o produto. Este,
que mantém os registros em ordem, arrisca outras formas de divulgacdo e entra na mesma
l6gica dos produtores artesanais regulamentados que possuem produtos conhecidos de
altissima qualidade e que exploram mercados exigentes, tendo produtos com precgos, as vezes,
extravagantes. No caso desse produtor, o preco nao € muito diferente dos informais, mas isso
ocorre porque a maior parte de suas vendas € realizada no local e os consumidores também
acabam sendo na maioria das vezes conhecidos do produtor. Outro fator que precisa ser
levado em consideracdo é a combinacdo dos tipos de produtos, existente em todos os
produtores, que nao somente vendem a granel tanto cachagas brancas como as envelhecidas,

mas também engarrafadas, e estas com precos bem mais elevados, pois pesam o valor do

vasilhame e da rotulagem.

Dentro disso que foi exposto, ja € possivel perceber que o mercado da cachaca
artesanal ndao € um mercado convencional, mas um mercado construido socialmente e cheio
de singularidades que precisam ser consideradas para compreender porque existe uma
competitividade tdo discrepante entre os produtores. Dessa forma, sdo elementos “extra-
precos” que determinam a estrutura e o funcionamento desse mercado e que influenciam na
relacdo entre oferta e demanda deste produto, que dificilmente se realiza da mesma maneira
automdtica que se espera para os bens de massa e indiferenciados € que nos obrigam a
considerar a influéncia social e cultural do consumidor na estrutura e funcionamento deste
mesmo mercado (ABRAMOVAY, 2007; ANDRADE, 2007; CHALITA, 2008). Os precos,
assim, sdo explicados objetivamente via custos e remuneracao do capital investido e utilizado,
e subjetivamente, pelo comportamento de demanda determinado pelo poder de compra do
consumidor e a sua propria preferéncia (CHALITA, 2008). Vamos ver agora como isso

ocorre.
3.6 O mercado de cachaca

Nas ultimas duas décadas, a cadeia produtiva e o mercado de cachaca artesanal t€ém
mudado bastante. A cachaga passou a ser considerado um produto de grande importancia para

o agronegocio no Brasil, o que estd assimilado ao seu grande potencial para a exportacdo. Isso
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tudo esté relacionado principalmente a um respaldo institucional e as profundas mudancas no
aparato regulatério da bebida. Nos ultimos dez anos, principalmente, observou-se grandes
esfor¢os para que a cachaga alcangasse reconhecimento no exterior com a denominacdo da
“cachaca” como sendo um produto legitimamente brasileiro, além da construcdo de normas,
selos de qualidade, certificacdes e os chamados terroirs. Além desses motivos, Verdi (2006)
destaca que
Apesar da perspectiva de mercado, das estruturacdes institucionais e
regulatérias do segmento no Pais e das vérias experiéncias positivas de
cooperacdao de pequenos produtores, a cachaca brasileira enfrenta ainda
sérios desafios, que precisam ser superados: a producdo “clandestina”

(informal), o isolamento e falta de empreendedorismo da produgado familiar e
a exportacdo a granel. (VERDI, 2006, p. 93).

Em primeiro lugar, ndao partilho do posicionamento da autora em relacdo ao
isolamento e a falta de empreendedorismo da producdo familiar. Ao contrario disso, o que
ocorre ¢ uma grande falta de incentivo a essa forma de produgdo e ja fora demonstrado a
importancia que ela tem no desenvolvimento da produgdo rural do pais. Em segundo lugar e
mais importante, que vai ao encontro da afirmacao anterior, € preciso levar em consideracdo a
forma como se organiza o mercado, a dimensdo simbdlica do valor social que a cachaca
representa enquanto bem, a importincia que o proprio consumidor possui na forma como se
reproduz esse mercado e, sobretudo, o papel que as institui¢des reguladoras do setor produtivo
em questdo estdo exercendo, no sentido de considerar os empecilhos resultantes da legislacao

para uns e os beneficios proporcionados para outros.

Ainda segundo a autora, uma maior articulagdo entre produtores de base familiar seria
uma estratégia vidvel ao desenvolvimento da producdo, como a formagdo de associagdes e
cooperativas. Mesmo que esta tenha sido uma realidade entre os produtores que seguem essa
nova dinamica, € preciso compreender que existem similaridades no modo como os
produtores se relacionam com outros produtores que dificultam a formacdo dessas
cooperativas entre a maioria deles. E isso também precisa ser considerado, pois somente
assim € possivel encontrar um meio termo para as politicas publicas para o setor, além de

compreender a forma como ele se organiza socialmente a partir dos sujeitos envolvidos.

O mercado de cachaga artesanal nao pode ser considerado como um mercado de bens
de massa e indiferenciados, mas como um mercado de produtos particulares, de alto valor
simbolico, dentro do qual os consumidores se orientam pelo stafus atribuido pela origem, a

-

procedéncia e a marca do produto em questdo. E, portanto, um mercado construido
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socialmente, dentro do qual a decisdo dos individuos ndo € simplesmente pautada no preco,
mesmo que esses ainda possam contar. Essa forma de mercado, como a de outros bens
singulares, “exigem modalidades de coordenagdo econdmica que a visao convencional de
mercado ¢ incapaz de conter” (ABRAMOVAY, 2007). Assim, esses mercados precisam ser
qualificados através de dispositivos de julgamento que variam de acordo com o tipo de
singularidade e estes vao desde “redes pessoais até colunas de critica especializadas, passando
por concurso e revistas, certificagdes, rastreabilidade, ou mesmo informacdes contidas nos
proprios produtos” (ANDRADE, 2007). Esses sdo mecanismos cuja articulagdo sustenta a
singularidade dos produtos de forma que acabam escapando da massificac@o e a incerteza do

consumidor acaba sendo reduzida na decisdo de qual produto optar.

Assim, Abramovay (2007) destaca que “esses dispositivos sdo construidos socialmente
por um conjunto variado de atores e ndo resultam de um encontro mégico entre oferta e
procura”. Isso sustenta o que afirmamos em relacao aos precgos, de forma que adquirir cachaga
através de compra estd muito mais relacionado a confianga que o consumidor deposita no
produtor e no produto. Sendo visto como constru¢do politica, cultural e social, em cujas
estruturas se encontram permanente a intervencdo consciente e voluntdria dos atores. Os
mercados deixam de ser elementos de deterioracdo da cultura e da vida social, para serem
constituidos permanentemente pela propria qualidade dos vinculos estabelecidos entre os

individuos e os grupos sociais.

Essa discussdo estd inserida dentro da légica de uma imagem que colocava o mundo
da informalidade, da solidariedade social e o apoio muituo como sendo uma espécie de fase
inicial de entrada no mercado, cujo dpice resultaria em relagdes totalmente impessoais. Nos
mercado imperfeitos ou incompletos, os atores recorreriam a relacdes pessoais € o proprio
mundo social, como maneiras exclusivas de levar adiante suas interacdes, enquanto nos locais
onde as trocas foram desenvolvidas os mercados responderiam exclusivamente a sinais
andnimos e neutros emitidos pelo sistema de precos. Abramovay (2006) discorda dessa
distin¢do e sustenta que a economia e o mercado ndo podem ser caracterizados como esferas
autdnomas da vida social. Os mercados nao funcionam em uma légica distinta da sociedade,

mas se organizam a partir da propria vida social.

Entretanto, quando se trata do mercado da cachacga, existem outras questdes que
quando consideradas alimentam muito a discussdo e a compreensdo sobre a dimensdo desse

produto, entendido enquanto um bem que além dos atributos econdmicos possui alto valor
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simbdlico, que resultam tanto de impressdes negativas quanto positivas. E essas impressoes
continuam sendo reproduzidas e reformuladas a cada dia. Assim, para conceber de que
maneira se reproduz e se organiza o mercado de cachacga artesanal — e também o industrial,
para pensar no produto em todas as suas formas — € preciso levar em conta, além da forma

como 0s agentes econdmicos se portam, os gostos e as preferéncias dos consumidores.

Primeiramente, no que se refere a competitividade, segundo Chalita (2008), ela possui
uma caracteristica relacionada ao padrdo de concorréncia vigente em cada mercado, em
funcdo das percepcdes quanto ao processo concorrencial. As percep¢des dizem respeito a
capacitagdo e estratégias dos agentes econdmicos para concorrer no mercado, de forma que as
qualidades que estes possuem permitem que eles ampliem ou conservem suas posi¢cdes no
mercado. Essas percepgdes sdo elementos “extra-pregos” que determinam a estrutura e
funcionamento do mercado e influenciam na relacdo entre oferta e demanda de um
determinado produto, “uma vez que podem incitar investimentos tanto na qualidade e
fabricacdo de similares e no desenvolvimento tanto da capacidade para servir ao mercado
quanto da capacidade de diferenciagdo de produtos”. As percepgdes “t€m origem nas
habilidades cognitivas e interacionais dos agentes em um determinado contexto social” (p.

17).

A partir do agente estudado nesta pesquisa, € possivel compreender que estas
habilidades cognitivas, sendo elas aprendidas em diferentes graus, conforme um individuo
cresce e se desenvolve mentalmente, estdo relacionadas justamente ao préprio habitus dos
produtores. Ja as interacdes dos agentes se assemelham aos capitais sociais que estes possuem
e as relacdes que estabelecem principalmente com os clientes. Assim, no caso dos produtores
de cachaca informais, as posicdoes conservadas no mercado, de maneira at€é mesmo
sustentdvel, podem estar relacionadas a essas percepcdes que eles possuem, pois, recordando
a afirmacdo de Bourdieu (2003), o proprio habitus define a percepcao da situacdo que o
determina. Isto porque o habitus possui capacidades de assimila¢do e de adaptacao, e realiza
de modo ininterrupto ajustamentos a0 mundo em que se encontram (p. 141-142), de forma
que os individuos almejem somente aquilo que eles consideram ter condi¢des de conseguir.
Nao que isto seja uma regra absoluta, mas os produtores de cachaca que conheci
demonstraram apenas ambi¢des que consideravam ao alcance da mao e, quando ndo, foram

claros em afirmar que a legislagc@o € o principal motivo que atravanca o negdocio.
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Nesse sentido, o produtor movimenta recursos, capitais, tecnologias e conhecimentos,
de forma a criar ou nao um produto diferenciado. Este, em relacdo as escolhas do consumidor,
resultard em um padrao de competitividade no mercado. Mas, para Chalita (2008), existe um
simbolismo dominante em torno da cachaca, responsdvel esse por sua histdrica
desvalorizagdo, fator que “limitou a aquisi¢do de uma eficiéncia necessaria a competitividade
no mercado devido as dificuldades geradas na relacdo oferta e demanda do produto de
qualidade”. As dificuldades na relagao oferta e demanda da cachaca podem ser resumidas em
dois fatos que atestam a dificuldade na coordenacdo do mercado da bebida e que estdo
relacionados a forma social do gosto pela cachaca. Primeiro que a cachaga € uma bebida que
apesar do baixo preco € pouco consumida por estratos da renda média e alta no Brasil, sendo
na sua forma artesanal e de preco mais elevado, consumida preferencialmente nos locais
proximos a producao. E, segundo, que o mercado externo expressa uma demanda insatisfeita,

ja que a cachaca artesanal € pouco exportada (p. 18).

Assim, oferta e demanda ndo se ajustam a partir de uma magica que resulta de cdlculos
racionais operados por agentes capazes de tomar a opcdo mais conforme aos seus interesses
(BOURDIEU, 2001b). O consumo, como relacdo do homem com a mercadoria, nem sempre é
uma traducdo do comportamento racional (CHALITA, 2008). Em seu estudo sobre o mercado
da casa, Bourdieu (2001b, p. 98-99) vai demonstrar que as posi¢des que os produtores de
casas ocupam no espaco social sdo homologas aquelas dos compradores, de forma que os
consumidores menos abastados sdo remetidos para “produtos mais grosseiros”, enquanto os
outros se movimentam em sentido contrario, para produtos mais bem feitos que satisfacam “o
seu gosto pelo conforto, pela tradigdo, originalidade, em suma, o seu sentido da distingao”.
Dessa forma, o ajustamento se opera a partir de uma correspondéncia entre as caracteristicas
sociais dos compradores e das empresas. A partir disso, Bourdieu sugere a substituicdo do
mito da “mao invisivel” por uma logica de orquestracdo espontanea das praticas, baseadas em
toda uma rede de homologias. Essa orquestracdo estd na origem de inimeras estratégias que
sdo consideradas sem sujeitos, pois sdo mais inconscientes do que desejadas e calculadas. Isso
entdo € algo que acaba sendo eficaz do ponto de vista simbdlico, na base de uma afinidade

garantida pela homologia das posi¢des entre os habitos dos compradores e os dos vendedores

(p- 99).

Em relacdo as homologias, observei que os consumidores que geralmente compram
cachaca dos produtores informas sdo aqueles que ainda possuem um forte vinculo com o

rural. Esse vinculo possivelmente existe devido a prépria histéria de vida dos consumidores e
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de suas familias, antes radicadas no meio rural. Essa questdo foi constatada pela observagdo
durante as visitas nos alambiques e em algumas conversas informais. Assim, a cultura dos
consumidores é muito similar aquela dos produtores e a for¢a simbdlica em volta da cachaga
artesanal, produzida em pequenas propriedades rurais em alambiques, é carregada de
significados em comum entre produtores e consumidores, fato que exerce grande forca de
atracdo entre as partes. Soma-se a isso tudo um vinculo pessoal facilmente identificdvel na
forma como se cumprimentam e se interessam um pelo outro nos didlogos sobre pessoas em

comum, por exemplo.

O que ocorre, entdo, ¢ um processo de elaboracdo social de gostos e preferéncias que
funda a homologia citada, entre a produ¢do do produto (oferta) e sua distribui¢do no meio
social (demanda). “O principio mercantil estd presente no campo cultural, mas ha uma
autonomia provisoria na sua estrutura¢ao que independe do mundo da producao e circulagao”
(CHALITA, 2008, p. 20). E o préprio valor simbélico que orienta as percepcdes que fundam
as homologias presentes no mercado entre produtores e o espaco de consumidores. E € nesse
sentido que a nogao de “gosto” pode ser introduzida como uma disposic¢ao cultural e social ao
consumo de determinado produto, pois o “gosto”, segundo Chalita, ¢ uma “forma simbolica
materializada” dele mesmo. E € isso também que faz com que a demanda, além do preco e da
quantidade ofertada, passe a depender também dos gostos do consumidor. E o “gosto” ¢ além
do mais, a mais funcional marca relativa as classes sociais: ele orienta as escolhas que

orientam o mundo social.

Voltando a questdo do preco da cachacga, Chalita observa que existe um grande
desequilibro entre oferta e demanda e que este problema pode estar justamente relacionado
com a sua representagdo simbolica que “dificultou a constitui¢do de um mercado fundado em
uma suposta autonomia de relacionamento entre produgdo e consumo” (p. 22). Com o auxilio
da autora e dados da pesquisa, vamos demonstrar de que modo se constituiu e se reproduz o
valor simbdlico do produto e o porqué da relagdo entre oferta e demanda ndo depender

simplesmente de uma regulacao comercial.

Em primeiro lugar, por ser reconhecida também como um bem simbdlico, a cachaga
possui certos valores incomensurdveis, os quais independem do proprio valor mercantil da
producdo. E esses valores sdo indicados justamente pelo uso social da bebida, suas formas
sociais de producdo e o perfil do consumo. Se hoje o mercado do produto ndo € rentdvel, isso

se justifica na atribuicdo de valor simbdlico que durante muito tempo fez o potencial gerador
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de renda e bem-estar social da cachaca elementos marginais. Isso a transferiu a uma estrutura
social de producdo e comercializagdo frageis e configurou um lento processo de construgdo de
preferéncia pela cachaga, além de sua dificil inser¢do no mercado internacional e o fraco
desenvolvimento de um mercado interno para o consumo da cachaca artesanal de qualidade

(CHALITA, 2008, p. 22).

A dimensdo simbdlica do valor social negativo da cachaca foi produzida por meio das
elites coloniais. Esse valor simbdlico foi responsdvel pela constru¢do de um sistema de
representacdes compartilhadas socialmente (a desvalorizacio da cachaga) e pela representacdo
das condicdes rudimentares em que se dava a produgdo da bebida. Nesse sentido, a cachaca
enquanto mercadoria ndo teve realizacao individual via consumo (um ato social), de forma
que a relac@o de troca acerca dela limitou objetivamente a expansdao do mercado de cachaca.
Hoje, o mercado estd-se expandindo, mas exclui aqueles que ndo possuem capitais suficientes

para se inserir nesse mercado através da regulamentacao (Op. Cit., p.23).

Essa questdo simbodlica mostrou-se presente em todos os momentos da pesquisa de
campo. Os produtores demonstraram que, mesmo com uma grande diferenciacdo no tipo de
clientes que comecaram a ter nos ultimos anos, sendo estes representantes de classes mais
abastadas e que se mostram muito mais exigentes de um produto de qualidade, ainda existe
um grande estigma negativo sobre a cachaca. Por um lado, esse estigma se d4 entre os
representantes de classes altas e médias que olham para a cachaga como sendo “uma bebida
popular, produzida por estabelecimentos precdrios, marginal a producdo de agicar e dlcool,
constituindo ainda uma atividade complementar as outras atividades agricolas dos produtores”
(CHALITA, 2008, p. 23). Outra dimensao deste mesmo olhar preconceituoso volta-se para a
cachaca industrial: um produto barato e sem qualidade geralmente consumido em botecos por
homens (em sua maioria) pertencentes as classes pobres. Por outro lado, como me disse um
dos produtores, a cachaga é vista como uma bebida popular mesmo pelas classes menos
abastadas, que hoje com uma maior possibilidade de compra preferem consumir bebidas
destiladas fabricadas no estrangeiro como uisque, vodca, tequila, entre outros, pois estas

resultam em um status diferenciado.

Diante disso, o que explica, ainda, o interesse pela cachaga por classes mais abastadas
€ a sua participacdo atual em um mercado de bens simbdlicos que vem sendo transformada
recentemente a partir da constru¢do de uma imagem de bebida genuinamente nacional que

almeja ser inserida no mercado internacional (CHALITA, 2008). Assim, o produto vem sendo
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muito bem quisto por consumidores cada vez mais exigentes, e processos de certificacdo,
terrois e identificagdes de origem, assim como a singularizacio e diferenciacdo do produto
com a utilizag¢ao de técnicas de envelhecimento e produgio tradicionais reajustadas conforme
as boas préticas de fabricacdo (BPF), vém agregando grande valor simbdlico e econdmico a
bebida, e hoje podemos encontrar no mercado cachagcas com valores que excedem os
setecentos reais, um valor bastante discrepante dos produtos industriais e dos produtores

artesanais informais.

Além do mais, € preciso considerar também a participagdo do Estado dentro desse
mercado, visto que suas recentes transformacdes sdo resultado de suas agdes. A intervengao
do Estado, tida como necessdria, ¢ fundamental na regulamentacdo e na mudanca da imagem
social simbdlica da bebida, porém, essa mesma intervengdo pode colocar muito empecilhos,
principalmente para os pequenos produtores que encontram sua principal dificuldade na
propria regulamentacdo. Mesmo que hoje se observa uma elevacio da receita de exportagdao
do produto, essa se remete a cachaca industrial, j4 que a produgdo da cachaca artesanal para a
absoluta maioria dos produtores sofreu também as consequéncias do tipico padrio de
modernizacdo que atropelou as possibilidades de se estimular as pequenas unidades de
producdo familiar, além do fato da cachaga ser um produto no qual o conhecimento produtivo
€ geralmente passado de pai pra filho e haver por isso uma grande variedade de sistemas
produtivos, o que ndo se enquadra muito bem na padronizacdo exigida pelo mercado

internacional de bebidas (CHALITA, 2008; JANNUZZI, 2016).

Dentro disso tudo, foi observado na pesquisa de campo que o local onde os produtores
comercializam o proprio produto € predominantemente o local da produgdo, ou seja, nos
proprios alambiques. Isso é vdlido também para o tnico produtor que exporta o produto. Isso
se deve ao conhecimento que as pessoas possuem do produto, da confianca depositada neste,
ao fato de muitos fazerem questdo de ir até o sitio para comprar a bebida e também deve-se as
relagdes pessoais e de amizade existentes entre produtor e clientes. A unica excec¢do estd em
um produtor que procura atingir uma clientela menos exigente. Sua cachaca geralmente €
comercializada em padarias, bares e pequenos mercados localizados na capital do estado de
Sao Paulo, mas também no interior, em municipios préximos aquele em que o alambique esta

localizado, o que significa que este busca uma maior padronizacdo do produto.

Porém, isso ndo se aplica a maioria. Mesmo que a percep¢ao dominante no segmento

produtivo seja a padronizacdo da qualidade, os consumidores dos produtores com quem tive
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contato, junto de um numero significativo de outros consumidores existentes no pais,

orientam-se por uma percepc¢ao contrdria aos dos produtos industriais baseados em escala de

padronizacao.
Nesse sentido, a padronizacdo que procura atender as exigéncias
mercadoldgicas de qualidade e de seguranca alimentar, possiveis no dmbito
da produgdo industrial, conflita com as necessidades do consumidor em se
obter produtos diferenciados, o que no cendrio da producdo da cachaga em
Sao Paulo, passa ao largo dos mecanismos de incorporacdo da inovagdo
tecnoldgica de producdo em escala e controle do processo de produgdo
visando uma padronizacdo. A preferéncia do consumidor estd, ao contrario,

ancorada na raridade, no método tradicional de producdo e na origem (local)
da producdo. (CHALITA, 2008, p. 27).

Por estarem na informalidade, geralmente os produtores encontram uma dificuldade
muito grande de aumentar a producgdo e as vendas — isso quando nao demonstraram interesse
em fazé-lo — ja& que elas necessitam ser necessariamente clandestinas. Ademais, mesmo
quando estdo regulamentadas e possuem mercados mais descentralizados as vendas precisam
ser limitadas ao comércio local, visto que os custos de impostos e transacdes extrapolam as
expectativas dos produtores. Porém, o excerto anterior demonstra que o proprio interesse do
consumidor é um elemento pertinente na manutencdo da producdo e das vendas no proprio
local onde a cachaca € concebida. Assim, a questdo do gosto € imprescindivel para se
compreender o que garante o funcionamento de tantas unidades produtivas de cachacga que se
encontram na condicdo de informal. Cabe colocar que esses ndo foram investigados a fundo
nesta pesquisa, pois o foco dela estd principalmente nos produtores e na informalidade

produtiva.

Na secdo seguinte, demonstrarei a quantidade de exigéncias feitas aos produtores para
que eles possam estar regulamentados, assim como também a quantidade de tributos e taxas
que precisam ser pagas para produzir e comercializar bebidas alcodlicas no pais, em especial a
cachaca. De uma maneira mais objetiva e na forma de relato, isso tem por objetivo tornar o
leitor ciente dos procedimentos necessdrios para a regulamentacdo e o peso que os tributos

vigentes exercem sobre este produto.
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4 LEGISLACAO DA CACHACA: REGULAMENTACAO DE PRODUTORES,
CERTIFICACAO DOS PRODUTOS E TRIBUTOS.

O objetivo dessa secdo € dar destaque a complexidade e a burocracia que acompanha a
producdo formal de cachaga, de forma a levantar possiveis hipéteses que irdo de encontro as
justificativas dadas pelos produtores para a condi¢do de informalidade presente nas suas
atividades e que serdo discutidas na sec¢do seguinte. A discussdo estard centrada nos processos

de regulamentacgdo, na certificagdo dos produtos e na tributacdo vigente.

4.1 A regulamentacido das atividades produtivas

A legalizacdo das atividades produtivas € um processo obrigatdrio para todos aqueles
que pretendem comercializar ou ja comercializam um determinado produto. Um produtor de
cachaca que ndo estd legalizado encontra-se na informalidade, pois ndo possui registros nos
Orgdos e institui¢cdes responsdveis pela fiscalizagdo de produtos comercializados e de todos os
compromissos € responsabilidades que o produtor ou empresa produtiva devem ter com o
mercado, os consumidores, os empregados — a saide e a seguranca deles —, o meio
ambiente e a sociedade como um todo, pois também deixam de contribuir com o pagamento
de impostos necessdrios para a manutencdo dos setores publicos da nagdo. Toda atividade
comercial precisa ser enquadrada em uma legislac@o vigente, caso contrério, o produtor estara
em situacdo irregular, atuando na clandestinidade, e serd sujeito a penalidades. Além disso, ha
o fato de o produtor ndo estar de acordo com a legislacdo que regula e ordena a vida dos

individuos no comércio.

A formacao de mercados cada vez mais exigentes sugere que produtos “clandestinos”
nao sejam bem quistos pelo publico consumidor (MACCARI, 2013a). De qualquer modo, se
mesmo assim 85% dos produtores do pais estdo irregulares ou informais, isso significa que a
comercializa¢do clandestina continua ocorrendo de maneira generalizada e esses produtores
possuem uma clientela que satisfaz suas necessidades econdmicas, além do fato de muitos
possuirem mais de uma atividade produtiva ou outra fonte de renda, sendo a cachaga, muitas
vezes, apenas um complemento. A legalizacio do produtor e dos produtos é, portanto,
obrigatoria para todos aqueles que comercializam esses produtos, seja com vendas a granel ou

produtos engarrafados.
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A partir do momento em que o produtor passa a comercializar sua cachaca, é
necessdrio, entdo, que ele legalize suas atividades e os seus produtos se enquadrem na
legislacdo vigente. Caso contrdrio, o produtor estard atuando de forma irregular e clandestina
e, portanto, sujeito a penalidades que vao desde multas até o impedimento de exercer a

atividade.

No ano de 2013, o SEBRAE langou uma cartilha intitulada Cachaca: como legalizar
seu empreendimento: conheca os procedimentos para formalizar sua empresa de produgdo
ou comercializagcdo de cachaga e aguardente de cana, de autoria de Lauren Dal Bo Roncato
Maccari, que procura facilitar, para os produtores que ja produzem cachaga, assim como para
aqueles que pretendem iniciar um novo negdcio, o entendimento dos processos de
legalizacdo. Com base em informacdes dadas por essa cartilha e o site do préprio SEBRAE"
— tendo em vista que esse orgdo se propde a “auxiliar produtores ¢ empreendedores nos
processos de registro e formalizagdo” e segundo eles “a cartilha foi idealizada para facilitar o
entendimento de produtores, técnicos e profissionais envolvidos no processo de registro e
legalizagdo da producdo de aguardentes de cana e cachaga” (MACCARI, 2013a, p. 9) —
apresentarei quais sdo os processos a serem seguidos para a legalizacdo da cachaga ou

aguardente de cana-de-acucar.

Estio destacadas a seguir as etapas que precisam ser cumpridas pelos produtores no

processo de legalizacgdo:

1. O proprietario precisa realizar uma consulta na Junta Comercial e no
Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI), com o objetivo de
verificar se a marca que utiliza ou que pretende utilizar para sua cachacga ou
aguardente ja ndo foi registrada por outra empresa;

2. Em seguida, € necessdrio que o produtor elabore e registre um contrato
social da empresa, junto a Junta Comercial, necessdrio para que oS
antecedentes dos CPF’s dos produtores sejam verificados juntos a Receita
Federal;

3. Feito isso, o produtor em seguida poderd registrar a empresa no Cadastro
Nacional de Pessoas Juridicas, e obter o nimero de cadastro (CNPJ). Nesse
momento € necessirio constar no contrato social o Cdédigo CNAE
(Classificacdo Nacional de Atividades Econdmicas) respectivo para a
producdo de aguardente.

4. Com o CNPJ em mados, o produtor poderd entdo registrar a empresa na
Secretaria da Fazenda Estadual, e obter assim o ndmero de cadastro da
Inscricao Estadual (IE) do empreendimento;

5. Junto a Prefeitura Municipal — Secretaria Municipal da Fazenda e Vigilancia
Sanitdria Municipal o produtor precisa obter o alvard para funcionamento da

15 Link: http://www.sebrae-sc.com.br/Leis/default.asp?vedtexto=4141&%5E%5EA Acesso em 06/05/2015.
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empresa, que permita ele exercer tal atividade no local em que se encontra e
adquirir a Licenga Sanitdria Municipal;

6. E preciso registrar no MAPA tanto o estabelecimento produtor (engenho) ou
engarrafador, quanto os préprios produtos (cachaga, aguardente, aguardente
composta etc.). O produtor precisa fazer o registro do estabelecimento na
Superintendéncia Federal de Agricultura, Pecudria e Abastecimento (SFA)
do Estado onde exerce a sua atividade e exatamente de acordo com a
atividade que exerce. Caso seja feito somente o registro como Produtor e ndo
também como Engarrafador, o produtor estd proibido de comercializar o
produto em garrafas, para isso é necessdrio que haja também um registo de
Engarrafador para a empresa. Também € necessario registrar cada um dos
produtos que sdo ou serdo comercializados: se o produtor possui 10 (dez)
produtos diferentes e pretende comercializa-los, cada um dos dez necessita
de registro no Ministério;

7. O produtor também precisa de uma licenca de operacdo concedida por um
dos orgdos ambientais do estado. Fazer o Licenciamento Ambiental é
necessdrio para que o produtor esteja de acordo com as exigéncias legais
feitas pelo Ministério do Meio Ambiente (MMA) e obtenha sua Licenca de
Operacio.

8. O registro na Secretaria da Receita Federal do Brasil — SRFB também ¢&
necessdrio para que o produtor obtenha o selo de controle do Imposto sobre
Produtos Industrializados (IPI). E importante ressaltar que o IPI é um
imposto obrigatdrio.

9. Por fim, o produtor precisa também cadastrar a empresa no Instituto
Nacional de Seguridade Social (INSS). Este cadastro que dard todas as
garantias necessdrias aos trabalhadores da empresa e é um compromisso
social por parte dos produtores. (MACCARI, 2013a).

Existe, portanto, uma série de procedimentos que o produtor deve seguir para registrar
seu estabelecimento e cada um deles vai exigir, por parte do produtor, documentos e garantias
que sustentem a veracidade das informacdes registradas. Esses documentos e essas garantias
acabam tendo um custo, por exemplo, quando o produtor necessita da constatacdo de um
técnico referente a qualidade do produto a venda, que cobrard pelo servigco, ou ainda, quando
ele precisa de um engenheiro para elaborar uma planta do engenho e das instalacdes, que
precisa ser apresentada na SFA ao registrar o estabelecimento. Para executar os processos de
registro o produtor deverd ter conhecimento pleno da Instru¢do Normativa n® 19, de 15 de
dezembro de 2003'®, que dispde sobre as normas sobre requisitos, critérios e procedimentos
para o registro de estabelecimento, bebida e fermentado acético e expedicdo dos respectivos

certificados.

Além dos registros, existem também alguns requisitos minimos que oS

estabelecimentos de bebidas devem cumprir, os quais se encontram na Instru¢io Normativa n®

' Disponivel em: http://www.ibravin.org.br/public/upload/legislation/1379429964.pdf. Acesso: 06/05/2015.
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5, de 31 de marco de 2000', e se referem a localizacdo, construcio, equipamentos e
utensilios, condi¢des higiénico-sanitarias, controle de qualidade e Responsabilidade Técnica
(RT). No momento da adequagdo aos detalhes exigidos em cada um desses pontos, que ndo
s@o poucos, foi observdvel em campo ao compararmos alambiques legalizados de outros nao
legalizados, que naqueles que foram adequados as exigéncias, os produtores tiveram que
realizar uma verdadeira reforma nos alambiques e engenhos, quando ndo construiram novos
ambientes e espagos de trabalho, além de investirem grandes valores na compra de intimeros
equipamentos e utensilios necessdrios a todas as instancias da producdo. No quadro a seguir,
apresentado de maneira simplificada e ordenada por Maccari (2013a), na cartilha do SEBRAE
ja citada, podemos observar as exigéncias minimas feitas para as instalacdes e equipamentos
dos alambiques e engenhos produtores de cachaca e aguardente de acordo com a sec¢do do

processo produtivo e de armazenamento:

Quadro 2. Exigéncias minimas feitas para as instalacdes e equipamentos
dos alambiques e engenhos produtores de cachaca e aguardente

SECAO INSTALACOES EQUIPAMENTOS
» Deve ser coberta = Moenda
= Piso resistente e impermeavel = Tubulagdes

Moagem = Com espago suficiente para atender o volume de = Decantador
producdo » Refratometro

= Sem acesso a entrada de insetos, roedores etc.

= Deve ser coberta * Dornas em ago carbono,

= Paredes de alvenaria, com revestimento liso e lavavel | aco inox ou outro material
= Espago suficiente para as dornas de fermentacdo, e similar que ndo transfira
com espaco entre elas para a realizacio das operacdes | compostos téxicos a bebida

Fermentacao = Ter ventilag@o e iluminagdo adequadas = Sacarimetro
* Piso impermeéavel, com inclinacdo suficiente ao » Termdmetro
escoamento das dguas
= Sem acesso a entrada de insetos, roedores etc.
= Deve ser coberta = Destilador ou alambique e
= Paredes de alvenaria, com revestimento liso caixa de
* Piso impermeavel, com inclinacao suficiente ao recep¢do da cachaca.
escoamento das dguas » Term&metros e

Destilacao = Area compativel ao abrigo dos equipamentos de alcodmetros

destilagc@o, com espaco suficiente a realizac@o das
operagoes

= Sem acesso a entrada de insetos, roedores etc.
= Ter ventilago e iluminagdo adequadas

' Disponivel em: http:/www.ibravin.org.br/public/upload/legislation/1379429856.pdf. Acesso: 06/05/2015.
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Armazenamento e

= Deve ser coberta

= Piso impermeéavel, com inclinagdo suficiente ao
escoamento das dguas

= Paredes de alvenaria, ndo obrigatoriamente

= Tonéis e/ ou barris de
madeira ou tanques de aco
inox (tanques plasticos —
somente com

Envelhecimento revestidas laudo atestando que o
» Area e altura compativeis com a necessidade (abrigo | material pode ser usado
dos tonéis) e a realizagc@o das operagdes para bebidas alcodlicas)
= Sem acesso a entrada de insetos, roedores...
» Area compativel ao abrigo dos equipamentos, com » Equipamento mecanico
espaco suficiente a realizacio das operagdes para lavagem a quente de
= Paredes de alvenaria com revestimento de azulejo de | vasilhame
cor clara ou tinta lavavel até uma altura minima de 2 | reutilizado ou dgua fria no
metros (€ possivel outro revestimento desde que seja | caso de enxdgue de garrafas
Lava g em/Enxa gue de material liso, impermedvel, lavavel e in6cuo) novas

de Vasilhame

= Teto constituido de material impermeavel, liso e
indcuo, de cor clara

= Piso impermeavel com inclinagdo suficiente ao
escoamento das dguas (ndo serve arddsia ou material
similar)

=Ter ventila¢do e iluminagdo adequadas

= Sem acesso a entrada de insetos, roedores etc.

Engarrafamento

= Area compativel ao abrigo dos equipamentos, com
espaco suficiente a realiza¢do das operacgdes

= Paredes de alvenaria com revestimento de azulejo
de cor clara ou tinta lavdvel até uma altura minima
de 2 metros (€ possivel outro revestimento desde
que seja de material liso, impermeavel, lavavel e
inécuo)

= Teto constituido de material impermeavel, liso e
indcuo, de cor branca

* Piso impermedvel, com inclinacdo suficiente ao
escoamento das dguas (ndo serve arddsia ou material
similar)

= Ter ventilag@o e iluminagdo adequadas

= Sem acesso a entrada de insetos, roedores etc.

= Equipamento para envase
(manual ou automaético)

= Equipamento mecanico
para fechamento das
garrafas (se for o caso)

» Filtros para particulas
s6lidas e outros
equipamentos, de acordo
com o0 processo tecnolégico
* Rotuladora e equipamento
para

marcacgao de lote (se

for o caso)

Depésito/
Armazenamento de
Produto Acabado

» Area com espago suficiente a realizagdo das
operagoes

= Paredes de alvenaria

= Piso impermeavel

= Estrados para acondicionar as caixas de produto
= Coberto ¢ arejado

Deposito de:
insumos, material
de limpeza e
produtos quimicos

= Areas separadas para insumos, rotulos, vasilhames,
embalagens da drea destinada para material de
limpeza e produtos quimicos. Dependendo dos
produtos quimicos utilizados, a drea deverd ser de
acesso restrito e

devidamente sinalizada

» Area com espago suficiente a realizagdo das
operagoes

= Paredes de alvenaria

= Piso impermeavel

= Ter ventilacdo e iluminag¢do adequadas

= Coberto e arejado

Fonte: SEBRAE (MACARRLI, 2013a)
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Como € possivel observar, ndo sdo poucas as exigéncias referentes as instalacdes onde
se produz, engarrafa e estoca cachaca. Tendo em vista a maioria dos alambiques estudados na
pesquisa, foi possivel notar que seus proprietdrios precisariam investir valores possivelmente
altos para fazerem a adequacgdo de seus estabelecimentos as exigéncias expostas no quadro, ja
que as instalacdes, algumas vezes bastante precdrias, nem se comparavam as exigidas ou

aquelas dos produtores legalizados com quem tive contato.

Essas exigéncias todas sdo feitas para o registro dos estabelecimentos. Todas as
estruturas do alambique ou engenho devem ser descritas no momento do registro através de
um Memorial Descritivo dos Equipamentos e Instalacdes, tendo anexa planta baixa e de
cortes longitudinal e transversal, dentro das normas técnicas, entre outros documentos
exigidos para o processo, como coOpia do contrato social, CNPJ, IE e anotacdo de
responsabilidade técnica ou documento correlato, expedido pelo Conselho Profissional do

Técnico responsavel pelo estabelecimento (MACCARI, 2013a).

Como vemos, mesmo que os registros no MAPA sejam gratuitos, existe uma gama de
informacdes a que o produtor deve se ater e tomar conhecimento para que no momento do
registro possa estar adequado a elas e ja ter feito os investimentos necessdrios para estar de
acordo com a legislacdo, inclusive o servigo do técnico responsdvel, a emissao de documentos
e as reformas exigidas nas instalagdes. Caso contrdrio, um produtor desavisado e
desinformado acabaria tendo de paralisar suas atividades apds dar entrada nos processos.
Logicamente que, em termos legais, seria o mais correto, mas devemos entender que para
muitos, mesmo que exercam outras atividades produtivas, produzir e vender cachaca, mesmo

de modo irregular, € a principal atividade econdmica da familia.

Mas, as dificuldades e complexidades no que se referem aos registros ndo param por
ai. Como ja dito, além do estabelecimento, todos os produtos comercializados precisam ser
registrados, ou seja, a empresa terd que fazer tantos registros quantas forem as suas marcas ou
composi¢des (MACCARI, 2013a). Em primeiro lugar, cabe destacar que existe diferenca
entre cachaca e aguardente. De acordo com o Decreto n® 6.871 de 4 de junho de 2009'%, o
qual regulamenta a Lei n® 8.918, de 14 de julho de 1994, que dispde sobre a padronizagdo, a

classificacdo, o registro, a inspecao, a producgdo e a fiscalizacdo de bebidas,

'® Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/ Ato2007-2010/2009/Decreto/D6871.htm.  Acesso:
06/05/2015.
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A aguardente é a bebida com graduacdo alcodlica de trinta e oito a cinqiienta
[sic] e quatro por cento em volume, a vinte graus Celsius, obtida do
rebaixamento do teor alcodlico do destilado alcodlico simples ou pela
destilacdo do mosto fermentado. (Art. 51)

[...]

Cachaca € a denominacio tipica e exclusiva da aguardente de cana produzida
no Brasil, com graduagdo alcodlica de trinta e oito a quarenta e oito por
cento em volume, a vinte graus Celsius, obtida pela destilacio do mosto
fermentado do caldo de cana-de-acicar com caracteristicas sensoriais
peculiares, podendo ser adicionada de acticares até seis gramas por litro.
(Art. 53). (BRASIL, 2009)

Assim, “quando a aguardente de cana-de-actcar for produzida pela destilacio do
mosto fermentado e estiver dentro da graduacdo alcodlica de 38 a 48 por cento em volume,
sera uma cachaga” (MACCARI, 2013a). Ou seja, toda cachaga ¢ uma aguardente de cana-de-

acucar, mas nem toda aguardente de cana-de-acticar € uma cachaca.

Para registrar os produtos, o produtor deve pedir um requerimento ao Servico de
Inspecdo a SFA do estado, solicitando o registro do produto e preencher um formulario
especifico de cadastro do produto, no qual é preciso ser adicionadas todas as especificidades
da cachaga ou da aguardente, como graduacdo, forma de armazenamento, se hd ou nao adicao
de aguicares ou dgua para regular a graduacdo — no que se trata da adi¢do de agicares ou dgua
existe uma quantidade permitida, sendo de acucar 6 gramas por litro (6g/L ou 0,6g/100 ml) e
dgua a quantidade suficiente para (q.s.p.) a padronizacdo do produto. Todos os produtos
registrados no MAPA precisam sempre ser vendidos no mesmo padrdo, ndo sendo permitida
mudanca na composi¢do do produto entre uma destilacdo e outra, assim como cada mudanca
que venha a ocorrer, sejam quais forem os motivos, deve ser imediatamente comunicada
através de requerimento, sendo necessdrio anexar outros documentos para que ocorra a
alteracdo no registro, assim como se houver mudancas de razdo social, marca ou

cancelamento (MACCARI, 2013a).

Por fim e ndo menos importante, € necessario que os rétulos da bebida contenham

alguns “dizeres obrigatorios” exigidos no artigo 11 do Decreto n® 6871/2009:

O rétulo da bebida deverd conter, em cada unidade, sem prejuizo de outras
disposi¢des de lei, em caracteres visiveis e legiveis, os seguintes dizeres:

I — nome empresarial do produtor ou fabricante, do padronizador, do
envasilhador ou engarrafador ou do importador;

IT — endereco do produtor ou fabricante, do padronizador, do envasilhador ou
engarrafador ou do importador;

III — nimero do registro do produto no Ministério da Agricultura, Pecudria e
Abastecimento ou o ndmero do registro do estabelecimento importador,
quando bebida importada;
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IV — denominacgdo do produto;

V — marca comercial;

VI - ingredientes;

VII - a expressdo: Industria Brasileira, por extenso ou abreviada;

VIII — contetdo, expresso na unidade de medida correspondente, de acordo
com normas especificas;

IX — graduagdo alcodlica, expressa em porcentagem de volume alcodlico,
quando bebida alcodlica;

X — grau de concentracdo e forma de diluicdo, quando se tratar de produto
concentrado;

XI — forma de diluicdo, quando se tratar de xarope, preparado liquido ou
sélido;

XII — identificagao do lote ou da partida;

XIII — prazo de validade; e

XIV — frase de adverténcia, conforme estabelecido em legislacdo especifica.
(BRASIL, 2009)

4.2 A certificacao da cachaca de qualidade.

A certificacdo € voluntdria e tem objetivos especificos, entre eles a valorizagdo e o
desenvolvimento do mercado da cachaca de qualidade. E uma declaragio formal de que algo é
verdadeiro, algo que ateste que a qualidade do produto é mesma aquela informada pelo
produtor. Esta é necessariamente emitida por quem tenha credibilidade e autoridade legal pra

. / 11 . 11
isso, além de uma “fé publica” que seja reconhecida'®.

No caso da cachaca, o tnico programa de certificacio reconhecido pelo governo®’ —
até mesmo por ser uma iniciativa do MAPA — € o Programa Nacional de Certificacdo da
Cachaga, feito pelo Instituto Nacional de Metrologia, Qualidade e Tecnologia — Inmetro, em
parceria com o Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento — MAPA, através de um
processo formal que cumpre etapas estabelecidas e corporifica a certificacio em um

documento.

O certificado que corporifica a certificacdo da cachaca de qualidade é facilmente
reconhecido pelo consumidor, através do Selo de Identificacio da Conformidade (SEBRAE,

2009).

" Wikipédia, a enciclopédia livre. Disponivel em: http:/pt.wikipedia.org/wiki/Certifica%C3%A7%C3%A30
Acesso: 06/05/2015
*0 Entretanto, existem também outros certificados de qualidade e os socioambientais, como o orgénico e/ou, de
indicacdo geogréfica: as cachacas de Salinas, MG, e de Paraty, RJ, sdo nacionalmente conhecidas como produtos
de qualidade fmpar.
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Além do mais, a certificacdo da conformidade da cachaca é voluntdria. Os processos
de certificacdo sdo similares aos processos de legalizacdo, pois sdo baseados em requisitos
especificos estabelecidos pelo MAPA, na Instrucdo Normativa n® 13, de 29 de junho de 2005,
que traz anexo ao seu texto um Regulamento Técnico para Fixa¢do dos Padrdes de Identidade
e Qualidade para Aguardente de Cana e para Cachaca. E esse o texto no qual o Inmetro se
baseia para a elaboracdo de critérios e procedimentos que estdo definidos nos chamados

Requisitos de Avaliagao da Conformidade — RAC.

O RAC da cachaga foi elaborado no ano de 2005, fruto da parceria ja citada
(OLIVEIRA; MARTINS, 2010). As instituicdes atuantes demonstram grande esfor¢o para
que mais produtores busquem a certificacio de seus produtos, apontando uma série de
vantagens. Entretanto, isso também demanda gastos por parte dos produtores, o que acaba

sendo um empecilho.

No ano de 2005, a partir da Instru¢do Normativa n® 13, de 29 de junho de 2005, foi
publicado pelo Inmetro — através da Portaria n® 126 de 24 de junho de 2005, que depois foi
revogado pela Portaria Inmetro/MDIC n® 276 de 24 de setembro de 2009, sendo em seguida
parcialmente substituido pela Portaria Inmetro/MDIC n® 71 de 15 de mar¢o de 2010 — o
chamado Requisitos de Avaliacio da Conformidade (RAC) da cachaga, como parte do
Programa Nacional de Certificacdo da Cachaca (PNCC). Este tinha por objetivo

destacar aquelas bebidas cuja produgdo segue corretamente os padrées
técnicos, legais, sociais e ambientais, contribuindo para uma nova prética de
consumo responsdvel. Dentre os seus beneficios, o Programa ressalta o
incentivo a melhoria continua da qualidade da bebida e do processo de
producdo, a indicagdo formal de que o produtor atende a requisitos de satde,
seguranca, meio ambiente e responsabilidade social, a agregacdo de valor as
marcas, aumentando a competitividade dos produtores, a maior facilidade de
entrada do produto em novos mercados internos e externos, € 0 acesso a

informacao e protecdo do consumidor nas decisdes de compra. (OLIVEIRA;
MARTINS, 2010, p. 5)

z

A avaliacdo da conformidade € uma certificagdo voluntdria e para solicitd-la o
produtor deve entrar com um pedido junto a um Organismo de Certificacdo de Produtos
(OCP), acreditado pelo Inmetro. E o OCP que fard a auditoria nos alambiques ou engenhos,
os ensaios do produto, e que ficard responsavel pela fiscalizacao do produtor e dos produtos e
do uso correto dos Selos de Conformidade cedidos pelo Inmetro, caso o produtor venha a

receber a certificagao.
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De certa forma, o RAC faz as mesmas exigéncias feitas pela legislacdo citadas
anteriormente no Quadro 2. E também necessdrio que o produtor possua, primeiramente,
registro do estabelecimento e dos produtos junto ao MAPA, a licenca ambiental do Ministério
do Meio Ambiente (MMA) e os procedimentos documentados que assegurem a preservagao
do meio ambiente e esteja de acordo com Normas Regulamentares da mao de obra, que
garantem a seguranga e a integridade dos trabalhadores do Ministério do Trabalho e Emprego
(MTE). O produtor deve entdo cumprir alguns requisitos de responsabilidade social, sadde,
seguranc¢a e meio ambiente previstos no RAC, para poder ter sua cachaga certificada. Estes se
referem: ao descarte correto dos produtos, subprodutos, embalagens e residuos de forma
controlada, de forma a ndo provocar riscos de contaminacao ao meio ambiente; 2 mao de obra
regularizada de acordo com a legislagdo, ndo sendo permitido o uso de mao de obra infantil
ou escrava; ao fornecimento gratuito por parte do produtor de equipamentos de protecao
individual (EPIs) adequados, sendo responsabilidade dele o uso destes pelos trabalhadores; e,

a proibi¢c@o do fumo nos ambientes da producido (SEBRAE, 2009).

Ao cumprir corretamente todos os requisitos do RAC e da Instrugdo Normativa n®
13/2005, o produtor estard entdo habilitado para utilizar o Selo da Conformidade, o qual dard
entdo ao consumidor as garantias relativas a qualidade do produto e dos compromissos
cumpridos por parte do produtor com a responsabilidade social, a seguranca, a saide e o meio
ambiente.

A certificacdo € uma forma de explicitar a conformidade do produto quanto
a requisitos de qualidade e seguranca alimentar, além de demonstrar o

compromisso do produtor com questdes ambientais e de responsabilidade
social. (SORATTO; VARVAKIS; HORII, 2006, p. 687)

Segundo Soratto, Varvakis e Horii (2006), a certificacdo agrega valor a marca, o que
aumenta sua competitividade e a qualidade percebida pelo cliente. Por outro lado, a
certificacdo exige investimento por parte do produtor, que pode variar muito dependendo do
tipo de certificado, do nivel de conformidade j4& existente e da dimensdo da empresa
(MACCARI, 2013b). Assim, isso seria um dos motivos pelo qual, entre os produtores
regulamentados que foram estudados na pesquisa, nenhum deles possuia a cachaca
certificada, ja que os retornos destes investimentos nem sempre sdo garantidos. Além do fato
de o produtor ter de passar por mais um processo bastante complexo depois de ja ter passado

pelo da legalizacdo. Essa questdo ndo foi abordada durante as entrevistas, entretanto as
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garrafas e rétulos de todos os produtos adquiridos foram analisados e constatou-se que

nenhum deles possuia selo ou indicag@o de conformidade.

4.3 Tributacdo da cachaca

H4 diversos tipos de tributos que incidem sobre a fabricacdo e a venda de cachacga,
sendo eles federais, estaduais e também municipais. O que determinard esses tributos € o

enquadramento da empresa em determinado regime de tributacio (MACCARI, 2013c).

Até o ano de 2001, era possivel que os produtores se enquadrassem no regime do
Simples (Sistema Integrado de Pagamento de Impostos e Contribuicdes das Microempresas e
Empresas de Pequeno Porte). Esse sistema de tributacdo simplificada, criado no ano de 1996
através de medida proviséria que fora convertida na Lei n® 9.317/1996 pelo governo
brasileiro, tinha por objetivo facilitar o recolhimento de contribui¢cdes das microempresas e
médias empresas. Em 2006, a Lei 9.317/96 foi revogada pela Lei Complementar 123/06,

passando esta a regular o Simples Nacional ou Supersimples.

O Simples Nacional é um regime tributdrio diferenciado, simplificado e favorecido,
previsto na Lei Complementar n°® 123, de 2006, aplicdvel as Microempresas e as Empresas de
Pequeno Porte, a partir de 12 de julho de 2007*'. O art. 12 da referida Lei Complementar
define o Simples Nacional como um Regime Especial Unificado de Arrecadagdo de Tributos

e Contribuigdes devidos pelas Microempresas € Empresas de Pequeno Porte.

O Simples Nacional poderia ser considerado o melhor regime de tributacdo, porém
nem todas as microempresas € empresas de pequeno porte podem aderir a esse regime de
tributos, inclusive os produtores de cachaca. Esse regime de tributacdo € bastante vantajoso,
pois possui uma tabela de tributos com valores fixos, mais simples de calcular e bastante
reduzidos em comparacdo com os outros regimes previstos na legislacdo — inclusive o Lucro
Real e o Lucro Presumido — possiveis para o enquadramento de pequenas e médias
empresas produtoras de cachaca, dos quais falaremos mais adiante. A seguir, pode ser
observado como sdo reduzidos os valores das aliquotas para as microempresas e empresas de

pequeno porte:

! http://www.receita.fazenda.gov.br/AutomaticoSR Fsinot/2007/07/02/2007_06_01_18 15 50 178706295.html
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Tabela 1. TABELA DO SIMPLES NACIONAL:
Aliquotas e Partilha do Simples Nacional — Industria

Receita Bruta em 12 meses (em R$) | Aliquota | IRPJ | CSLL | Cofins Pl;IsSe/p CPP |ICMS | IPI

Até 180.000,00 4,50% | 0,00% | 0,00% | 0,00% | 0,00% | 2,75% | 1,25% | 0,50%
De 180.000,01 a 360.000,00 5,97% |0,00% | 0,00% | 0,86% | 0,00% | 2,75% | 1,86% | 0,50%
De 360.000,01 a 540.000,00 7,34% |0,27% | 0,31% | 0,95% | 0,23% | 2,75% | 2,33% | 0,50%
De 540.000,01 a 720.000,00 8,04% |0,35% | 0,35% | 1,04% | 0,25% | 2,99% | 2,56% | 0,50%
De 720.000,01 a 900.000,00 8,10% |0,35% | 0,35% | 1,05% | 0,25% | 3,02% | 2,58% | 0,50%
De 900.000,01 a 1.080.000,00 8,78% |0,38% | 0,38% | 1,15% | 0,27% | 3,28% | 2,82% | 0,50%
De 1.080.000,01 a 1.260.000,00 8,86% |0,39% | 0,39% | 1,16% | 0,28% | 3,30% | 2,84% | 0,50%
De 1.260.000,01 a 1.440.000,00 8,95% |0,39% | 0,39% | 1,17% | 0,28% | 3,35% | 2,87% | 0,50%
De 1.440.000,01 a 1.620.000,00 9.53% |0,42% | 0,42% | 1,25% | 0,30% | 3,57% | 3,07% | 0,50%
De 1.620.000,01 a 1.800.000,00 9,62% | 0,42% | 0,42% | 1,26% | 0,30% | 3,62% | 3,10% | 0,50%
De 1.800.000,01 a 1.980.000,00 10,45% | 0,46% | 0,46% | 1,38% | 0,33% | 3,94% | 3,38% | 0,50%
De 1.980.000,01 a 2.160.000,00 10,54% | 0,46% | 0,46% | 1,39% | 0,33% | 3,99% | 3,41% | 0,50%
De 2.160.000,01 a 2.340.000,00 10,63% | 0,47% | 0,47% | 1,40% | 0,33% | 4,01% | 3,45% | 0,50%
De 2.340.000,01 a 2.520.000,00 10,73% | 0,47% | 0,47% | 1,42% | 0,34% | 4,05% | 3,48% | 0,50%
De 2.520.000,01 a 2.700.000,00 10,82% | 0,48% | 0,48% | 1,43% | 0,34% | 4,08% | 3,51% | 0,50%
De 2.700.000,01 a 2.880.000,00 11,73% | 0,52% | 0,52% | 1,56% | 0,37% | 4,44% | 3,82% | 0,50%
De 2.880.000,01 a 3.060.000,00 11,82% |0,52% | 0,52% | 1,57% | 0,37% | 4,49% | 3,85% | 0,50%
De 3.060.000,01 a 3.240.000,00 11,92% | 0,53% | 0,53% | 1,58% | 0,38% | 4,52% | 3,88% | 0,50%
De 3.240.000,01 a 3.420.000,00 12,01% | 0,53% | 0,53% | 1,60% | 0,38% | 4,56% | 3,91% | 0,50%
De 3.420.000,01 a 3.600.000,00 12,11% |0,54% | 0,54% | 1,60% | 0,38% | 4,60% | 3,95% | 0,50%

Fonte: (Brasil, 2006)

Para se enquadrar no regime de tributos do Simples Nacional, somente € necessario
que as microempresas e empresas de pequeno porte possuam um faturamento ou receita bruta
anual igual ou inferior a R$360.000,00 (trezentos e sessenta mil reais) e superior a R$
360.000,00 (trezentos e sessenta mil reais) e igual ou inferior a R$ 3.600.000,00 (trés milhdes
e seiscentos mil reais), respectivamente. A partir desses critérios, € possivel presumir que a
grande maioria dos produtores de cachacga artesanal se enquadraria nesses requisitos relativos
ao faturamento. Entretanto, de acordo com a Lei Complementar n® 123, de 20067

Art. 17. Nao poderdo recolher os impostos e contribui¢gdes na forma do
Simples Nacional a microempresa ou a empresa de pequeno porte:

[...]

X — que exerca atividade de producdo ou venda no atacado de:
[...]

b) bebidas a seguir descritas:

1 — alcodlicas;

** Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/leis/lcp/lcp123.htm, Acesso: 06/05/2015.
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Isso, entdo, acaba impedindo que os produtores de cachaca artesanal ou de alambique
sejam enquadrados no regime de tributacdo do Simples Nacional. Sem essa alternativa, em
que, em termos de faturamento, estd a grande maioria dos produtores de cachaca, restam duas
opg¢oes: o Regime de Lucro Real ou o Regime de Lucro Presumido. O produtor de cachaca

deve escolher um desses dois (MACCARI, 2013c).

Além das duas cartilhas do ano de 2013 do SEBRAE aqui citadas, referentes aos
processos de Legislacio e Certificacdo de cachaca e aguardente, o O6rgdo também
disponibiliza outra referente a tributacdo, intitulada Tributacdo da cachaca: como calcular os
tributos: conhega os tributos que incidem na produgcdo e comercializagdo da cachaca,
também de autoria de Maccari. Serd com o auxilio dela que continuaremos demonstrando
quais sdo os tributos que precisam ser pagos para a fabricacio de cachacga e aguardente e quais

sdo suas aliquotas e como calculé-las.

O objetivo aqui pretendido foi de simplificar para o leitor também aquilo que ¢é
apontado como bastante complexo pelos produtores quando se trata de tributos, calcular suas
aliquotas. Espera-se, assim, que esse possa ter uma dimensdo cada vez mais precisa dos
processos e exigéncias legais feitas pelo governo aos produtores de cachaca e dos altos e
numerosos tributos cobrados. Com isso, o objetivo € demonstrar o entendimento obtido na
pesquisa dos processos que os produtores tanto se queixam de ndo compreender, € assim

justificar essas queixas.

Como ja foi dito, sem a possibilidade de optar pelo Simples Nacional, resta ao
produtor os regimes de tributacdo do Lucro Real e Lucro Presumido. Esses dois, diferentes
do Simples Nacional, ndo possuem uma tabela fixa de tributos que se altera somente de
acordo com o faturamento da empresa, mas levam em conta férmulas e cdlculos diversos,

também um pouco mais complexos.
Os tributos federais que devem ser pagos, sao:

e COFINS - Contribui¢ao para o Financiamento da Seguridade Social.
e CSLL - Contribui¢do Social sobre o Lucro Liquido.

e IPI — Imposto sobre Produtos Industrializados.

e JRPJ - Imposto de Renda da Pessoa Juridica.

e PIS — Programa de Integracao Social.
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O valor a ser pago em cada tributo (COFINS, CSLL, IRPJ e PIS) depende do
enquadramento da empresa, do seu regime tributdrio. No caso do IPI, a base de célculo é
bastante diferente e serd explicado mais a frente. A cartilha citada disponibiliza um quadro

com os valores dos outros quatro tributos federais:

Quadro 3. Aliquotas para os Tributos Federais nos Regimes de Lucro Real e Lucro Presumido

LUCRO REAL LUCRO PRESUMIDO
PIS 1,65% 0,65%
COFINS 7,65% 3,00%
CSSL 9,00% 9,00% (12,00%)
IRPJ 15,00% 15,00% ( 8,00%)

Fonte: MACCARI, 2013c

Para o pagamento de PIS e COFINS, existe uma diferenca entre Lucro Real e Lucro
Presumido que vai além do percentual das aliquotas. Quando se trata de Lucro Presumido, o
célculo € feito diretamente, multiplicando a aliquota pelo faturamento que a empresa teve. No
caso do Lucro Real, existe a possibilidade de se descontar do valor dos impostos — mesmo
PIS e COFINS — que foram pagos pelo fornecedor de insumos pelos seus faturamentos,
excluindo primeiro do valor total o valor do IPI. Assim, os impostos pagos pelo fornecedor de
insumos serviriam como um crédito para o produtor subtrair um pouco desses impostos sobre
o seu faturamento. Dessa forma, o que afirma Maccari (2013c), € que o regime de Lucro Real
pode ser mais vantajoso aquelas empresas que possuem lucros baixos, ficando o Lucro

Presumido para aquelas que possuem um lucro mais alto.

Quanto aos valores cobrados sobre o IRPJ e CSLL, quando se trata de Lucro Real,
primeiro é recomendado que um contador faga o cédlculo do lucro real da empresa, tamanha a

complexidade, e este serd a Base de Célculo dos tributos. Segundo a Receita Federal:

E a base de célculo do imposto sobre a renda apurada segundo registros
contdbeis e fiscais efetuados sistematicamente de acordo com as leis
comerciais e fiscais. A apuragdo do lucro real € feita na parte A do Livro de
Apuracdo do Lucro Real, mediante adi¢des e exclusdes ao lucro liquido do
periodo de apuragdo (trimestral ou anual) do imposto e compensacdes de
prejuizos fiscais autorizadas pela legislacdo do imposto de renda, de acordo
com as determinagdes contidas na Instrucdo Normativa SRF n® 28, de 13 de
junho 1978, e demais atos legais e infralegais posteriores. (MACCARI,
2013c, p. 27)
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A aliquota de 15% (IRPJ) serd multiplicada pelo valor total desse Lucro Real
calculado pelo contador: € este valor que serd tributado. Porém, quando passar de um
determinado valor preestabelecido pela legislagao por um trimestre ou um ano, € preciso ser
multiplicado sobre o valor excedente, além dos 15% da aliquota mais 10%, ficando assim
uma aliquota de 25% sobre o valor excedente. Por fim, somam-se os valores cobrados sobre o
Lucro Real maximo permitido no periodo (anual ou trimestral) aos valores cobrados sobre o
excedente, e assim obterd o valor total do IRPJ que deverd ser pago pela empresa. No caso do
CSLL, somente é preciso multiplicar a aliquota de 9% sobre o Lucro Real da empresa para

obter o valor do imposto a ser pago.

Em relacdo ao Lucro Presumido, ndo é necessario calcular o Lucro Real da empresa
junto ao contador para estabelecer o valor a pagar. O empresdrio, de preferéncia também junto
ao seu contador, multiplica o valor de 8% que estd entre parénteses na Tabela pelo
faturamento total da empresa para obter entdo o lucro presumido. No caso, a Receita Federal
presume que a empresa tem um lucro de 8% sobre o faturamento. Este valor entdo, o lucro,
serd a Base de Calculo para o imposto de renda (IRPJ). Agora sé € preciso multiplicar os 15%
da aliquota sobre o valor do lucro obtido do célculo anterior e deles resultard o valor do IRPJ
para Lucro Presumido. Para o CSLL, o calculo € exatamente o mesmo, entretanto, o que muda
somente € o valor das aliquotas a serem aplicadas, sobre a base de cdlculo e o imposto, de

acordo com o Quadro 3.

Ja para o IPI, a forma de tratar esse imposto para produtores de cachaca € diferente do
que para outros tipos de produtos. Em primeiro lugar, todo fabricante de cachaca tem como
obrigacdo, antes de comecar a vender seu produto, efetuar um Registro Especial na Receita
Federal. Este por sua vez, exige também mais uma grande quantidade de documentos e o
preenchimento correto de informacdes, as quais se erradas, acabariam atrasando bastante o
processo de vendas. Por isso, espera-se do produtor, engarrafador ou atacadista que ele estude

~ .23 . . .
bem a Instru¢do Normativa™ que determina as normas para esse Registro Especial.

O valor do IPI a ser pago pela empresa possui uma base de cdlculo bastante diferente
das anteriores e € justamente por isso que o Registro Especial na Receita Federal € necessério.

Além do que, a cachaca tem uma base de cédlculo especifica.

» Instrugio Normativa da SRF n°® 1432, de 26 de dezembro de 2013. Disponivel em:
http://normas.receita.fazenda.gov.br/sijut2consulta/link.action?visao=anotado&id Ato=48865#1377431. Acesso:
07/05/2015
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E importante destacar que o valor do IPI a ser pago ndo é um percentual
(aliquota), como vimos nos impostos anteriores. A legislacdo determina a
incidéncia do IPI sobre as bebidas alcodlicas, de acordo com o sistema de
tributacdo instituido pela Lei n® 7.798/89, estabelecendo-se classes de
valores em relagdo a cada produto. Neste caso, o tributo tem valor fixo, que
depende do seu enquadramento em uma das classes previstas na legislagao.
(MACCARLI, 2013c, p. 35).

Essas referidas classes estdo previstas na tabela de incidéncia do IPI e o
enquadramento do produto € feito pela Receita Federal, a partir das andlises das informagdes
fornecidas pela empresa. “Na analise do pedido de registro, a Receita defere o pedido e ja
define a classe com o valor do IPI a ser pago, de acordo com a tabela TIPI — Tabela de

Incidéncia do Imposto Sobre Produtos Industrializados” (MACCARI, 2013c, p. 35).

As classes variam de acordo com o preco de venda da cachaca e a capacidade do
recipiente. Assim, o IPI incidente sobre a cachaca € bastante relevante, tendo em vista que,
dependendo do valor de venda da cachaca, o valor do imposto pode representar mais de 20%
do faturamento da empresa. Comparando os impostos apresentados anteriormente com o valor
do IPI, podemos concluir que este é bastante oneroso na sua incidéncia (ARAUJO et al.,

2010).

Segundo Aratjo et al. (2010), um dos principios aplicaveis do IPI é a seletividade, o
que significa que as aliquotas menores devem ser aplicadas para os produtos industrializados
essenciais, enquanto as maiores para os produtos considerados mais supérfluos, prejudiciais a
saude e, portanto, ndo aconselhdveis para o consumo. Assim, a cachaca, sendo uma bebida
alcodlica, estd entre esses produtos desaconselhdveis ao consumo, o que faz com que sejam

aplicadas sobre ela as maiores aliquotas.

A incidéncia do IPI sobre bebidas alcodlicas é determinada pelo sistema de tributacao
instituido pela Lei n® 7.798/89. A aliquota do IPI é um valor fixo, como jd dito, e depende do
seu enquadramento em uma das classes previstas no capitulo 22 da Tabela de Incidéncia do
IPI (TIPT) — aprovada pelo Decreto n® 7.660, de 23 de dezembro de 2011 —, que dispde
sobre bebidas, liquidos alcodlicos e vinagres. A seguir, a Tabela de Classes retirada da TIPI

com os respectivos valores das aliquotas em Reais:
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Classes | IPIR$ | Classes | IPIR$ | Classes | IPI R$

A 0,14 I 0,61 Q 2,90
B 0,16 J 0,73 R 3,56
C 0,18 K 0,88 S 4,34
D 0,23 L 1,08 T 5,29
E 0,30 M 1,31 U 6,46
F 0,34 N 1,64 \'% 7,88
G 0,39 O 1,95 X 9,59
H 0,49 P 2,39 Y 11,70

Z 17,39

Fonte: Tabela de Incidéncia do IPI (TIPI)*.

O enquadramento do produto é feito pela Receita Federal do Brasil,
mediante a publicacdo de Ato Declaratério Executivo — ADE, no Didrio
Oficial da Unido — DOU. O enquadramento seré feito pela Receita, a partir
da andlise das informacdes fornecidas pela empresa. (MACCARI, 2013c, p.

36)

O enquadramento inicial do produto ocorre segundo a capacidade do recipiente em

que o produto serd comercializado, os precos normais de venda e o tipo do produto. O decreto

7.212, de 15 de junho de 2010, em seu artigo 209, estabelece que:

Os produtos das Posi¢des 22.04, 22.05, 22.06 e 22.08 da TIPI estio sujeitos
ao imposto, por Classes, conforme estabelecido na NC (22-3) da TIPI e de
acordo com a tabela a seguir (Lei n® 7.798, de 1989, arts. 1% 3°):

Tabela 3. Classe por capacidade do recipiente

CLASSE POR CAPACIDADE DO

CODIGO < RECIPIENTE (ML)
NCM DESCRICAO Até De 181 | De 376 | De 671
180 a 375 a 670 a 1000
2208.40.00 Rum e outras aguardentes de cana

1. Rum e outras aguardentes obtidas B al FaM
do melago da cana

2. Aguardentes de cana, AaG Bak
comercializadas em recipiente

retorndvel

3. Aguardentes de cana, BaG Cak
comercializadas em recipiente nio

retorndvel

IaP LaR
CaN FaqQ
DaN HaQ

Fonte: Decreto 7.212, de 15 de junho de 2010.

* Disponivel em: http://www.receita.fazenda.gov.br/aliquotas/downloadarqtipi.htm.
Disponivel

25

12/05/2015.

em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2007-2010/2010/decreto/d7212.htm. Acesso:
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No estudo feito por Aradjo et. al (2010) com 20 cachacgas fabricadas na regido de
Salinas, MG, em recipientes nao retorndveis com capacidade para 600 ml e valores varidveis
entre R$ 5,35 e R$ 100,00, contatou-se que a maioria delas possui pre¢o de venda entre R$
5,35 ¢ R$ 10,00, de forma que se enquadram na classe M, a qual possui valor incidente de IPI
de R$ 1,31, o que faz com que este imposto represente quase 25% do preco da venda. Por
outro lado, considerando aquelas cachacas com valor acima de R$ 50,00, 15% das cachagas
analisadas sdo enquadradas na classe N, sendo o IPI R$ 1,64 por garrafa. A conclusdo dos
autores € de que o IPI incidente sobre os produtos com valores entre R$ 5,35 e R$ 10,00, os
quais representam 85% das cachacas analisadas na regido de Salinas, é bastante
desproporcional, quando o critério de comparagdo € o preco, ja que aquela minoria paga um
valor minimo de imposto por garrafa quando temos em vista o valor de venda do produto.
Dessa forma, o critério de enquadramento de produtos nas classes de aliquotas conforme a
capacidade de recipiente e o preco do produto acaba sendo prejudicial aos produtores que
comercializam o produto a preco menos elevado. A principal constatacdo deste estudo € de
que a variagdo do IPI tem muito mais relacdo com a capacidade do recipiente do que com o

preco no momento do enquadramento nas classes.

Levando-se em conta as conclusdes desses autores e a pesquisa de campo, no que se
refere ao IPI, foi possivel observar que todos os produtores com quem tive contato estariam
na mesma situacio daqueles enquadrados na classe M ou N, pois o valor médio dos produtos

e o tamanho dos recipientes sdo os mesmos daqueles, R$ 10,00 e 600 ml a 700 ml.

Em noticia do jornal Estado de Minas (EM), de 12 de dezembro de 2011, Pedro Rocha
Franco fala sobre o fato de os produtores na época estarem diminuindo os recipientes de
cachacga de 700 para 670 ml, pois o valor do IPI reduziria de R$ 1,95 para R$ 1,64, o que para
aqueles que possuem produtos com valores de venda em média de R$ 10,00 acabaria sendo
uma grande vantagem. Uma critica feita pelos produtores artesanais ¢ também a de que os

. .. . 26 .
produtos industriais se enquadram geralmente como aguardente adocicada™, e por isso pagam

%0 Segundo decreto n® 6.871, de 4 de junho de 2009: “A aguardente que contiver agicares em quantidade
superior a seis gramas por litro e inferior a trinta gramas por litro serd denominada de aguardente adogada”.
Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/ Ato2007-2010/2009/Decreto/D6871.htm.  Acesso:
12/05/2015.
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uma aliquota bem menor, sendo a média de R$ 0,15, valor 20 vezes menor do que o pago

pelos produtores de cachaga artesanal ou de alambique®’.

A ndo ser um dos produtores entrevistados, todos procuram vender o produto a granel
e em pequena quantidade no proprio local de produgdo para consumidores que se
encaminham até o local e também em grande quantidade, para outros produtores que possuem
registro e que fazem o engarrafamento da bebida para venda em atacado. Comercializando
cachaca nos préprios locais da producdo, os produtores podem ficar livres de recolher alguns
impostos, pois comercializam o produto sem nota fiscal. Quase todos os produtores
declararam langar notas no final do més, porém, como elas quase nunca sdo solicitadas pelos

consumidores, a forma e a quantidade em que sdo langadas fica a critério do produtor.

Por fim, cabe elucidar sobre o ICMS — Imposto sobre Operacdes relativas a
Circulacdo de Mercadorias e Prestacdio de Servicos de Transporte Interestadual e
Intermunicipal e de Comunicagdo. O célculo desse imposto € um dos que mais incide sobre o

valor da cachaga e o faturamento dos produtores.

O ICMS é um imposto de competéncia dos estados da federacdo. Sendo assim,
existem 27 legislagdes diferentes, uma para cada estado. No estado de Sao Paulo, a lei que
dispde sobre a instituicdo do ICMS ¢ a Lei n° 6.374, de 1° de marco de 1989%®. Assim como
para o recolhimento do IPI é necessdrio registro na Receita Federal, para o recolhimento do
ICMS ¢é necessario o registro na Receita Estadual do estado em que se produz e com isso a

Inscri¢ao Estadual da empresa.

Segundo Maccari (2013c), o ICMS integra sua propria base de calculo. A aliquota

para bebidas alcodlicas no estado de Sdo Paulo é de 25%, conforme rege a Lei n® 6.374/1989:

§ 1° — Nas operagdes ou prestagdes adiante indicadas, ainda que se tenham
iniciado no exterior, s@o as seguintes as aliquotas:

1 — 25% (vinte e cinco por cento), em se tratando de operacdes com
mercadorias ou bens arrolados no § 5%

[...]

§ 5° — A aliquota prevista no item 1 do § 1° aplica-se, segundo a
Nomenclatura Brasileira de Mercadorias, as operacdes com as seguintes
mercadorias ou bens:

27 s . )
Noticia disponivel em:

http://www.em.com.br/app/noticia/economia/2011/12/12/internas_economia,266817/produtores-de-cachaca-
reduzem-garrafas-em-30-ml-para-fugir-de-ipi-ate-55-maior.shtml. Acesso: 12/05/2015.

*% Disponivel em: http://www.al.sp.gov.br/repositorio/legislacao/lei/1989/lei-6374-01.03.1989.html. Acesso:
22/05/2015.
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http://www.em.com.br/app/noticia/economia/2011/12/12/internas_economia,266817/produtores-de-cachaca-reduzem-garrafas-em-30-ml-para-fugir-de-ipi-ate-55-maior.shtml
http://www.al.sp.gov.br/repositorio/legislacao/lei/1989/lei-6374-01.03.1989.html

98

1 — bebidas alcéolicas classificadas nas posicdes 22.04, 22.05 e 22.08,
exceto os codigos 22.08.40.0200 e 22.08.40.0300;

[...]

Assim, se o custo de um determinado produto, incluindo sua margem de lucro, foi de
R$ 10,00, toma-se esse como sendo o valor final do produto, considerando que ele
corresponde a 100%, o qual ja inclui os 25% da aliquota do ICMS. E preciso entdo reduzir
esse valor de 25%, e o que sobra € 75%. Deste modo, o valor do custo, incluindo a margem de
lucro, corresponde a 75% do valor final. O valor do custo que é de R$ 10,00 por garrafa
corresponde a 75% do valor final. A base de cédlculo para aplicar o imposto € obtida da
divisdo de R$ 10,00 por 75%, o que resulta em R$ 13,33, sendo esse o valor final do produto,
correspondente a 100%. Subtraindo R$ 13,33 de R$ 10,00, ou aplicando a aliquota de 25%
sobre o valor final (R$ 13,33), chegamos ao resultado do valor do imposto de R$ 3,33 e valor
da venda de R$ 13,33. E importante dizer que o valor pago em imposto para cada garrafa seja
necessariamente esse, pois assim como no caso do PIS e COFINS citados aqui, a0 comprar
insumos a empresa ja paga tributos e o ICMS pago na aquisicao destes entra como crédito, o
que pode reduzir ou até mesmo anular o pagamento do ICMS quando os créditos superam os

débitos da empresa (MACCARI, 2013c).

Além desse alto valor ja pago pelo ICMS, soma-se a ele o regime de Substituicao

Tributaria (ST). Esta

[...] consiste em atribuir ao seu fabricante a responsabilidade pela apuracio e
pelo pagamento do valor do ICMS incidente nas subsequentes operagdes, até
sua saida destinada a consumidor ou usudrio final (art. 6°, paragrafo 1°, da
Lei Complementar n° 87/96>)

Em tese, o estabelecimento industrial que vende a cachacga recolhe o imposto devido
por ele, pelo distribuidor e pelo varejista, o que encarece ainda mais os impostos pagos pelo

produtor.

Como podemos observar, além de vdrios e altos os impostos pagos pelos produtores de
cachaca artesanal, calculd-los para ter ciéncia de quanto estd pagando € bastante complexo,
algo que muitas vezes exigiria os servicos de um contador, aumentando ainda mais o custo da
producgdo, ja que todos os servicos prestados a uma empresa ou industria acabam sendo

somados ao preco do produto final.

* Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/Leis/LCP/Lcp87.htm#art36. Acesso: 12/05/2015.
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Segundo o website do SEBRAE, em pégina dedicada ao registro de estabelecimentos
produtores de aguardente30,

Uma das principais queixas dos produtores é a carga tributdria que passa a

incidir a partir da legalizacdo e do registro das marcas. Calcula-se que,

descontados impostos e taxas, o produtor fica com nao mais de R$ 1,50 de
cada R$ 10,00 comercializados. (SEBRAE, s.d.)

Isto sugere que os valores dos tributos sdo bastante altos e, para que o produtor tenha
um lucro satisfatdrio, € necessdrio que o produto possua um preco também alto, mas isso ndo

significa que ele serd comprado pelos consumidores.

Segundo um levantamento do Instituto Brasileiro de Planejamento Tributario (IBPT),
feito a pedido do site G1%', que “lista os produtos mais tributados no pais e o peso de cada um
dos impostos, taxas e contribui¢des”, a “cachaga lidera a lista dos campedes de impostos, com
um percentual de 81,87%”. A explicag¢do para os produtos mais taxados do Brasil é que sao
produtos considerados desnecessdrios para a maioria da populagdo, por serem supérfluos ou
prejudiciais, como é o caso da cachaca (G1, 2014). Para o IBPT, “por se tratar de uma
atribuicdo e responsabilidade do governo federal, a aliquota de IPI pode ser alterada de um dia
para outro mediante decreto, sem necessidade de aprovagdo do Congresso Federal” — e € este
0 imposto que representa a maior taxa sobre o produto final, chegando as vezes a 40% de

alguns produtos e cachagas.

Ao que parece, a tributacdo da cachaca artesanal ou de alambique precisa ser revista,
pois através dela o governo acaba dando um verdadeiro incentivo para que os produtores
permanecam na informalidade. Como disse um produtor em um encontro do Centro de
Pesquisa e Desenvolvimento da Qualidade da Cachaca, “informalidade ¢ sobrevivéncia”. E,
nesse caso, o produtor fez referéncia justamente as dificuldades econdmicas ocasionadas pela

tributacao.

Uma possivel solugdo para os pequenos e médios produtores seria o ingresso deles
para o regime do Simples Nacional. O IBRAC, em conjunto com as principais entidades
estaduais de pequenos produtores (AMPAQ-MG, APAR-PE, APPCA- -SP, APACERJ-RJ,
APRODECANA-RS, SINDBEBIDAS-MG) fez uma mobilizagdo junto aos deputados de

** Disponivel em: http://www.sebrae-sc.com.br/Leis/default.asp?vcdtexto=4141&%5E%SE. Acesso: 06/05/2015
3! Link: http://g1.globo.com/economia/seu-dinheiro/noticia/2014/03/cachaca-perfume-e-videogame-estao-entre-
campeoes-de-impostos-veja-lista.html. Acesso em: 12/05/2015.
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véarios Estados em meados de junho de 2014 durante a votacdo do Simples na Camara dos
Deputados. Entretanto, o relator retirou do seu parecer a possiblidade de retorno da Cachaca

ao Simples, além de rejeitar 99% de todas as emendas apresentadas em plendrio™.

Algumas mudangas vieram a ocorrer no legislativo, no segundo semestre de 2015. Em

31 de agosto, o Didrio Oficial da Unido publicou a Medida Proviséria n® 690/15, que, dentre

outras providéncias, dispunha sobre a incidéncia do IPI sobre as bebidas quentes, inclusive a
cachaca.

De acordo com a nova regra, as bebidas classificadas nas posi¢des 22.04,

22.05, 22.06 e 22.08, exceto o codigo 2208.90.00 Ex. 01, da Tabela de

Incidéncia do Imposto sobre Produtos Industrializados (TIPI), ficam

excluidas do regime tributdrio do IPI previsto nos artigos. 1° a 4° da Lei n®
7.798, de 10 de julho de 1989. **

Com essa Medida Proviséria, a partir do dia 1° de dezembro de 2015, acabaria a tabela
de classes de IPI para a cachacga, sendo adotada uma aliquota unica de 25% de IPIL. Isso,
evidentemente ainda seria um problema para os pequenos produtores de cachacga, tendo em
vista que a aliquota estabelecida ainda era bastante elevada. Porém, conforme divulgado na
pagina do Instituto Brasileiro da Cachagca (IBRAC) no Facebook, em 16 de dezembro, foi
aprovado na Camara dos Deputados e no Senado, entre os dias 15 e 16 do mesmo més, o texto
da MPV 690/2015, que estabelece uma aliquota méxima de IPI para Cachaca de 17% (em vez

. . . . PR 4
dos 25%), uma vitéria que o Instituto se dedicou a conquistar nos dltimos quatro meses*.

Em 1° de setembro de 2015, outra conquista foi obtida no legislativo. Uma Comissio
Especial que analisa mudancas no Simples Nacional ou Supersimples aprovou, por
unanimidade (417 votos a 2), o relatorio do deputado Jodo Arruda (PMDB-PR) com as novas
regras para enquadramento nesse regime de tributacdo. O substitutivo ao Projeto de Lei
Complementar 25/2007 aumenta os valores para enquadramento nesse regime tributdrio, o
que fard com que a grande maioria das empresas brasileiras (mais de 90%) possa optar pelo
novo regime. Ademais,

O texto aprovado na comissdo prevé a possibilidade de inclusdo dos

fabricantes artesanais de cervejas especiais e pequenos produtores de
cachacas, licores e vinhos no regime do Supersimples.

32 Revista cachaga com noticias, n® 35, 2014

3 Revista cachaga com noticias, n® 42, 2015

3 Disponivel em: https://www.facebook.com/IBRAC-Instituto-Brasileiro-da-Cacha%C3%A7a-
276239292519706/ ref=ts&fref=ts.
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Segundo o relator, o objetivo é propiciar as empresas do setor de bebidas

artesanais, que geram quantidade expressiva de emprego e renda, regra de
. ~ . 5

tributacdo condizente com seu porte.’

O texto aprovado modifica, portanto, o Estatuto da Micro e Pequena Empresa (Lei
Complementar 123/06) que fora enviado para votagdo no Senado, e em 8 de dezembro de
2015 foi aprovado pela Comissdo de Assuntos Econdmicos (CAE). O projeto retornard a
Camara dos Deputados para andlise das emendas do Senado, mas, ao que tudo indica, ha
acordo para a votacdo da matéria pela Casa revisora ainda neste ano, segundo noticia
publicado no website do Senado em 8§ de dezembro™. De qualquer modo, essa votacdo ficaria

para o primeiro trimestre de 2016.

Essas mudancgas, portanto, apontam uma possibilidade para os produtores sairem da
informalidade. A retirada de empresas produtoras de bebidas alcdolicas, quando da mudanca
de Simples para Simples Nacional, explica o porqué de dois dos produtores terem retirado os
registros a partir de 2007, sendo que um deles me informou em uma visita recente que estava
inserido no Simples, mas quando este mudou para Simples Nacional teve que parar de
recolher os tributos. Tendo isso em vista, € possivel que ocorra um incentivo aos produtores
em buscar a regulamentacio, ja que ocorrerd uma facilitacdo dos processos e uma diminuicao

significativa nos tributos recolhidos.

O objetivo agora € demonstrar que a informalidade nao € somente resultado das
complexidades burocréticas dos processos de legalizacdo e dos altos tributos, mas que existem
questdes morais e culturais proprias das tradigdes dos produtores — estas ressignificadas pelo
proprio habitus, ja que os mesmo visam a obten¢do de capital econdmico, principalmente — e
que suas trajetérias de vida s@o determinantes no modo em que estes concebem a
informalidade. Além disso, a prépria estrutura do mercado de cachaga, entendido como
campo de disputas, é marcada por forcas contrdrias a regulamentacdo da maioria dos
produtores. Porém, antes de entrar nessa explanagdo, € preciso fazer uma discussao definindo

o significado do conceito de economia informal e a nocdo informalidade para este trabalho.

»  Disponivel em: http:/www2.camara.leg.br/camaranoticias/noticias/ECONOMIA/491475-COMISSAO-

ESPECIAL-APROVA-AUMENTO-DO-TETO-PARA-ENQUADRAMENTO-NO-SUPERSIMPLES .html. Em:
20/12/2015

* Disponivel em http://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2015/12/08/aprovados-pela-cae-novos-limites-
do-simples-nacional-vao-ao-plenario. Em: 20/12/2015



http://www2.camara.leg.br/camaranoticias/noticias/ECONOMIA/491475-COMISSAO-ESPECIAL-APROVA-AUMENTO-DO-TETO-PARA-ENQUADRAMENTO-NO-SUPERSIMPLES.html
http://www2.camara.leg.br/camaranoticias/noticias/ECONOMIA/491475-COMISSAO-ESPECIAL-APROVA-AUMENTO-DO-TETO-PARA-ENQUADRAMENTO-NO-SUPERSIMPLES.html
http://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2015/12/08/aprovados-pela-cae-novos-limites-do-simples-nacional-vao-ao-plenario
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5 A INFORMALIDADE NA PRODU(;AO DE CACHACA ARTESANAL
5.1 A informalidade e a teoria

Dado o desafio de compreender os motivos que levam ao alto percentual de
informalidade na producdo de cachacga artesanal ou de alambique, fez-se necessdria uma
compreensdo da forma que as teorias concebem o conceito de setor informal e economia
informal. E importante ressaltar que parte dos trabalhos produzidos no pais se dedicou a
estudar questdes relacionadas ao trabalho informal, porém estudos como tema central
pequenos produtores ou pequenas empresas rurais que se encontram na informalidade sdo um

Pouco €scassos.

A partir disso, com o apoio de conceitos de Pierre Bourdieu, busquei desenvolver uma
metodologia que permitisse compreender o que significa a informalidade dos produtores de
cachaca estudados. Os pequenos produtores de cachaca apresentam uma miriade de
caracteristicas que ja foram apontadas na secdo 2. Eles possuem também grandes diferencas e
similaridades na forma de racionalizarem e expressarem o que pensam sobre a producio.
Além disso, observou-se que cada caso € especifico, e possui sua propria historia. Porém, os
processos de informalidade para produtores de cachaga artesanal ou de alambique sdo
similares se considerados de forma distanciada, como geralmente € feito pelo Estado e os
demais orgdos interessados. Mas, através de um olhar aproximado, tornou-se possivel
demonstrar especificidades tnicas a cada produtor, algo que estd diretamente relacionado as
suas trajetorias, ao circulo de relagdes e de trocas simbodlicas e materiais em que eles estdo
inseridos, sobretudo o tempo e o lugar em que se encontram dentro do proprio mercado. Sdo
questdes essas que determinam os interesses e as praticas e disposi¢cdes dos produtores,

geradas por um habitus especifico.

Nas ciéncias sociais, a questdo da informalidade como tema de estudo comecou a
aparecer na década de 1970. O estudo pioneiro foi o do antropdlogo britanico Keith Hart
(1973 apud CHEN, 2012; CUNHA, 2006; PORTES; HALLER, 2004), quando cunhou o
conceito de “economia informal”, “para qualificar os rendimentos instaveis provenientes de
atividades econdmicas fora do alcance regulamentar do Estado” (CUNHA, 2006, p. 220) na
capital de Gana, as quais eram exercidas pelos emigrados do norte do pais que chegavam a
cidade e ndo encontravam trabalho (CHEN, 2012, p. 2). Segundo Chen (2012), Hart manteve
uma atitude positiva acerca do setor informal, pois ele concluiu que, apesar de enfrentar

restricdo interna e dominacdo capitalista, a maioria dos migrantes dedicava-se a atividades
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informais e tinham uma capacidade autdbnoma de gerar rendas. Por sua vez, o conceito de
“informalidade” aplicava-se as atividades realizadas em “trabalhos por conta propria”. Hart

destacava a notavel dindmica e a diversidade dessas atividades. (PORTES; HALLER, 2004).

Segundo Portes e Haller (2004), a caracterizagao dinamica das atividades “informais”
foi sendo esquecida conforme o conceito foi sendo institucionalizado na burocratizagdo da
Organizacdo Internacional do Trabalho (OIT) — local onde Hart apresentou suas
consideragdes no ano de 1973, numa conferéncia intitulada Informal Income Opportunities
and Urban Employment in Ghana —, que redefiniu o conceito de informalidade e o converteu
em sindnimo de pobreza. Porém, essa nocdo negativa da informalidade viria a ser criticada
nos anos 1990 por estudiosos do tema, os quais tinham uma opinido totalmente contraria. Hart
continuaria afirmando que havia um dinamismo empresarial popular nas atividades informais
e que eram “como una instancia em que “la gente retoma em sus propias manos parte del
poder economico que trataron de negarle los agentes centralizados” (HART apud PORTES;
HALLER, 2004, p. 10).

Esse dinamismo empresarial ficou bastante explicito nos produtores que estudei.
Todos possuem um projeto de sucesso nas atividades exercidas, inclusive os informais, que €
maioria. Isso pode estar relacionado a um ethos empreendedor que os produtores possuem.
Mesmo que alguns dos produtores prefiram permanecer escondidos e limitarem a producio a
uma quantidade reduzida, em comparagdo aos outros produtores que produzem muito mais
anualmente, como ja foi apontado nas entrevistas, ficou clara a pretensdo de se aumentar as
vendas e o lucro, assim como em permanecer no negécio. Esse ethos € reconhecido nas
inovagdes que os produtores buscam realizar no negdécio, por exemplo, quando criam novos
produtos — em especial as cachagas de sabores —, na modifica¢do do design dos rétulos que
se alteram com o passar dos anos ou mesmo quando na propaganda que fazem do que vendem
no momento em que os clientes degustam a cachaca. Essa questdo também esté relacionada a
propria forma como se organizam as unidades produtivas familiares e que ja foram discutidas

na segunda secdo desta dissertagao.

O conceito de economia informal seria redefinido por Hernando De Soto, economista
politico, autor do livro El Otro Sendero (1989), para quem seria a informalidade como uma
resposta popular a rigidez dos Estados que ele chama de “mercantilistas” e que outorgavam a
apenas uma pequena elite econdmica o privilégio de participar legalmente. Essa questdo

excludente por parte do Estado também é observada neste trabalho e, de fato, sdo poucos os
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produtores de cachacga artesanais que participam desse mercado “legal” da cachaca — dos
11.124 produtores, segundo o levantamento feito pelo Censo Agropecudrio do IBGE em
2006, apenas 1.483 estavam registrados no Ministério da Agricultura, Pecudria e

Abastecimento, em outubro de 2013.

Porém, essa participacao estd mais relacionada aos capitais que os produtores possuem
e que auxiliam na entrada e permanéncia neste mercado entendido como um campo de
disputas, o qual € estruturado pelos proprios agentes neles inseridos. Além disso, € na relagao
entre os agentes, as empresas produtivas de cachaca, que sdo criadas as relagdes de forca que
caracterizam esses espacos. E inegdvel que a participacio das grandes destilarias, que
produzem a cachaca industrial, € a mais marcante, o que faz com que os efeitos que exercem
na direcdo do mercado sejam maiores, isso devido ao tamanho do seu capital, controlando,
assim, a maior parte do mercado (ou campo) e exercem maiores relacdes e trocas com o
exterior, sendo as mais importantes aquelas estabelecidas com o préoprio Estado. Assim, a
competi¢do que se dd pelo poder sobre o poder do Estado € precisamente a competi¢do sobre
o proprio poder de regulamentacdo (BOURDIEU, 2001b). Isso ficard mais claro daqui em

diante.

Para Wilkinson e Mior (1999), sdo varias as defini¢cdes do setor informal no meio
académico e elas sdo tanto positivas como negativas.

Ele pode ser identificado com a pobreza e / ou a sonegacdo, enquanto,

noutro, varios autores véem o setor informal como uma reagdo criativa a

burocracia estatal e a inadequag@o na provisdo de servigos tanto publicos
como privados. (WILKINSON; MIOR, 1999, p. 32)

De acordo com os autores, o setor informal distingue-se do ilegal, pois seus produtos
nao sdo proibidos, como no caso das drogas. Entretanto, trata-se de atividades cujos processos
de regulacdo ndo estio de acordo com a legislacdo vigente. Essas questdes vao desde relagdes
de trabalho sem registro em carteira e acordos somente “de boca” até¢ a ndo adequacao das
instalacdes conforme as normas exigidas para determinado setor produtivo, como ocorre com

os produtores de cachaga estudados.

Para Wilkinson e Mior (1999), “o setor informal, portanto, ¢ definido
fundamentalmente a partir das normas reguladoras do Estado” (p. 32). Com isso, 0s autores
procuram demonstrar que a informalidade surge como algo novo para os produtores a partir

do momento em que o Estado cria as leis que regulamentam a producio e a comercializa¢ao
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dos produtos. No caso da cachaca, a legislacio que dispde sobre a padronizacdo, a
classificacdo, o registro, a inspecdo, a producao e a fiscalizacdo de bebidas, data do ano de
1994. Porém, a maior pressdo para a regulamentacdo dos alambiques vem se fazendo nos
ultimos quinze anos, por conta também de politicas que visam langar a cachaga artesanal de

qualidade como produto de grande potencial de mercado no estrangeiro.

Ao mesmo tempo em que existe um esforco por parte do Estado em inserir os
produtores artesanais informais dentro do mercado, a participacdo nesse mercado exige a
regulamentacdo das atividades. A partir do momento em que o Estado passa a atuar e a
ordenar os processos produtivos de determinado setor, através de legislagdo especifica e
direcionada, ele passa a exercer também um poder criador ao enunciar, com autoridade, como
coloca Bourdieu (2008, p. 114), que um ser ou uma coisa ou uma pessoa existe em verdade
em sua defini¢do social legitima, isto €, o que estd autorizado a ser, que tem o direito de ser e

requerer ser, reivindicar, exercer.

Dessa forma, o Estado, ao mobilizar um capital simbdlico acumulado em toda uma
rede de relacdes de reconhecimento, constitutivas de um universo burocritico (BOURDIEU,
2008, p. 113), exercerd o papel daquele que nomeia e dd o reconhecimento, um poder
classificatdrio e hierarquizante. O Estado contribui de maneira determinante para a produgdo e
a reproducdo dos instrumentos de construcdo da realidade social. Ele impde e inculca todos os
principios de classificagdo fundamental e hierarquica e € o fundamento da eficdcia simbdlica
de todos os ritos institucionais (p. 116).

Através do enquadramento que impde as praticas, o Estado instaura e inculca
formas e categorias de percep¢do e de pensamentos comuns, quadros sociais
da percepcdo, da compreensdo e da memdria, estruturas mentais, formas
estatais de classificacdo. E cria, assim, as condicdes de uma espécie de
orquestracdo imediata de habitus que é, ela propria, o fundamento de uma

espécie de consenso sobre esse conjunto de evidéncias compartilhadas,
constitutivas do senso comum. (BOURDIEU, 2008, p. 116)

E isso que torna as acdes do Estado legitimas e institucionais e que faz com que o
campo do poder tenha o poder do Estado, ou capital estatal, o qual permite o Estado exercer
poder sobre os diversos espagos sociais e campos e sobre os diferentes tipos especificos de
capital (p. 99-100). Isso também faz com que todos reconhegcam que os impostos possuem

legitimidade e sdo tributos necessarios as necessidades do Estado.

De qualquer modo, a fraude fiscal demonstra que essa legitimidade ndo € de fato dada.

7z

Para Bourdieu (2008, p. 104), o consentimento sobre os impostos é maior, quando estes
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parecem mais motivados pelos interesses do pais. O que pode ocorrer, é que durante um
periodo de crise politica resultante de grandes escandalos de corrup¢do, como o que o pais
vem passando, por exemplo, a confianca em que os impostos cobrados serdo de fato
destinados ao beneficio do pais ndo exista. Essa falta de confiang¢a nos destinos dados aos

tributos cobrados é comumente relatada pelos produtores.

Assim, por mais que o mundo social esteja semeado de chamados & ordem, “estes s
funcionam como tais para aqueles que estdo dispostos a percebé-los, e que reanimam
disposi¢des corporais profundamente enraizadas, que ndo passa pelas vias de consciéncia e de
calculo” (BOURDIEU, 2008, p. 117). Os produtores de cachaca informais com os quais
trabalhei ndo possuem disposicdes para responder a esses chamados. Talvez isso também
ocorra, pois o reconhecimento dado pelo Estado sobre o produto e o produtor, uma garantia,
portanto, que € legitimada pela regulamentacdo e certificacdo (quando da existéncia desta),
nao € o unico motivo que determina se uma cachaca € boa ou ruim. O que existe também € o
conhecimento sobre determinado produto que podemos definir como popular e que é dado em
determinada regido ou localidade, entre os consumidores daquele produtor em questdo. Dessa
forma, ao afirmar que o espago social ao qual o produtor de cachaca informal pertence, ou
pertencia, ainda ndo havia sido invadido por essa ordena¢do normativa e legitimadora entendo
que as garantias de reconhecimento do produto eram origindrias, e ainda sdo, do

conhecimento pessoal dos consumidores.

E, mesmo que a producdo de cachaca no pais seja algo de séculos, as legislacdes
especificas para o produto somente passaram a existir nas dltimas décadas’’. Os detalhes e as
determinagdes presentes nelas nem sempre foram de conhecimento dos produtores quando
eles comecgaram a produzir. Isso estd relacionado, também, a quantidade de capital cultural
que os produtores possuiam em determinado momento. Por outro lado, somente depois de
estarem produzindo e comercializando é que os produtores de cachacga se importam em buscar

a regulamentacao das atividades.

Dos oito produtores com quem trabalhei na pesquisa, cinco deles comecaram a
produzir antes ou muito antes da promulgacdo da legislagdo especifica para a cachaca. Outro

fato € que somente trés dos que comecaram a produzir antes de 1994 estdo regulamentados,

7 A Lei n® 8.918 (BRASIL, 1994), que dispde sobre a padronizagdo, a classificagdo, o registro, a inspecdo, a
producdo e a fiscalizacdo de bebidas, teve seu texto redigido em 14 de julho de 1994, e foi a primeira delas a
tratar da cachaca e da aguardente com exclusividade
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enquanto os tnicos trés que comegaram a produzir depois estdo na informalidade. Assim, se a
Lei n® 8.918 passou a determinar as exigéncias minimas para se legalizar os estabelecimentos
e os produtos, ndo é possivel afirmar que € ela quem ressignifica a informalidade ou que ela é
advento da Lei. Porém, estando redigidas nela tantas reivindica¢cdes para a formalizacdo da
producdo e dos produtos, as dificuldades burocriticas enfrentadas pelos produtores somente
aumentaram apds a sua promulgacdo, o que provavelmente resultou até mesmo na atualizacao
das praticas informais, que necessitaram se adaptar as novas situagdes impostas pela

legislacdo cambiante ao longo dos dltimos 20 anos.

Antes de 1994, a cachaca ndo tinha uma legislac@o exclusiva. Isso sugere que muitos
produtores se surpreenderam com as novas exigéncias legais e explica também o porqué de
tanta relutancia. Além de ndo possuirem ou ndo terem adquirido os capitais suficientes para a
regulamentacdo, ou terem se negado a investi-los para a mesma, quando da existéncia desses,
as préticas e as disposi¢des dos produtores ndo estdo acordadas com a atual conjuntura
normativa, e isso se expressa principalmente na forma como o produto é comercializado: a

granel e no préprio local da producao.

Os produtores, provenientes de um espaco social “informal” por si mesmo — ja que a
normatizacao das atividades mesmo que existente, nao era direcionada a eles especificamente
—, estdo agora inseridos dentro de uma estrutura muito maior que a localidade ou o espago
social em que estavam — a localidade rural, propriamente. Esse espaco social é representado
pelo mercado nacional de cachaga, que concentra tanto setor artesanal quanto o industrial,
podendo ser considerados subcampos que possuem suas proprias particularidades. Este
espaco, além de vinculado ao campo econdmico, estd também vinculado ao campo do poder e
€ regulado pela burocracia nele existente. Dessa maneira, a atual conjuntura exige desses
produtores investimentos e determinadas préticas para que a participa¢do nesse mercado seja
legitima. Isso ocorre pois a for¢a ligada a um agente (ou empresa) depende do volume e da
estrutura do capital que ele possui, sob as suas diferentes espécies:

[...] capital financeiro, real ou potencial, capital cultural, que pode ser
especificado como capital tecnoldgico, capital juridico e capital
organizacional (entre o qual o capital de informagdo sobre o campo), capital

comercial, capital social e capital simbdlico. (BOURDIEU, 2001b, p. 238-
239)

Assim, a movimentacdo de todos esses tipos de capitais determinard a efetividade das

acoOes dos agentes presentes no mercado da cachaga. E, ndo € s6 pela quantidade produzida —
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1 bilhdo de litros contra 300 mil da cachaga artesanal — e comercializada anualmente que a
cachaca industrial representa o setor dominante do mercado, mas também pela propria
participacdo superior no mercado exterior e, principalmente, pelo fato da legislagdo ndo afetar
do mesmo modo a produgio e o comércio como afeta os produtores artesanais. E justamente
pelo dominio de uma parte importante dos capitais que as empresas dominantes exercem
poder sobre o campo, logo sobre as empresas que sdo menos dotadas de capital, as artesanais
informais e regulamentadas. Além disso, € o setor industrial que comanda o direito de entrada

no campo e a distribui¢ao das hipéteses de lucro.

2

E por isso que Bourdieu (2001b, p. 240) afirma que quanto pior colocado um agente
estiver na distribui¢do desigual dos capitais em disputa, mais restrito estard o seu espaco de
possibilidades. Ou seja, € a propria condi¢ao do mercado, altamente influenciado pelos setores
industriais que inclusive utilizam o seu capital social para exercer pressdes sobre o Estado e
conseguir que ele modifique o jogo a seu favor, mudando as regras desse jogo, aqui
entendidas como sendo a propria legislacdo, que fazem com que os produtores informais nao

consigam encontrar acesso aos direitos e participacao dentro do mercado.

Porém, € inegdvel que a informalidade, representada por mais de 85% dos produtores
do pais, faca parte desta estrutura. Assim, as praticas exigidas para uma maior participacdo, ao
invés de modificar o habitus desses produtores de modo que eles passem a concordar com as
regras estabelecidas, fazem com que o habitus dos produtores se atualize e que continuem

exercendo suas atividades ainda na informalidade.

E importante reiterar que os interesses dos produtores € principalmente o de adquirir
mais capitais econdmicos, mesmo que o capital simbdlico seja também um interesse presente
na forca adquirida pelas marcas ao longo dos tempos. Dessa forma, a informalidade também

possui objetivos concretos.

5.2  Os objetivos da informalidade

Sendo as atividades informais sempre definidas como aquelas que se realizam fora do

ambito de regulacdo do Estado, seus objetivos principais podem ser,

[...] en primer lugar, la supervivencia de una persona o de un hogar a través
de la produccién directa con fines de subsistencia o de la mera venta de
bienes y servicios en el mercado. En segundo lugar, pueden estar orientadas
a mejorar la flexibilidad de la gestion y reducir los costos laborales de las
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empresas del sector formal a través de la contratacién "fuera de plantilla" y
la subcontratacién de empresarios informales. En tercer lugar, pueden estar
organizadas por pequeias empresas con el objeto de acumular capital,
aprovechando las relaciones de solidaridad que puedan existir entre ellas, la
mayor flexibilidad y los menores costos. Estos tres tipos se denominan,
respectivamente, economias informales de supervivencia, explotacién
dependiente y crecimiento (PORTES; CASTELLS; BENTON, 1989 apud
PORTES; HALLER, 2004, p. 12-13).

E possivel enquadrar todos os trés objetivos nos produtores de cachaga estudados, a
partir das justificativas dadas por eles proprios. Em primeiro lugar, alguns produtores
reconhecem a informalidade como uma forma de sobrevivéncia e praticam também a mera
venda de produtos em um mercado limitado que se concentra dentro das localidades dos
alambiques, sendo conhecidos por um pequeno publico consumidor que reside nos municipios

vizinhos.

Segundo Geraldo Silva (2002), a questdo da informalidade no Brasil € de longa data e
a ela “se misturam efeitos perversos derivados da constituicio da ordem formal, desde a
colonizagdo até o periodo independente, como o tipo de industrializa¢do ‘truncada’, ‘for¢ada’
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ou ‘constrangedora’” (SILVA, 2002, p. 265). A partir disso, a economia informal tornou-se
um mecanismo de sobrevivéncia para o grande contingente populacional que nédo teve acesso
a setores formais, fosse de modo transitério ou permanente. Dessa forma, o desenvolvimento
do setor informal estd associado a um processo defensivo das populacdes excluidas do sistema
formal, consequéncia tanto das limitacdes estruturais da industrializacdo quanto da mais

recente precarizacdo das relacdes de trabalho (SILVA, 2002).

Assim, a primeira hipdtese levantada no projeto da pesquisa concorda com essa
afirmacao de Geraldo Silva. Ela foi formulada ap6s uma conversa com um produtor no /X
Encontro da Cadeia Produtiva da Cachaga, realizada em setembro de 2014, no Centro de
Pesquisa e Desenvolvimento da Qualidade da Cachaca da Faculdade de Ciéncias
Farmacéuticas da UNESP de Araraquara, quando ao ser questionado sobre o que pensava da
questdo da informalidade, afirmou ser uma forma de sobrevivéncia. Assim, a afirmacio de
Silva de que a economia informal se tornara um “mecanismo de sobrevivéncia” para aqueles
que ficaram a margem dos setores formais, somando-se a eles a maioria dos pequenos
produtores rurais, sustentava naquele momento inicial da pesquisa a hipdtese da
informalidade ser também uma forma de resisténcia as imposi¢des normativas do Estado que
dificultam e encarecem o exercicio das atividades produtivas. Além de que, ndo podendo

concorrer com outras instancias do mercado, o comércio “clandestino” do produto, que tem
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sua efetividade garantida no gosto e na confianca dos consumidores como ja fora destacado

anteriormente, garante a reproducio do negdcio mesmo na ilegalidade.

Além da sobrevivéncia da prépria produgdo, observa-se também uma conservacdo dos
préprios ambientes de socializacdo. Os alambiques sdo espagos de sociabilidade cada vez
mais definidos por uma nova ruralidade em constru¢do, a qual Carneiro (1998) definiu “como
um processo dinamico de constante reestruturacdo dos elementos da cultura local com base na
incorporac¢do de novos valores, habitos e técnicas” (p. 61). A sociedade urbano-industrial, por
um lado, passa a consumir bens simbdlicos e materiais, assim como as praticas que sao
reconhecidas como sendo préprias do mundo rural, algo que a prépria cachaga produzida de
modo artesanal engloba como um todo e, por outro, ocorre a “reapropriagdo de elementos da
cultura local”. Isso ¢ o que contribui para alimentar a sociabilidade nos alambiques e,
também, para reforcar os vinculos do produtor com a prépria localidade, sendo esse um
universo de relacdes sociais especifico, que somente possui sentido quando hé relacdes de
alteridade com os “de fora” (CARNEIRO, 1998, p. 61), as quais se realizam através do
comércio de cachaga com aqueles consumidores que fazem questdo de buscar o produto no

préprio alambique.

Muito além de comprar, os consumidores buscam conhecer, experimentar sabores,
aromas e sentidos, algo que somente pode ocorrer efetivamente dentro dos préprios
alambiques, j4 que € 14 que terdo contato fisico e direto com os barris de madeiras usados para
o envelhecimento da cachaga, com seus aromas e cheiros, e neles poderdo beber cachaca
“direto da fonte”, como ¢ comum se dizer. E nos alambiques também que os consumidores
estardo convivendo com o meio ambiente € os espacos rurais diretamente. Dessa forma, a
locomocdo das cidades para a &rea rural, onde se encontram os alambiques, ndo se da
simplesmente com o objetivo de comprar um produto que poderia ser adquirido nos préprios
municipios, j4 que a maioria dos produtores vende o produto também em alguns bares ou
pequenos estabelecimentos das cidades, mas, também estd relacionada a um atrativo muito
maior, como o passeio, a convivéncia com outro ambiente € com pessoas que possuem outras
praticas cotidianas, assim como com outros individuos que possuem interesses em comum,
consumir uma cachaca de qualidade no local em que ela é produzida e conversar sobre
cachaca, sentir o cheiro frutado da fermentacdo e da cana-de-actcar recém-destilada e das

diferentes madeiras utilizadas no envelhecimento da bebida.
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Em segundo lugar, os produtores, mesmo estando legalizados, ainda assim procuram
contratar mao de obra informal através de acordos ou contratos tempordrios, sendo muitas
vezes esses acordos somente “de boca”, com o objetivo de diminuir os encargos € impostos
determinados pela legislacdo trabalhista. Essa caracteristica é bastante presente entre todos os
produtores entrevistados e destaca-se principalmente na contratacdo de trabalhadores

tempordrios para o corte da cana durante o periodo da safra.

Por fim, o objetivo das pequenas e médias empresas produtoras de cachaga pode ser
simplesmente uma maior acumulacdo de capitais econdmicos, tendo em vista que o
pagamento de todos os tributos reduz bastante o lucro final dos produtores e como para
qualquer outro agente inserido numa economia de mercado, o lucro € sempre o objetivo final

do trabalho.

Assim, se alguns dos produtores procuram manter-se na informalidade para minimizar
0s custos com impostos bastante expressivos e adquirir mais capitais econdmicos e lucros,

resta compreender porque outros buscam isso, ao contrario, na regulamentacao das atividades.

O espaco social definido como o mercado de cachaga, dentro do qual se encontram
produtores artesanais regulamentados e informais e também os produtores industriais, que
comercializam cachaca, possui como interesse comum a todos o direito de produzir e
comercializar a cachaca e o capital econdmico adquirido com a venda desses produtos. Da
perspectiva do Estado, o capital econdmico adquirido s6 serd legitimo depois de recolhidos os
devidos tributos. Dessa forma, passando o interesse econdmico pela necessidade de um
reconhecimento legal por parte do Estado, a diferenca entre os interesses dos produtores
industriais e artesanais estd relacionada propriamente ao habitus desses agentes e, no caso dos
produtores artesanais regulamentados e os informais, sdo as praticas que acabam
diferenciando os produtores, pois elas sdo explicadas na relacdo entre a estrutura que define as
condi¢des sociais de reproducdo do habitus (que engendrou as praticas) com a atual
conjuntura (condicdo do exercicio do habitus), que também pode ser entendida como a

posicao social ocupada pelo agente no campo (BOURDIEU, 1983, p. 65).

Assim, habitus e pratica determinardo a postura assumida pelos produtores informais

em relacdo a adequacdo normativa, que € geralmente comum.

O conceito de habitus torna o agente social um individual coletivo ou um
coletivo inviduado por obra da incorporacdo de estruturas objetivas. O

7

individual, o subjetivo, € social, coletivo. O habitus ¢é subjetividade
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socializada, transcendental histérico cujos esquemas de percepcdo e de
apreciacdo [...] sdo o produto da histéria coletiva e individual. (BOURDIEU,
2001b, p. 262)

Ja que o espirito humano € algo socialmente estruturado, determinado e, por isso
limitado, o agente econdmico acaba sendo propenso a habitos que fazem com que ele porte ou
use de préticas similares. E essas préticas similares foram identificadas em todos os
produtores pesquisados. A partir disso, essa subjetividade socializada do habitus € um
elemento pertinente a compreensdo do alto percentual de informalidade caracteristico da
producdo de cachaga. Além do mais, os individuos transportam com eles em todo tempo e
lugar, sob a forma de habitus, sua posicdo presente e passada na estrutura social

(BOURDIEU, 1983, p. 75).

Assim, para compreender essas posturas assumidas pelos produtores em relagdo a
adequacdo normativa, foi preciso observar as estratégias adotadas por eles ao longo da sua
trajetorias, os capitais investidos ou ndo e os adquiridos. Para isso cabem alguns
questionamentos: seria o habitus dos produtores investigados 0 mesmo de antes do oficio de
produtor de cachaga e esse veio a se modificar com a regulamentacdo das atividades? Ou seria
esse habitus ja discordante de inicio e justamente por isso uns estdo hoje regulamentados e
outros na informalidade? Os motivos que levam os produtores a permanecer ou niao na
informalidade sdo fundamentalmente determinados pelo habitus ou habitus diferentes podem
levar a posturas similares, ou o que define a diferenciacdo € a relagcdo dialética entre habitus e

situagdo, propriamente?

Com o objetivo de responder a essas questOes, realizarei a seguir uma descri¢cao
pormenorizada dos dados obtidos na pesquisa empirica através de entrevistas, das conversas
informais e da observacdo, de forma a apresentar a trajetoria social e individual de cada

produtor estudado.

5.3 A trajetoria social dos produtores artesanais de cachaca

A pergunta escolhida para abrir o questiondrio que guiou a entrevista com o0s
produtores foi como e quando cada um comecou a produzir a cachaca. As respostas
resumiram-se em um histérico relatado pelos produtores sobre suas atividades enquanto
produtores. Seguida a essa questio, as questdes utilizadas tiveram a intencdo de compreender

de quais maneiras o produtor se articulou dentro do negécio da cachaga até o momento atual.
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A partir de uma juncdo das respostas e das conversar informais realizadas durante a pesquisa
de campo, apresentarei a seguir a trajetéria dos produtores na producdo de cachacga para, na

sequéncia, discutir de que modo a informalidade pode ser concebida para a pesquisa.

Primeiramente, cabe apontar que existem algumas similaridades entre alguns
produtores em relacio ao modo como eles se inseriram no negdcio da cachaga, as quais
refletem em algumas situagdes atuais também similares. Serdo identificados nos produtores
situagdes em que a producdo fora transmitida por sucessdo familiar. Alguns produtores
aprenderam com familiares mais velhos que ja produziam cachaca e quando nao foi dada a
continuidade da producdo e a preservacdo da marca, o produtor usou os conhecimentos
adquiridos para iniciar o préprio negocio. Isso estd relacionado a produgdo familiar e ao saber

fazer, ja discutidos aqui, inclusive na sua importancia simbdlica.

Em outros produtores serd observado que o inicio da producdo foi decisdo da familia
agricultora que ja cultivava cana-de-agicar e entre erros e acertos aprenderam o oficio por
conta propria. Também serdo destacados aqueles produtores que ja produziam cana-de-agucar
em uma agricultura também familiar, mas que buscaram conhecimentos de especialistas na
drea ou que ja possuiam experiéncia na drea, como o caso de um produtor que trabalhou em

uma usina a maior parte da vida.

5.3.1 Seu Felipe

Seu Felipe®® comecou a produzir cachaca jd na infincia, auxiliando o pai. O alambique
ainda possui as caracteristicas de quando o pai montou um moinho de fub4, tocado a 4gua,
que ele teve por muito tempo. Dentro do moinho havia um dinamo que produzia energia
elétrica e foi naquele mesmo tempo, mais de cinquenta anos atrds, que o pal entrou no
negécio da cachaca. O pai ndo queria modernizar, mas queria preservar o rolddo d’agua,

porém, nao foi possivel devido ao custo de manutencao.

N

Seu Felipe entdo fez algumas modificacdes para dar continuidade a producio,
preservou os clientes que o pai ja possuia e a marca. Entretanto, mesmo sendo uma marca

com mais de quarenta anos, observei nos registros do MAPA que ela ndo constava. Isso se

38 . - L.
Os nomes utilizados sdo ficticios.
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explica, pois, segundo o produtor, nunca houve preocupagcd@o em renovar os registros, o que

precisa ser feito a cada dez anos.

O produtor possui ensino superior incompleto em Administracio de Empresas e,
paralelo ao negdcio da cachaga, possui uma pequena fabrica de confeccdo de roupas, e

também produz cana-de-agticar que fornece para a Usina.

Dentro do negdcio da cachaca, em um alambique descontinuo, o produtor produz em
torno de 60 a 80 mil litros anuais. A producido € geralmente destinada a mercados, mercearias,
bares e padarias, localizados em municipios da regido e também da capital. O produto
geralmente é comercializado sem nota fiscal, pois, segundo Felipe, essa tem sido uma
exigéncia dos proprios proprietdrios, os quais possuem também a inten¢do de diminuirem os

seus custos com impostos.

No que se refere a regulamentacgdo e a tributacao, o produtor mostrou-se receoso € nao
conversou sobre o assunto. Porém, durante a entrevista foi possivel observar que as praticas
relacionadas ao cumprimento das atividades produtivas e de comércio nunca foram realizadas
além de um minimo “permitido” pela fragil fiscalizacdo. As condi¢des materiais do proprio
alambique demonstram isso, j4 que ndo estdo nenhum pouco acordadas com os requisitos

exibidos no Quadro 2 da se¢do 4.

Tendo isso em vista, percebo que mesmo o produtor sendo residente no municipio
desde a infancia, existe nele um vinculo forte com o rural e suas préticas enquanto produtor de
cachaca foi na maioria das vezes informais, sendo essas expressas de maneira material, na
forma de contratacdo de mado se obra — sempre sem registro e temporaria ou por didrias — e

na forma de comercializar o produto — sem nota fiscal.

Assim, mesmo que esse produtor tenha adquirido capitais por conta do ensino superior
e capital econdmico — este ultimo também origindrio de outras atividades — ndo houve
interesse em regulamentar as atividades. Em primeiro lugar, isso se deve ao fato de que o
negdcio ja possuia certa estrutura, tendo em vista que o que veio do pai ndo foram somente o
conhecimento e as condi¢des materiais, mas também os clientes. Em segundo lugar, o habitus
herdado do pai faz com que as praticas do produtor reproduzam uma realidade ja criada, pois
€ duradouro. As disposi¢cdes adquiridas pelo pai sdo também presentes no filho, que se ajusta
e se adapta as situagdes novas que podem aparecer. Dessa forma, o produtor ajusta-se a

realidade que se encontra, j4 que suas agdes, comportamentos e escolhas sdo produto da
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relacdo existente entre o habitus, as pressdes e os estimulos da atual conjuntura (BOURDIEU,

2004).

E também, possuindo ja uma clientela confidvel, fica mais facil reproduzir as
condi¢des para se obter maior lucro com a venda da cachaga, ja que esta clientela ndo exige o
cumprimento das leis também por interesses pessoais. Mesmo que seu produto esteja
competindo com outros produtos industriais, o fato dos compradores que revenderdo a
cachaca em seus estabelecimentos ndo exigirem notas fiscais resulta em um facilitador para a
realizacdo dos seus préprios interesses: a propria venda da cachaca de maneira também
informal. Isso estd relacionado a um laco de relacdes sociais j4 existentes antes do produtor

assumir o negdcio e que continua se reproduzindo.

5.3.2 Seu Joaquim e seus trés filhos

Seu Joaquim também aprendeu a produzir cachaca com o pai, e “como manda a
tradi¢do”, transmitiu o conhecimento para os trés filhos que agora estdo assumindo a frente do
negoécio. O avd, pai do Seu Joaquim, comegou a produzir cachaca a mais de cem anos. Na
época, segundo me disse um dos filhos, Rafael, era tudo muito complicado. Para arar a terra
eram utilizados animais de tracdo como boi, assim como para moer a cana € extrair a garapa.

A cana cortada era levada nas costas ou em carros de boi.

Na época do avo0, utilizava-se um alambique de cobre revestido de barro, bem rustico e
a producdo era bem reduzida, sendo vendida para alguns sitiantes vizinhos e na cidade, em
garrafas reutilizadas. Foi o préprio avo que fez o primeiro registro da cachaga, no ano de
1943, sendo bastante conhecida na regido, a propodsito. Quando o pai assumiu o negocio,
foram realizadas algumas melhoras, como a substitui¢do do velho alambique por um maior e

inteiro de cobre, mais moderno.

Os filhos, desde pequenos, auxiliavam na producdo, mas quem tomava conta do
negécio era o pai e devido as dificuldades que surgiram relacionadas ao aumento da
burocracia e impostos a partir do final dos anos 1990, o pai desanimou e tirou o registro,
ficando a renda mais concentrada no arrendamento de terras para a usina e uma produc¢do de

cachaca limitada.
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Quase dez anos mais tarde, estando os filhos formados, dois com ensino superior € um
técnico, os trés se juntaram e decidiram junto ao pai tomar a frente do negécio. Mesmo assim,
quem toma conta dos principais processos produtivos, fermentagdo e destilacdo continua
sendo o pai, pois ele possui conhecimento e grande experiéncia, dispensando inclusive o uso
de instrumentos técnicos, tais como o termdmetro € o sacarimetro, instrumentos de que os

filhos necessitam.

Tendo os filhos assumido o negdcio, a familia decidiu reabrir a firma e regulamentar a
producdo em 2014, reformando os espacos utilizados para o envasamento, o envelhecimento e
o armazenamento da cachaga produzida, e também trocaram o alambique por uma coluna de
destilacdo continua. A produc¢do aumentou em 30% do que era e, com os filhos, buscam
novos clientes, geralmente bares e pequenos mercados concentrados nos municipios proximos

ao que se encontra o alambique.

E explicito o engajamento de todos no negdcio e a paixao em produzir e comercializar
cachaca, paixdo essa que veio desde o avd e que pretendem passar para as proximas geracoes,

deixando de arrendar as terras para a usina e utilizando toda a cana plantada na producdo.

No que se refere a regulamentacdo da produgdo e das vendas, a familia tem buscado
fazer tudo como a legislacao pede, porém o produto € comercializado sem nota fiscal e a mao
de obra contratada de forma tempordria durante a safra e produgdo é feita sem registro em
carteira. Para os produtores, além dos tributos e da burocracia, existe muito pouco incentivo
do governo para o pequeno produtor, o que resulta também numa fiscalizacdo falha que

permite praticas informais.

Diante disso, compreendo que a familia se preocupa em preservar a tradicdo enquanto
produtores, e para isso eles entendem que € necessdario a regulamentacdo do produto e a
promocao da marca. Entretanto, diante das dificuldades que eles identificam na legislagao,
praticas informais sao utilizadas, mesmo estando com o registro em ordem. Essas préticas sdo,
portanto originarias de um habitus herdado do av0, j4 que mesmo com o registro antigo,
muitas delas ndo eram consideradas informais, sendo assim nomeadas somente com o advento
da legislacdo para a cachaca que comecou a ser elaborada somente em 1994. E isso, também,
o que justifica a retirada dos registros pelo pai em determinado momento. Porém, tendo os
filhos adquirido capitais em sua formacdo em outros espacos e também disposi¢Oes

pertinentes para o investimento no negdcio, somente aumentou o interesse em comum da

familia.
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Aqui, vemos um encontro de geracdes e a atualizacdo de um habitus, realizado por
uma geracao mais nova, que busca adaptacdo e ajuste a uma nova realidade que serdo por eles
muito mais vivida do que pelo pai. E provdvel que os capitais adquiridos pelos filhos tenham
sido o principal motivo pela busca da inovacdo, continuidade e promog¢do do negdcio, que é
centendrio na trajetéria da familia. Um ethos empreendedor, presente principalmente nos
filhos, faz com que um oficio centendrio na familia, se bem direcionado, possa resultar em um
negécio cada vez mais promissor, capaz de acumular capital simbdlico, que por sua vez

facilitaria a acumulagao do econdmico, pois um nome conhecido s6 aumentaria as vendas.

5.3.3 SeuZé

Este foi o caso mais emblematico da pesquisa. No dia da visita estava chovendo muito
e, ao chegar ao sitio, foi dificil encontrar alguém. Fui e voltei duas vezes, chamei, até que
decidi estacionar o carro embaixo de um barracdo e esperar um pouco. Desci do carro e
percebi uma sala com uma luz fraca. L4 encontrei o Seu Z¢, um senhor com mais de 85 anos,
sentado em um canto, em siléncio. Ele saiu, cumprimentou-me com muita simpatia. Quando
disse quem eu era e o que estava fazendo ali, ele achou melhor esperar o filho, pois era quem

tomava conta do negécio atualmente.

Enquanto esperdvamos o filho Beto chegar, Seu Zé me contou que fazer cachaca era
algo que estava no sangue. Segundo ele, houve épocas em que produzia um milhdo de litros
anuais. Na conversa deu muito destaque sobre sua experiéncia enquanto produtor e reiterou
algumas vezes que nenhum doutor sequer saberia fazer o que ele faz, aproveitando para

ridicularizar a categoria com algumas piadas muito bem elaboradas.

Infelizmente ni3o consegui muito mais informacdes com o produtor, pois, com a
chegada do filho, houve um estranhamento de ambos, apés a recusa do filho que, bastante
ressabiado, se recusou a dar entrevista ou continuar a conversa, transformando a simpatia do

pai em uma cara fechada.

De qualquer modo, observando as instalagdes no tempo que permaneci conversando
com Seu Zé¢, percebi que para atender as exigéncias da regulamentacdo, haveria muita
correcdo a ser feita. A coluna e as dornas de fermentacdo estavam embaixo de um barracdo
aberto nas laterais e o local de depdsito, armazenamento e envasamento estavam todos

irregulares, assim como o rétulo ndo possui o design nem as informagdes exigidas, mas
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apenas um impresso colado com fita adesiva com o nome da cachaga, que é o sobrenome do

produtor.

Porém, tamanha foi minha surpresa ao identificar o registro do produtor na listagem do
MAPA do ano de 2014, com dois tipos de cachaca, envelhecida e branca. Lembrei que o
produtor me dissera que fazia alguns anos que fornecia cachaga a granel para uma grande e

conhecida destilaria, o que explica, entdo, o registro.

Por nao ter realizado uma entrevista que me proporcionaria dados mais especificos
relativos a producdo, pautando-me no que observei, percebi que mesmo se destacando por
uma producdo muito antiga, ndo houve uma promog¢do da marca. Porém, possuem registro,
pois vendem cachaca para a destilaria, provavelmente com baixo valor, o que ja deve ser
suficiente a0 menos para a complementacdo da renda familiar. De qualquer modo, continuar
produzindo parece ser a intencdo dos produtores e eles também lutam pelo direito de
participar do mercado, mesmo que de forma indireta como fornecedores de uma marca mais
forte e de grande forca simbdlica. Essa caracteristica acaba sendo, as vezes, comum,
principalmente em regides com muito produtores, como Salinas, MG. Nao possuir uma marca
forte e nem condicdes materiais para a melhoria da qualidade do produto resulta em uma
producio padronizada destinada a fins industriais. E possivel observar que isto estd
intimamente relacionado aos capitais que os produtores possuem e que determinardo a sua
forma de participacdo no mercado, como ja fora colocado, e que aqui se destaca como sendo

até mesmo indireta.

5.3.4 Seu Walter

Comecou a produzir em 2001. Tradi¢cdo na familia desde que o bisavd trouxe o
conhecimento sobre destilacdo da Itdlia (fabricacdo de grappa®). A familia fez morada na
cidade de Limeira, onde produziram cachaca em uma fazenda por muito tempo. Depois a
familia se mudou para o municipio em que o produtor vive até hoje e montou um engenho no
ano de 1951. O modo de produzir cachaca ficou na memdria desde os seis anos de idade, algo

que aprendeu com o pai € os tios.

% Destilado simples de residuos do bagaco de uva. Bebida alcodlica de origem italiana e existente desde a Idade
Meédia. Possui entre 37,5% e 60% de dlcool por volume. Fonte: Wikipédia: http://pt.wikipedia.org/wiki/Grappa.
Acesso em 22/05/2015.
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No ano de 2001, depois que se aposentou como motorista de 6nibus e caminhdo,
resolveu entdo comecar a produzir cachaga. Construiu tudo sozinho, desde os barracdes até o
préprio alambique (feito todo com sucata). Seu Walter confessou que produzir cachaca foi um
sonho que teve desde a infincia, porém nunca teve condi¢des de largar o emprego de
motorista, j4 que era um saldrio baixo e nunca sobrara capitais e tempo para investir em um
novo negodcio. Quando aposentou, recebeu o “acerto” e investiu em material (geralmente,
sucata) para construir os alambiques, os tonéis de armazenamento e envelhecimento de

cachacga e os barracdes.

Sempre trabalha sozinho, a ndo ser durante a safra, quando contrata diaristas para
trabalhar no corte da cana. O combinado é sempre por empreita, quantidade a ser cortada
durante o dia de trabalho. Os trabalhadores contratados sdao geralmente aposentados que

vivem na drea rural. Tudo o que produz é comercializado no préprio alambique, com a

excecao de alguns bares, cujos proprietarios buscam a cachaca no alambique.

O alambique do Seu Walter apresenta caracteristicas que dificilmente passariam pelas
exigéncias da legislacdo e o produtor declarou ndo possuir capitais econdmicos suficientes
para investir em reformas no espaco. Porém, garante que preza pela qualidade do produto,
pois adora o que faz. Inclusive chegou a participar de alguns concursos realizados pelo Centro
de Pesquisa e Desenvolvimento da Qualidade da Cachaca da Faculdade de Ciéncias
Farmacéuticas do Campus da UNESP de Araraquara, vindo a ganhar o segundo lugar em um

dos anos que participou.

O produtor demonstrou grande interesse em regulamentar a producdo € aumentar a
quantidade produzida, assim como promover a marca que ji € conhecida na regido.
Entretanto, reclama da burocracia, dos impostos e da falta de incentivo e apoio logistico do
governo. Disse que se as dificuldades continuarem, pretende comecar a produzir agucar e

deixar de produzir cachaca.

Entre a motivagdo pelo que faz e o desanimo expresso pelo produtor, percebe-se que o
maior empecilho para ele acaba sendo a escassez de capital suficiente para a melhora da
producdo. Ademais, mesmo estando na informalidade, o produtor se considera um

empreendedor e vé a regulamentacdo como algo positivo.

Nas praticas do produtor, principalmente as que se referem ao oficio, em especial as

que se dedicaram as atividades de construtor dos equipamentos, percebi uma grande vontade
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de aprender. E de fato um trabalho artesanal, ji que foram feitos pelas suas mdos todo o
espaco onde se realiza a producdo. O produtor, a0 menos em sua fala, demonstra estar
disposto a buscar a regulamentacio das atividades, mas para isso precisaria, além do apoio do
governo, de uma facilitagdo dos processos e a reducdo nas taxas cobradas. De qualquer modo,

a informalidade expressa uma estratégia fundamental para a permanéncia no negdcio.

5.3.5 Seu Tonico

Seu Tonico comecou a produzir cachagca hd vinte e sete anos. Por conta de duas
tentativas de plantacdo de milho fracassadas, devido a uma seca e um forte temporal, a familia
de trés irmaos decidiu comecar a produzir cachaga. Ao plantar uma “curva” de cana-de-acticar
e uma de milho para segurar a d4gua, acabaram obtendo sucesso com a plantacdo e passaram a

se dedicar a producgdo de cachaga.

Sem conhecimento algum sobre como se fazia cachaga, resolveram arriscar e comprar
um alambique. Junto dele, o vendedor deu um papel com instrucdo para o processo de
fermentagdo e destilacdo, e entre erros e acertos foram corrigindo os processos. Para a
fermentacdo, também utilizaram livros que ensinavam vérios modos de se realizar o processo.

Assim, foi aprendendo a produzir sozinho ao longo dos anos.

Junto de outras atividades agricolas, como o café e o milho, conseguiram dinheiro para
abrir uma loja de produtos agropecuarios na cidade, administrada por um dos irmdos. O outro,
junto de trés filhos, cuida do trabalho na roca. E esse irmdo e os sobrinhos do Seu Tonico que
fazem a colheita do milho, do café, o corte da cana, moem a cana e o milho para a producao
de quirela (também utilizada na fermentacdo da cachaca), entre outros trabalhos bragais e o
cuidado com os animais. A familia do Seu Tonico, mulher e filhos, auxiliam-no na secagem
do café e na construc@o de caixas artesanais, em madeira e depois pirogravadas com o nome

da cachacga, para venda de cachaca e na colagem dos rétulos.

Além do café, Seu Tonico cuida da producdo de cachaca, do abastecimento dos barris
para armazenamento e envelhecimento, e é ele que detém o conhecimento para a produgao de

uma cachaga de qualidade.

No que se refere a regulamentacdo das atividades, o produtor possui firma aberta,

porém deixou de recolher impostos em 2001, quando aos produtores de bebidas ndo foi mais
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permitido fazer parte do regime de tributos Simples. Segundo Seu Tonico, é exagerada a
quantidade de exigéncias da legislacdo, de forma que a burocracia excessiva impede a
regulamentacdo devido a quantidade de trabalho. Quanto aos impostos, a quantidade cobrada

¢ um absurdo e pagar tudo o que pede resultaria em fechar o estabelecimento.

Para este produtor, a normatizagdo, portanto, s traz problemas e desvantagens,
acabaria encarecendo o produto e diminuindo as vendas. Porém, reconhece que para participar
de mercados mais exigentes e, assim, participar efetivamente do espaco social representado
pelo mercado de cachaca nacional, precisaria de grandes investimentos e de uma marca forte,
além de uma producdo muito mais volumosa, algo que ndo pretende fazer, pois preza pela

qualidade do produto fazendo envelhecimento.

Mesmo gostando muito do que faz, Seu Tonico expressa descontentamento com as
dificuldades e afirmou que, se houvesse possibilidade, pararia de produzir, pois o trabalho é
excessivo e o lucro ndo compensa. Por outro lado, percebo que este produtor estd sempre
inovando, de forma a continuar participando do mercado, mesmo que local, e adquirindo

capitais econdmicos com as vendas.

No caso desse produtor, um habitus que se expressa em praticas informais € bastante
claro. Ele entende o jogo e participa dele como pode, sempre utilizando de estratégias para
continuar exercendo o oficio, porém estd na informalidade e nao pretende mudar isso.
Entretanto, em uma visita recente e conversando sobre a possibilidade da volta da cachaca
para o regime do Simples Nacional, o produtor disse que, se isso ocorresse, estudaria a
possibilidade, pois ja investiu muito no negdcio nesses anos todos e sua clientela e produgdo
aumentaram muito, de forma que seria interessante para ele garantir a legitimidade da
producdo. Porém, no que se refere as condi¢des materiais, o alambique precisaria somente de
alguns ajustes na parte onde realiza o envasamento da cachaca, pois o local estd em estado um

pouco precério.

5.3.6 Seu Lucas

Residente em uma cidade turistica e produtor de cana e café desde muito tempo, Seu
Lucas comecgou a produzir cachaca em 1996, junto ao irmao, Pedro. O avd havia produzido
por alguns anos, ja fazia muito tempo, porém ele ainda se lembrava de como fazia e orientou

os netos em alguns procedimentos. Quem mais ajudou foi um amigo, que havia trabalhando
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de auxiliar de alambiqueiro e conhecia os processos muito bem. Além disso, quando
compraram o primeiro alambique, um técnico que trabalhava para a empresa fabricante veio
dar apoio e ensinar como funcionava. Também buscaram orientacdo com outros amigos e
conhecidos que fabricavam cachaca na regido, assistiram a algumas palestras e frequentaram
algumas feiras. Assim, aprenderam a produzir praticamente por conta prépria, errando e

acertando até chegarem a um produto aceitdvel para eles e para aqueles que consumiam.

Seguiram produzindo e vendendo no proprio sitio por quase dez anos. Até que, no ano
de 2004, decidiram abrir uma loja na cidade para comercializar a cachaca. Por se tratar de
uma cidade turistica, logo o negécio comecou a atrair grande clientela e, em menos de trés
anos, conseguiram um espaco maior € passaram a comercializar outros produtos, como
embutidos, queijos, requeijao, manteiga caseira, doces, geleias, biscoitos, pimentas e cervejas

artesanais, além de lembrancas da cidade.

No caso deste produtor, observei que o turismo é muito importante na promog¢ao do
negocio. Por conta do turismo, o produtor é o que mais realiza publicidade entre todos os
entrevistados. Entretanto, ela € realizada ndo somente para tornar conhecido o nome da loja,
mas também da cachaca. E o turismo também que atrai uma grande clientela, com grande
potencial de consumo. Além de que, a Secretaria de Turismo do municipio leva o nome da
loja para todas as feiras de turismo e festivais gastrondmicos dos quais participa, expondo os

produtos e entregando panfletos convidativos.

Assim, ao longo dos anos os produtores foram trabalhando para tornar conhecido o
nome da loja e da cachaca, foram ganhando espaco na cidade e se tornando referéncia na
regido. Porém, tudo sempre fora feito na informalidade. Mesmo que os produtores
comercializem na loja o produto com nota fiscal eletrOnica, pois € uma exigéncia dos clientes
e, mesmo que possua funciondrios registrados para trabalhar na loja, sdo exercidas praticas
informais nas outras instancias produtivas, € o produtor nao possui registro da empresa e dos

produtos.

A contratacdo da mao de obra no sitio também se d4 por empreita e didrias. Nao foi
possivel no dia realizar uma visita ao sitio, entdo nao tenho informag¢des quanto as condicdes
materiais do alambique. Porém, o produtor declarou que, para regulamentar a produgdo,
precisaria reformar o alambique todo. Por outro lado, afirmou também ndo possuir
conhecimento algum sobre a legislacdo e que para o minimo aceitdvel tinha um contador para

realizar o trabalho burocratico.
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Segundo este produtor, a legalizacdo das atividades € algo impossivel. Para se
conseguir isso € preciso muita persisténcia e grandes investimentos, de forma que para um
pequeno produtor seria invidvel. Mesmo assim, ndo pensa em parar, pois declarou ter grande
paixao pelo oficio, ja que este viera desde o bisavo e foi passando de uma geracio para outra,
ainda que o pai ndo tivesse fabricado. O produtor inclusive lamenta o fato dele e do irmao
possuirem somente filhas, de forma que nao teria um homem na familia para dar continuidade

a producao.

Mesmo que a loja possa ter garantido bastante capital econdmico e simbdlico para o
produtor, sua disposicdo em continuar na informalidade é grande. Isso possivelmente ocorre
porque o habitus percebe uma situagdo que podemos até mesmo chamar de confortdvel.
Estando este produtor em uma posi¢do privilegiada, em comparagcdo aos outros estudados,
pois o turismo torna o negdcio bastante promissor, a conjuntura garante que as praticas e as
estratégias sejam realizadas com certa tranquilidade. Além de que, o proprio habitus do
produtor define a percepg¢do da situacido que o determina. Assim, o habitus possui capacidades
de assimilacdo e de adaptacdo, realizando de modo ininterrupto ajustamentos ao mundo em
que se encontra, o que acaba por sua vez tornando o negécio promissor do modo que ele vem

sendo realizado (BOURDIEU, 2003; 2004).

5.3.7 Seu Jorge

O filho (engenheiro) teve a ideia de comecar a produzir depois de um estdgio em uma
Usina, periodo e local onde aprendeu os processos de destilacdo, pois ja produziam bastante
cana plantada que fornecem para a Usina e tinham espaco no sitio para isso. Seu Jorge
(também engenheiro) trabalhou na usina por trinta e seis anos, onde como o filho também
aprendeu os processos de destilacdo e fermentacdo. Para ele, “fazer cachaga nao tem segredo,
voce tem que saber... Vocé tem que saber na teoria, na pratica vocé faz; € um processo super
simples, desde que vocé siga alguns processos”. Desses processos todos, o produtor se refere
inclusive a internet para encontrd-los, onde sao ensinados processos de fermentacdo e
destilacdo. Juntos, entdo, construiram o barracdo e compraram o maquindrio e alguns tonéis

para armazenamento e envelhecimento. Isso j& faz dez anos, porém, quatro anos atras o filho

arrumou um emprego na usina e o pai passou a tocar o alambique sozinho.
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Seu Jorge mostrou muito conhecimento sobre tudo desde o comego da conversa, tanto
em relacdo a producdo, sendo esse um conhecimento muito mais técnico do que dos outros
produtores, que possuem muito mais um saber fazer, como em rela¢do a ciéncia de toda a
legislacdo e tributos. Quando construiu o barracido, teve por indicativo deixd-lo de acordo com
todas as exigéncias feitas na legislacdo, o que de fato esta feito, como pude observar. Porém,
ao deparar-se com a grande quantidade de impostos, decidiu ndo realizar o registro. Sua

grande reclamacio € que, além do trabalho, fabricar e comercializar € uma tarefa muita cara.

Sua producdo em alambique € vendida somente no préprio estabelecimento. Mas,
também vende na chamada “partida alta” para grandes marcas em Minas Gerais, quando
encomendam, geralmente de 5 mil litros pra cima. Emite nota fiscal sempre que vende por
encomenda, porém no sitio somente lanca notas no final do més. Declara ter dado entrada no

pedido de registro, porém, até o momento, ele ainda nao consta nos dados do MAPA.

Seu Jorge é um produtor diferente do restante. Mesmo sendo um produtor rural,
sempre viveu na cidade e j4 iniciou o negdcio com um planejamento ja feito, com os capitais
necessdrios para o investimento ja direcionados pra isso e procurou fazer tudo dentro das
normas. Segundo ele préprio, ndo existe dificuldade na legislacdo e a burocracia é algo
comum. O problema mesmo sdo os impostos, que sdo abusivos. Para ele, se um produtor

encontra-se na informalidade, como € o caso dele, € por preguica e ndo por outro motivo.

Este foi o unico produtor que mostrou maior conhecimento sobre o mercado da
cachaga, afirmando que ele € excludente: “Quem € esperto e tem dinheiro pra investir tem
sucesso, do contrario ndo”. Seu Jorge entende que a propria legislacdo ¢ feita para privilegiar
as usinas, de forma a manter o pequeno produtor, que possui um produto de qualidade e
grande potencial de comércio, fora do jogo. Diante disso, ele mesmo afirma que a
informalidade € a tnica solucdo para o pequeno produtor, ja que a legislacdo impede que ele

produza como bem entende.

Como podemos observar, a0 mesmo tempo em que este produtor possui um habitus
similar aos dos outros ja relatados e que suas préticas e disposi¢des sdo também similares, os
capitais que ele possui sdo um pouco diferentes, ja que possui um entendimento mais amplo e
objetivo do mercado de cachacga, e entende quem sdo s agentes que disputam dentro desse
mercado, assim como a prépria atuacdo do Estado. Além disso, investiu grandes capitais
econdmicos e tecnoldgicos para deixar tudo de acordo com as exigéncias normativas, mas

relutou em dar continuidade ao registro por muito tempo. A informalidade, nesse sentido, é
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utilizada exclusivamente para se obter os lucros pretendidos, como afirma a hipdtese deste
trabalho. E, portanto, uma estratégia fundamental de resisténcia contra a legislagio e os

impostos abusivos.

5.3.8 Seu Lucio

De todos os produtores entrevistados, esse foi o que mais lutou para manter a
producdo e os produtos regulamentados. Comegou a produzir em 1985, hd trinta anos.
Comecou do nada, querendo fazer algo diferente. Na época, ndo havia alambique na regido.
Comecou com um alambique pequeno para conseguir alguma renda com algo diferente. Outra
questdo € que as usinas na época estavam parando de comprar cana de pequenos produtores.
Formou o alambique para consumir a cana naquele momento de crise: “Inicialmente a

intenc¢do era essa, produzir alguma coisa diferente e moer a nossa propria cana”.

A priori, o alambique nd3o foi criado para vender para o consumidor. Era um
alambique muito pequeno e o produtor n3o tinha conhecimento algum sobre como fazer
cachaca, o que segundo ele é o grande erro de se abrir um negdcio. Para ele, para comegar um
negdcio como esse, é preciso ter consultoria, estudar o mercado. Porém, confessa que sé
pensa isso hoje. Na época, comecou com um alambique pequeno, no qual fazia dois ou trés

baldes de cachaga por dia. Mas, com o tempo, foi aumentando, melhorando, aprendendo.

Segundo Lucio, a producdo somente comegou a melhorar quando passaram a ter
assessoria da Unesp de Jaboticabal. A universidade auxiliou aplicando cursos sobre producao
de cachaca. S6 comecou a fazer o envelhecimento em meados dos anos 1990, ano em que
também comecou a ir para simposios e cursos. Quem orientou sobre envelhecimento foram os
pesquisadores do Centro de Pesquisa e Desenvolvimento da Qualidade da Cachaga da
Faculdade de Ciéncias Farmacéuticas do Campus da UNESP de Araraquara. Foi isso que

permitiu fazer um produto de qualidade.

Também na segunda metade da década de 1990, participou da Feira Agro Comercial e
Industrial de Araraquara (FACIRA), o que ja comecou a tornar a cachaca mais conhecida.
Mas, o retorno e o lucro s6 comegaram a vir depois de vinte anos, quando, em 2005,

decidiram comecgar a exportar, por iniciativa do proprio produtor.



126

Como o proprio produtor menciona, foi somente a partir de 2000 que o produto
comegou a ganhar nome e gerar lucro. E foi também a partir desse ano que a legislacdo se
tornou mais exigente, j4 que as pequenas empresas produtoras de bebidas alcodlicas nao
poderiam mais fazer parte do Simples. Mesmo assim, a insisténcia em deixar tudo em ordem
sempre foi fundamental na promocdo da marca, que hoje ¢ uma das mais conhecidas do
estado de Sao Paulo entre as cachacas artesanais de qualidade, concorrendo inclusive com

grandes marcas de Minas Gerais.

Por outro lado, mesmo que esteja praticamente tudo de acordo com as exigéncias
normativas, e mesmo que esteja de fato inserido dentro do espago social representado pelo
mercado de cachaca nacional, e no caso deste, também internacional, algumas praticas

informais ainda sdo utilizadas.

Em relacdo a organizacdo do trabalho, ela sempre fora feita pela familia. Quem cuida
do alambique é o Seu Lucio. Ele ¢ quem destila e fermenta a cachaga, porém, possui trés
funciondrios registrados que auxiliam no engenho e no abastecimento dos tonéis de
armazenamento e envelhecimento. Na loja do sitio, onde comercializa o produto, quem
auxilia s@o a esposa e os filhos. Quem cuida da lavoura de cana é o pai € um irmdo. Porém,
assim como quase todos os produtores entrevistados — com excec¢ao do Seu Tonico —, quem
faz o corte da cana e o transporte sdo trabalhadores contratados somente durante a safra por

quatro meses ou por empreita, sem registro em carteira.

No que se refere a comercializagdo do produto, a maioria dos estabelecimentos que
fornece cachaca exige nota fiscal eletronica. Entretanto, no alambique, o produto é vendido
geralmente sem nota, salvo para aqueles que compram em grande quantidade. As notas fiscais

sdo lancadas no final do més, a critério do produtor.

Mesmo procurando manter tudo dentro das normas, o produtor acaba usando de
praticas informais para amenizar um pouco os impactos da legislacio e dos tributos, que sdo
grandes. Outro ato que o produtor confessou estar praticando, € dispensar algumas vendas
para clientes que compram em grandes quantidades para venda no varejo, pois devido ao

custo com impostos, o trabalho nao tem compensado.

Assim, ndo identifico no Seu Lucio um habitus discrepante dos outros produtores,
mesmo que ele esteja bem mais estruturado e inserido dentro do espago social em questdo.

Entretanto, ele possuia mais capitais para investir no negécio. Mesmo que o habitus defina a
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percep¢do de uma situacdo e a atual conjuntura va determinar as praticas dos agentes dentro
de uma estrutura, a atualizacdo do habitus, no caso deste produtor, acabou sendo em favor
daquilo que o espaco social espera. Porém, pode ser que isso sé tenha ocorrido, pois sempre
houve o recurso da informalidade quando necessario, ja que € o habitus que possibilita a
assimilacdo e a adaptagdo da prépria situacao, e realiza os ajustamentos a realidade na qual os

agentes se encontram (BOURDIEU, 2003).

Segundo Bourdieu, o habitus, “entendido como um sistema de disposi¢cdes duraveis e
transponiveis que, integrando todas as experiéncias passadas, funciona a cada momento como
uma matriz de percepcoes, de apreciacdes e de agdes” (BOURDIEU, 1983, p. 65), produz
antecipacdes razoaveis que, sendo produto de disposi¢des nascidas de incorporacao insensivel
da experiéncia de situacdes constantes e recorrentes sdo imediatamente adaptadas a situacdes
novas, mas nao radicalmente incomuns. Assim, enquanto disposi¢des para agir, as quais sao
produto de experiéncias anteriores e de situacdes semelhantes, o habitus assegura um dominio
pratico de situacOes de incerteza e funda uma relagdo com o futuro da antecipagdo pratica

(BOURDIEU, 2001b, p. 267-268).

Tendo isso em vista e as trajetérias individuais dos produtores, é possivel compreender
que a trajetéria social passada estd relacionada as situacdes constantes e recorrentes e,
portanto, resultam em antecipagdes similares entre eles, assim como suas adaptacdes as novas
situacOes. Sendo produto de situagdes anteriores e de situacdes semelhantes — ou mesmo
produto de estruturas constitutivas de um tipo particular de meio, entendido como condi¢des
materiais de existéncias caracteristicas de uma condi¢do de classe, que produzem o préprio
habitus — que fundam essa antecipacdo pratica, as disposi¢des dos produtores em estarem
regulamentados ou ndo, ou agirem por meio de préticas informais, também se mostraram
similares. Isso nos permite compreender que o mesmo habitus — que em algumas instancias
pode ser até mesmo considerado ele proprio informal — estéd presente em todos os produtores
que estudei, pois sdo frutos de uma histdria coletiva similar, sendo a mesma. E este habitus,
por sua vez, estd em relacdo direta com o mercado de cachaga.
[...] enquanto produto da histéria, o habitus produz praticas, individuais e

coletivas, produz histérias, portanto, em conformidade com esquemas
engendrados pela histéria. (BOURDIEU, 1983, p. 76)

Assim, as questdes relacionadas a participacdo direta no mercado de maneira legitima,
por forca das regras que determinam o jogo em questdo, e também as posicdes dos agentes no

campo, fortemente influenciadas por aqueles que dominam, ndo somente pelos produtores
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industriais, mas também pelos produtores artesanais regulamentados que defendem seu direito
de participar e ja adotaram as regras do jogo como sendo suas, mesmo que a prépria
regulamentacdo possa prejudicéd-los, ao invés de diluir o habitus dos produtores, inserindo-os
no jogo de uma vez por todas e fazendo-os aceitar sua propria condi¢do, ao contrario, acabam
atualizando-o por conta das adaptagdes que os agentes realizam constantemente dentro de um
mercado que estd sempre em movimento e é tdo discrepante. Ou seja, sdo as posi¢cdes —
determinadas também e principalmente pelos capitais que possuem e mobilizam — que o0s
agentes ocupam que determinardo as praticas de acordo com a relagdo com o habitus, e elas
podem ser consideradas tanto informais como legitimas, e o que determina isso € elas estarem
de acordo ou nao com a legislagdo. Mas, por serem sociais, estas também sdo determinadas
pelas relagdes que os produtores estabelecem com o mercado e com os consumidores, de
forma que o proprio ato de compra e venda, para serem legitimos, precisam necessariamente

estar formalizados na entrega da nota fiscal ao consumidor no ato da compra, por exemplo.

A partir disso, para compreendermos mais a fundo o que significa a informalidade
para este trabalho, apresentarei a seguir de que modo os produtores compreendem a
informalidade com o objetivo de compreender se os motivos apresentados pelos produtores

estdo afinados com as hipéteses deste trabalho.
5.4 A informalidade para os produtores

O primeiro questionamento da pesquisa era se os produtores possuiam registro no
Ministério da Agricultura, Pecudria ou Abastecimento € quais eram esses registros —
produtor e/ou engarrafador de produtos. Essas formas de registro ndo foram mencionadas, ja
que se pretendia obter uma resposta livre do produtor. A quantidade de informagdes presentes
nas repostas deu uma nog¢ao necessaria do conhecimento que os produtores possuiam ou nao
da Legislac@o. No quadro a seguir pode ser observado quais as respostas relativa aos registros

no MAPA dos sete produtores entrevistados:

Quadro 4. Resposta dos produtores quando questionados se possuiam ou ndo registro no MAPA,
quais eram estes registros e justificativas dadas

REGISTRO QUAIS

ENTREVISTADO NO MAPA REGISTROS

JUSTIFICATIVAS

Somente possui firma aberta (CNPJ),
Seu Tonico Nao - acredita que por conta disso pode
comercializar.
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Produtor; Procura manter tudo de acordo com a
Seu Lucio Sim Engarrafador; e | legislacdo e estd agilizando a renovagao
10 produtos. dos registros.
Seu Lucas Nao - Foi feito registro da marca, esta pra sair.
Seu Walter Nao - Nao houve justificativa.

J4 deu entrada no Ministério e estd com
tudo certo para finalizar o registro. S6
falta a parte do engarrafamento estar em
ordem pra isso.

Seu Jorge Nao -

Afirmou que o registro do produto havia
sido feito a mais de quarenta anos pelo
pai. Entretanto, ele nio foi localizado nos
dados fornecidos pelo website do MAPA.

Seu Felipe Nao -

Produtor; O produtor (pai) havia dado baixa no
Engarrafador; e | registro, que existia desde 1980. Porém,
Seu Joaquim Sim 3 produtos. como os trés filhos do produtor
assumiram o negdcio recentemente, 0s
registros foram refeitos no ano de 2014.

Fonte: Pesquisa de campo (2015).

Entre os produtores que ndo possuem registro no Ministério, somente Seu Jorge
demonstrou total conhecimento das exigéncias feitas na legislacio. Como ja destaquei na
apresentacao de sua trajetoria, este produtor € o tinico que possui formacao com grau superior,
sendo graduado em dois cursos de engenharia e hoje aposentado. Isso pode ter relacdo com a
quantidade de capitais de informagdo que o produtor sobre a legislacdo. Além do mais,
mesmo sendo de familia oriunda do meio rural, o produtor esteve ou viveu a maior parte do
tempo na cidade. Isso fez com que ele tenha adquirido capitais de informagao também sobre a
dindmica do mercado de cachaca. Possuindo entdo capital de informacdo sobre o campo em
que estd inserido, dentro do capital organizacional, como ja dito anteriormente, e capital
tecnolégico (BOURDIEU, 2001b, p. 239) — “carteira de recursos cientificos e técnicas
(procedimentos, aptiddo rotinas e conhecimentos Unicos e coerentes proprios para diminuir
despesas e aumentar o rendimento)” — possivelmente fez com que este produtor fosse o
unico que tenha realizado um planejamento antes de abrir o negdcio, para que quando
comegasse a produzir estivesse a0 menos com as condi¢des fisicas do estabelecimento de

acordo com a legislagao.

Em relacdo a informalidade e escolaridade, de todos os produtores regulamentados,
apenas um deles possui grau superior; os outros dois estudaram somente até a 4* série do

ensino fundamental. Entretanto, no caso de um deles sdo os trés filhos que passaram a
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administrar o negdcio nos ultimos anos, e dois destes possuem grau superior € o dltimo ¢é
tecndlogo superior. J4 entre aqueles que se encontram na informalidade, um deles possui
ensino superior incompleto, outro superior € o restante ensino fundamental. Como ja foi
colocado, mais conhecimentos podem resultar em maiores capitais. Justamente por isso,
observamos que a escolaridade pode interferir ou ndo na busca pela regulamentacdo, ja que a
quantidade de capital cultural adquirido com maior grau de ensino pode ser determinante na
forma como os agentes lidam com a grande complexidade e com a burocracia dos processos
de regulamentagcdo. Quando isso ndo ocorre, as justificativas para a informalidade podem
acabar sendo mais objetivas. De qualquer modo, essa hipdtese ndo pode ser considerada um
critério que justifique a informalidade ou ndo, mas pode sugerir a forma que € concebida

pelos produtores.

A seguir serdo transcritas as respostas dadas por alguns produtores quando foram

questionados sobre as principais dificuldades que encontravam para ficarem regulamentados.

“A dificuldade... hoje talvez seja mais facil, né. O problema na verdade ¢
que o pessoal que estd 14 ndo entende. Isso eu falo de um modo geral né.
Essa € a dificuldade dessa parte de cachaca... Nao entende nada, eles querem
coisa que ndo interessa, coisa que interessa ndo quer, quer nimero de
maquindrio, maquindrio velho de 30 anos, 20 anos, sabe? Quer dizer, sdo
coisas que nio ha necessidade, né. E por isso que acaba complicando, o cara
abandona, o cara ndo vai atrds. N6s mesmo. Demorou pra fazer isso ai!
Planta, planta ndo sei da onde, tem que contratar engenheiro, engenheiro
agrimensor, engenheiro agronomo, sio tudo coisa que ndo precisava. E nao
consegue viu, esses alambiques que tem por ai se for atras esta “fudido”, a
verdade € essa ai.” [...]“Tudo que vocé€ pensar ¢ muito dificil, tudo. Barracao,
jeito de fazer o barracdo de engarrafamento. E muito dificil! Eu na verdade
nao aconselho ninguém fazer nada disso ai, porque € complicado, ah, vocé ta
loco!... Eu ndo conseguiria fazer de novo, a verdade ¢ essa.” [...]“E tem outro
problema, a parte da legislacdo tributdria, vocé€ ndo sabe como é complicado
isso ai. Os escritérios de contabilidade nao sabem, pra vocé ter uma ideia,
quanto mais eu e vocé. Eles ndo sabem fazer. E muito complicado, eu nio
sei por que tem que ser assim! Nao sei qual que € o problema, quem que
ganha com isso, quem que perde. Nao € nem a questdo de pagar, a questdo é
que é complicado, € um negdcio 14 que vocé ndo sabe. Tem a entrada de
cana, tem que ter entrada de cana, balanca, tem que ter quanto fez por dia,
quanto vocé derramou, quanto que estragou, quanto que deu, quanto que esté
estocado, quanto vocé comprou, quantas garrafas comprou, quanto dinheiro
voc€ tem no banco, quanto vocé pagou de energia, de todos os seus
funciondrios, ndo da pra fazer! Isso ai uma coisa grave, isso ai se for fazer
tudo ndo da pra fazer hein! Isso é muito importante falar, ndo d4 pra fazer
hein!” (PESQUISA DE CAMPO, Seu Lucio, 2015)

“Nao tem, € preguica mesmo. Vocé tem a burocracia que tem no Brasil. O
cara te exige um mundo de documentos que eles podem ter acesso na
internet, mas ndo, vocé tem que apresentar tudo. Unica burocracia é essa,
documentagdo, s6 isso.” [...] “Eu ndo tenho tudo acabado mesmo por
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preguica, até a hora que tomar uma multa ai vocé tem que acertar.”
(PESQUISA DE CAMPO, Seu Jorge, 2015)

“Eles falam tem que ser assim, assim, assim, mas eles ndo explicam na
legislacdo porque que tem que ser assim. Nao explica nada, fala que tem que
ser daquele jeito e vocé se vira.” (PESQUISA DE CAMPO, Rafael, filho de
Seu Joaquim, 2015)

“Fica muito caro ¢ € muita burocracia, chega a desanimar, né.” [...] “Gente
de roga ndo gosta de correr atrds de papelada, vocé sabe disso né? Tudo que
nois faz aqui, tudo isso dai tem escritério que faz, as firma que faz, porque
ndis ndo da conta. Minha contabilidade eu tenho advogado, o escritério que
faz.” [...] “Nao existe, o cara te pede um papel, cé chega 1a com aquele
papel, ele pede outro, cé€ checa 14 ele fala: esse aqui ndo da mais, esse aqui
caducou, c€ tem que ir atrds de um que ¢ assim agora.” (Seu Lucas,
Entrevistado 3, 2015)

A partir da fala dos produtores, dois com registro (Seu Lucio e Seu Joaquim) e dois
ndo (Seu Jorge e Seu Lucas), é possivel observar que as preocupacdes podem variar entre um
e outro. Entre aqueles que ndo foram citados, Seu Felipe pensa ndo haver dificuldades, isso
por afirmar que seu produto j4 estd registrado faz tempo como citado no quadro 4. Os outros
dois entrevistados, além de ressaltar a burocracia, reclamaram também do imposto e da falta

de apoio logistico por conta do governo.

No caso do Seu Jorge, que afirma ser preguica nao ir atrds dos registros e documentos

para a legalizacdo, cabe lembrar que devido a sua experiéncia profissional, € possivel que a

compreensdo e até mesmo a aceitacao ou resignagdo a burocracia existente no pais seja maior,

tendo em vista os capitais que possui. Segundo este produtor, a maior parte de sua vida

profissional foi trabalhando em usinas de destilacdo de cana-de-agucar (36 anos) e os capitais

adquiridos durante a carreira podem ser determinantes para a forma técnica e objetiva com a

qual ele lida com isso tudo. Entretanto, em outro momento da entrevista, queixou-se bastante
dos tributos e taxas, afirmando que

“[...] a partir do momento em que o governo entra ele te impede de vocé

produzir. A ndo ser os grandes que geralmente tem a destilaria, na qual eles

destilam o deles e também compram dos outros; o custo deles logicamente é

menor, ja o do pequeno é bem maior, a quantidade que fabrica é menor e o

preco que vocé tem que vender com imposto impede vocé de subir.”
(PESQUISA DE CAMPO, Entrevistado 5, 2015)

Por outro lado, Seu Lucio que também possui bastante conhecimento do mercado e da
legislacdo, tendo em vista que ha quase vinte anos procura fazer tudo direito, identifica grande

dificuldade e afirma, além de tudo, que se tivesse que fazer tudo de novo ndo faria.
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Entretanto, num primeiro momento nao vé problema em pagar. Ele ainda reconhece que teve
muito apoio e sempre procurou buscd-los, algo que teria sido de grande ajuda e, reitera
diversas vezes, como podemos observar na sua fala, que os produtores ndo conseguem fazer o
que ele fez devido a grande dificuldade. Dessa forma, destaco que as principais dificuldades

s30 mesmo a burocracia, a falta de apoio do governo e a alta tributacgao.

Entretanto, o que determina a forma de identificar essas dificuldades em cada produtor
pode estar relacionado as formas e a quantidade de capitais que possuem e que determinam
sua posicao no mercado. Em sintese, as trajetdrias dos produtores sao determinantes na forma
em que estes compreendem e lidam com as dificuldades. E essa forma de objetivar os
problemas por parte dos agentes, pode ser identificada na fala de cada um deles, na
quantidade de conhecimentos que apresentam e nas disposicdes que possuem para
compreendé-los. Os interesses do Estado burocrético e, portanto, do campo do poder que cria
as leis, ja que influenciados por agentes do campo econdmico e do mercado de cachaca, que
também pode ser entendido enquanto campo, dificilmente levam em conta os interesses de
todos os produtores de cachaga e, portanto, que atuam de forma direta ou indireta dentro do
campo, ja que as praticas distintas e distintivas geradas por habitus discordantes e originérios
de espacos sociais diferentes possuem suas proprias leis de funcionamento (BOURDIEU,
2008, 2004). Isso resulta em movimentos grupais e também individuais dentro do campo de

maneiras sempre distintas.

Assim, reitero a influéncia dos interesses dos produtores industriais, donos das grandes
destilarias. De acordo com a fala do préprio produtor, a quantidade produzida por ser maior
faz com que o custo com impostos acabe sendo mais reduzido. Outro fator € o fato desses
geralmente venderem o produto como aguardente de cana adocicada, o que também reduz o
custo do IPI. Dessa forma, se considerarmos esses produtores como sendo os agentes
dominantes do mercado de cachaca, o objetivo da disputa serd sempre a busca de um capital
especifico — o qual j4 identifiquei com sendo o proprio lucro, ou capital econdmico legitimo,
advindo das vendas de cachaca — por parte dos produtores que aceitam a legitimacdo do
Estado, ou a subversdo da estrutura da distribuicdo desse capital, em luta, por parte dos
produtores informais, os quais por nao poderem concorrer de forma justa no mercado, usam

das préticas informais para obterem um capital econdmico nao tido como legitimo.

E importante ressaltar que esse € um modelo ndo investigado a fundo nesta pesquisa,

portanto, aqui sugerido como uma das tantas possibilidades que dinamizam ou determinam
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esse espaco de posi¢des sociais, 0 qual é retraduzido em um espago de tomadas de posicao
intermediadas pelos espagos de disposicdes (habitus) que os agentes possuem. Isso ocorre,
pois a cada classe de posi¢des corresponde uma classe de habitus, os quais sdo produzidos
pelos condicionamentos sociais associados a condi¢do correspondente (Bourdieu, 2008, p. 21)
ou mesmo uma trajetoria social. Assim, as posi¢des e os habitus dos agentes identificados
acima possibilita esbocarmos um espaco social relativo ao mercado de cachaga, dentro do
qual as cachagas artesanais e industriais concorrem diretamente e as informais de uma forma

indireta, até certo ponto.

Ap6s apresentarem as dificuldades, foi perguntado aos produtores informais se eles
achavam que seria vantajoso ou ndo regulamentar a producdo e as vendas dos produtos. Mais

uma vez as respostas foram varias.

Destacamos o posicionamento de trés produtores: o Seu Tonico, o Seu Lucas e o Seu
Walter. Este dltimo declarou que, com a legaliza¢do da producdo e dos produtos, ampliaria o
proprio negdcio e aumentaria em muito as vendas. Seu Lucas ndo demonstrou ambi¢des em
aumentar a produ¢do e vendas, mas afirmou que com isso “dormiria mais tranquilo”, pois o
medo de ser parado quando leva a cachacga na camionete do sitio para a loja na cidade sempre
estd presente. Contrdrio a estes, o Seu Tonico afirmou que a legalizacdo somente traria
desvantagens, encarecendo o produto e diminuindo demais as vendas. Segundo ele, somente é
vantajoso legalizar para aqueles que possuem condi¢des de investir, e investir € preciso para

se inserir em nichos de mercados mais exigentes e concorridos.

Assim, no que se refere as vantagens e desvantagens percebemos que elas podem ser
também julgadas de maneiras diferentes, conforme os conhecimentos e os capitais que
possuem os produtores, suas trajetérias de vida e atuais condi¢cdes socioecondmicas. De
qualquer modo, € notdvel a falta de conhecimento por parte dos produtores relativo a nichos
de mercado mais concorridos e mais exigentes, onde estdo presentes produtos certificados e
de qualidade garantida, como aqueles produzidos por uma minoria de produtores e que visam,
sobretudo, ao comércio exterior (VIDAL; GONCALVES, 2008). E isso pode ser observado
nas respostas dadas em outra pergunta do questiondrio que questionava qual o entendimento
dos produtores — regulamentados e informais — sobre o proprio mercado da cachaga, onde
competem somente cachacas regulamentadas. No Quadro S, podemos ver a resposta de cada

produtor entrevistado:
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Quadro 5. Consideracgdes dos produtores sobre o mercado regulamentado

Seu Tonico E necessdrio ter nome (marca) e producao suficiente para se inserir
neste mercado.

Seu Lucio Algo extremamente problemdtico que impede o aumento da
producdo. Leva o produtor a se resignar a sua condicdo € mesmo que
esteja com tudo regulamentado prefere continuar comercializando o
produto no local (alambique ou engenho na &rea rural), com vendas a
granel (e sem nota fiscal), do que arriscar a busca por novos

mercados.
Seu Lucas E algo inalcancével para o pequeno produtor.
Seu Walter Vé algo que traria beneficio inclusive para o Estado, mas este

“enxerga com um unico olho”.

Seu Jorge E um mercado excludente. Quem ¢é “esperto” e tem dinheiro pra
investir tem sucesso, do contrario nao.

Seu Felipe E necessario ter um produto barato. “Quando a cachaga passa de RS
12,00 fica impossivel de vende-la”.

Seu Joaquim Muito concorrido. Nao tem como competir com as empresas grandes
que conseguem colocar o preco sempre em baixo.

Fonte: Pesquisa de Campo (2015)

Analisando o quadro acima notamos que sdo diferentes as formas que os produtores
entendem os mercados compostos por consumidores mais exigentes, que ddo preferéncias aos
produtos certificados e de qualidade garantida. Dos produtores ai relacionados, somente Seu
Lucio e Seu Joaquim possuem seus produtos registrados no MAPA, porém nenhum deles

possui certificagao.

O primeiro, no negécio desde 1985, iniciou na metade dos anos 1990 os processos de
regulamentagdo. Possui um produto de altissima qualidade, o qual inclusive exporta para
paises europeus como a Inglaterra, e j4 ganhou varios prémios concorrendo com cachagas
também de grande qualidade. Por estar ha muito tempo produzindo e buscando atingir outras
instancias do mercado, afirmou em entrevista que buscou compreendé-lo desde quando
comecgou a regulamentar a produgdo. Entretanto, devido as grandes dificuldades — tributos,
concorréncia, cada vez mais exigéncias por parte do governo e dos consumidores — que
reconhece a partir de experiéncias vividas, afirmou ter desistido de aumentar sua produgdo e
tem relutado muito em aceitar novos clientes, pois o lancamento de notas estd cada dia mais

dificil e o revendedor que compra grandes quantidades exige tudo muito bem discriminado.

J4 o segundo, Seu Joaquim, mesmo que possua uma producdo muito antiga, desde

1943, que estd sendo assumida pelos filhos do produtor, terceira geracdo da familia envolvida
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com 0 negdécio, demonstrou ndo muito bem a forma como se constituiu o mercado nos dltimos
dez anos principalmente. O produtor faz o envelhecimento da cachaga, porém a comercializa
entre consumidores menos exigentes, em bares dos municipios mais proximos da propriedade.
Assim, as vendas geralmente concorrem com produtos industriais, que possuem uma
qualidade inferior j4 que sdo obtidos por destilacio continua, onde também ocorre a
padronizacdo do produto — com a adi¢do de agucar, sendo até 6 gramas por litro (6g/1 ou
0,6g/100 ml) e 4gua a quantidade suficiente para (q.s.p.) a padronizacdo do produto — e a alta
produtividade, possuindo assim precos baixissimos se comparados aos que os produtores

artesanais ou de alambique conseguem manter em seus produtos.

Quanto aos produtores informais, de maneira semelhante ao Seu Joaquim estd Seu
Felipe. Ele faz envelhecimento do produto, mas somente ¢ vendido a granel, engarrafando
somente a cachaca nova (branca)*’. Assim como a industria, procura padronizar a produgio,
mesmo que esta seja feita em alambique e por escalas, € manter o produto num preco razoavel
para que seja comercializado o quanto antes. Observa-se que este produtor e o anterior sao 0s
tnicos que comercializam o produto nos popularmente conhecidos “corotinhos”, recipientes
pet em forma de barril que comportam até 500 ml e destacam-se por seus valores bastante
reduzidos. Isso significa que o proprio publico consumidor se movimenta de maneira bastante
diferente dentro do mercado, agindo por suas preferéncias e gostos resultantes de

condicionamentos sociais e culturais.

Por outro lado, os outros produtores reconhecem problemas variados, mas coincidem
no que se refere a qualidade dos produtos. Todos os quatro fazem envelhecimento e prezam
pela qualidade da cachaga, algo que pode ser observado em todas as instancias produtivas,
mas principalmente na fermentacdo e na destilagdo. A impossibilidade reconhecida por Seu
Lucas esta relacionada a dificuldade em obter uma marca conhecida nesses mercados em
questao, ja que para isso € preciso muito investimento, inclusive em publicidade, portanto, um
forte capital comercial. E muito importante destacar que nenhum dos oito produtores visitados
na pesquisa de campo faz publicidade do produto, tornando-se conhecido somente por conta
do chamado “boca a boca”, ou seja, através dos proprios clientes. H4 uma excecdo para o Seu
Lucio e o Seu Lucas que utilizam da internet. Porém, no caso do segundo, a propaganda é

feita para a loja e ndo para a cachaca exclusivamente, através de panfletagem, e possui grande

0 Segundo Marcelo Camara (2004), a cachaga nova, branca, é aquela que foi engarrafada logo depois que verteu
do alambique e apenas “descansou” em dorna ou tonel por alguns dias, no maximo trés meses.
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apoio da Secretaria de Turismo do municipio, que leva o produto em feiras, consegue

reportagens e sempre inscreve a loja nos festivais gastrondmicos da regiao.

Esta impossibilidade em se posicionar melhor no mercado de cachaca identificada a
pouco por Seu Lucas, pode ser justificada pelos mesmos argumentos de Seu Tonico: além da
questdo da marca, também existe a da baixa produgdo. Entretanto, as instancias mais
qualitativas do mercado, as quais nos referimos, segundo Bagnasco (2002), foram formadas
porque ocorreu uma valorizagdo de bens de consumo diferenciados e essa nova demanda
diferenciada possibilita a realizacdo de producdes em série limitadas. Na maioria das vezes,
isso ndo é de conhecimento do produtor. Entretanto, nossa pesquisa foi realizada junto a
produtores artesanais do estado de Sao Paulo, que se destaca por ser aquele que mais produz
cachaca industrial no pais, liderando o ranking da producdo nacional de cachagca ou
aguardente41. A questdo que cabe colocar para elucidar nossa hipétese € se os produtores do
estado de Minas Gerais, sendo os que mais produzem cachaca artesanal de qualidade, ndo
pensariam diferente isso, entendendo que mesmo com uma producdo limitada, seja possivel

alcancar consumidores com maiores potenciais aquisitivos.

Grafico 1. Distribuicdo da producéo de cachaca no Brasil por Estado.
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Fonte: SEBRAE, 2012.

Por fim, vemos que Seu Jorge também reconhece a necessidade de grande
investimento. Entretanto, ele compartilha da opinido de que ndo had necessidade de uma

producdo exagerada a niveis industriais. Até porque isso acabaria com o diferencial do

I Ao artesanal, Sdo Paulo ocupa o segundo lugar, sendo superado apenas por Minas Gerais (VERDI, 2006).
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produto artesanal de qualidade superior. O investimento entdo seria ndo para aumentar a
producdo, mas para alcancar circulos comerciais mais distantes do local, e assim conquistar
mais capital simbdlico e tornar a marca mais conhecida dos consumidores mais exigentes e de
maior poder aquisitivo. E justamente pelo fato de a maioria ndo possuir capitais suficientes
para investir, e quando ele fala sobre “esperteza” entende-se grande quantidade de capitais
acumulados, que acabam sendo literalmente excluidos do mercado competitivo. Assim, na
concepcdo do Seu Walter, todos acabam perdendo: os consumidores, os produtores e também

o Estado.

Se as taxas de impostos ndo fossem tdo exageradas e todos entdo pudessem pagé-las, e
se houvesse facilidade e apoio para que os produtores pudessem buscar a regulamentacio, o

valor arrecadado pelo governo provavelmente seria maior.

Sobre a questdo da informalidade, algumas perguntas foram feitas aos produtores
regulamentados ou aqueles que estavam com os processos praticamente finalizados. As duas
primeiras questdes eram se com a regulamentacdo houve ou nio mudanca na rotina de
trabalho e se houve aumento ou diminui¢@o nas vendas. Entre produtores questionados os dois
ja regulamentados, Seu Lucio e Seu Joaquim declararam ter tido grandes mudancas na rotina
de trabalho e que ela se tornara muito mais laboriosa. J4 Seu Jorge — que estd para concluir o
processo — declarou que tudo continuou como o planejado, aquilo que programou continua
seguindo. Quanto as vendas, somente Seu Joaquim declarou que continuaram na mesma
propor¢do, enquanto os outros dois tiveram grande aumento. Os produtores também foram
questionados quanto aos tributos. A pergunta feita aos produtores foi se a alta tributacdo
impede ou ndo o aumento da producdo e das vendas. Serd transcrito a seguir as falas do Seu

Lucio e Seu Jorge:

“O problema ¢ justamente esse, vocé acha que nds ndo vendemos mais
cachaca porque ndo queremos? E esse monte de imposto ai, uma hora acaba
dando problema em toda essa venda ai, porque comeca a aparecer. E a gente
tem medo de problema. Vocé acha que a gente ndo podia fazer uma puta de
uma propaganda na televisdo ai? Vocé€ acha que nés ndo temos recurso pra
fazer isso ai? E fazer e vender e mandar pra todo lado, mas rapaz do céu! Se
eu fizer isso ai acabo tendo que fazer coisa do diabo, ai! Entdo a gente optou
por vender s6 aqui agora, estd vendendo bem, normal, nés estamos
trabalhando... Vocé fica com receio de fazer melhorar. Vocé vé que eles
mesmo estdo fazendo travar tudo? Entao eu estou travado, aqui mesmo nds
estamos travados. Entdo vocé pode ficar bem ciente que nds estamos
travados ja. N6s ndo vendemos pra muito lugar, ndo fazemos mais, nao
melhoramos mais, ndo investimos mais, ndo investimos em nada mais
porque estamos travados. Nao podemos abrir, isso ai vai dar problema, entdo
vocé€ fica com medo, vocé acha que nds ndo podemos ter muito mais
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trabalhador aqui? Porque, porque estamos travado. [...] Se ndo fosse isso
tudo ai, ndés poderiamos até mesmo dobrar!” (PESQUISA DE CAMPO, Seu
Lucio, 2015)

“Aumentaria muito mais. Nossa Senhora!... Falando em todos os impostos,
vocé pega ICMS 25%, PIS, COFINS, depois o selo (IPI), depois vocé tem
gasto com escritério (contabilidade), com energia elétrica, com imposto de
propriedade agricola, ai o que voc€ gasta com combustivel, transporte,
mecanico, Nossa Senhora!... e tudo isso também estd agregado imposto, 14
fora agrega imposto e seu custo fica cada vez maior, 0 servigo vai sair mais
caro. Por isso que eu ndo compro garrafa com nota, compro de “segunda
mio”, higienizo elas e reutilizo. E isso tudo que pesa, se ndo fosse isso af
teria condi¢cd@o de gerar mais emprego, de entrar no mercado, porque cachacga
vende. Porra! O que vocé faz vende! [...] Tudo o que impede € carga de
imposto. 99% ¢ carga de imposto!” (PESQUISA DE CAMPO, Seu Jorge,
2015)

De todos os produtores entrevistados estes foram os que se mostraram durante todo o
questiondrio mais a vontade para falar. Sao eles os que mais conhecem a legislacdo e possuem
experiéncia quanto aos processos de regulamentacdo. Por opcdo, preferem comercializar o
produto no local, mas poderiam comercializar em atacado. Mas, como no caso de Seu Lucio,
a empresa estd inserida no Regime de Lucro Presumido e o comércio em atacado acaba
envolvendo alta taxa tributaria — destaque especial para o IPI. Outra questio € que a cachaca
ndo pode entrar no Regime do Simples Nacional como j4 foi demonstrado neste trabalho. Isso

inclusive foi destacado por ele, afirmando que seria um grande facilitador.

Quanto ao outro produtor, mesmo com todos os ambientes ja muito bem adequados e

adaptados para finalizar a regulamentacio, ainda ndo deu baixa na parte de engarrafamento.

A partir disso, o principal questionamento que surge € o seguinte: devido a burocracia
e ao alto valor dos impostos, ndo estariam os produtores dando preferéncia em comercializar
os produtos somente no local justamente por isso, uma forma de diminuir as dificuldades e
obter lucro integral pelas vendas? A conclusdo obtida é que esses produtores nao estdo sendo
necessariamente oportunistas, buscando vantagens na evasao fiscal ou no descumprimento de
leis. E, ndo necessariamente, a informalidade seja algo imoral. Mas, tendo em vista a
quantidade exagerada de empecilhos observados até aqui, a economia informal acaba sendo a
Unica alternativa possivel. E, por outro lado, na maioria dos casos estudados, nao podemos
deixar de considerar que esses agentes exerciam uma atividade que, na maioria dos casos,
adquiriu a atribuic@o de informal a partir da regulamentacao do setor e agora buscam adequar-

se ou ndo as novas exigéncias do mercado e da producido (WILKINSON; MIOR, 1999).
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Dessa forma, as conclusdes que tenho € que o habitus dos produtores, constituido a
partir de trajetdrias sociais e individuais similares enquanto produtores de cachaga, opera com
priticas informais. Se essas prdticas foram consideradas informais, para alguns, em
determinado momento, mesmo que nem sempre se observa um esfor¢o para regulamentar as
atividades, atualizar essas praticas e continuar utilizando-as pode ser a mais fundamental das
estratégias de resisténcia contra um labirinto burocratico, uma legislacdo que determina
tributos abusivos e privilegia grandes destilarias e um mercado excludente e com
concorréncia desleal. Assim, na maioria das vezes, a legitimacdo do Estado acaba nio sendo
considerada uma melhor opcdo para os produtores, que atuam mesmo na informalidade e de
maneira indireta no mercado, Unica possibilidade possivel para continuar possuindo o direito
de produzir e comercializar o proprio produto, mesmo dentro de uma localidade e
conquistando capitais econdmicos considerados ilegitimos pelo Estado e também limitados a

uma renda minima.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

A coroa portuguesa, no periodo colonial, sempre procurou proibir ou taxar a producao
de cachaca na colOnia, pois ela estava desestabilizando o comércio da bagaceira, destilado
alcodlico simples de residuos do bagaco de uva ou do préprio vinho portugués. Por outro
lado, havia a pretensdo de se controlar a embriaguez entre escravos € homens livres que aqui

estavam, pois isso acabaria prejudicando a producdo de acucar e depois o trabalho nas minas.

Para compreender o alto percentual de informalidade na produgao de cachaga artesanal
no pais, € necessario primeiro entender, portanto, que essa € uma questao histérica e prépria
da maneira pela qual os governantes trataram desde a colonia e tratam até o momento a
producdo da bebida, resultando na prépria estrutura que constitui o0 mercado de cachaca. A
atuacdo das elites coloniais, que sempre buscaram relacionar a cachaca a uma bebida,
primeiro de escravos, depois da ralé, resultou em um valor simbdlico negativo de um bem que

hoje o proprio Estado procura explorar em todo seu potencial de mercado.

O mercado da cachaca é um campo de disputas entre agentes (empresas produtoras)
que buscam uma maior aquisi¢do de capitais. O que observamos € que aqueles que possuem
mais capitais usam disso para exercer sua for¢a e dominar o campo, influenciando inclusive
nas decisdes do Estado em relacdo as regulamentacdes e leis que regem o mercado, e

determinando a posi¢ao dos agentes que possuem menos capitais dentro do campo.

A informalidade pode ser assimilada de muitas formas para cada um dos produtores
com quem tivemos contato. Mais que isso, a principal ideia defendida € a de que a trajetdria
de vida e o habitus dos produtores influenciam muito na maneira pela qual concebem e
compreendem tais questdes e, portanto, deveriam ser consideradas para que, mesmo que nao
ocorra uma reforma na legislacdo, a iniciativa politica por parte do legislativo brasileiro ao
menos vote para que as micro e pequenas empresas produtoras de cachaca possam fazer parte
do Regime do Simples Nacional. Isso porque com a diminui¢ado da burocracia e dos tributos,
como afirmaram todos os produtores que foram estudados, a legalizacdo das atividades
produtivas e de comércio deixaria de ser um problema e tornar-se-ia uma solucdo, para que
ndo precisassem ficar escondidos ou nao redundassem em “travados”, como na fala de um dos

produtores.

< .

Porém, as questdes relacionadas a informalidade estdo inseridas também dentro do

debate da sociologia rural, que demonstra a forma como as unidades produtivas familiares
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atuam e se reproduzem, e elas sdo também representadas pelos produtores artesanais de
cachaca, em sua maioria absoluta. E isso que faz com que Chalita (2008, p. 75) entenda que o
incentivo as formas familiares e artesanais de producdo (diminuindo o carater rudimentar da
producdo), com o objetivo de agregacdo de valor cultural a bebida, possibilitaria disputar
mercado com um projeto global de qualidade, no qual entrariam valora¢des do ponto de vista
ético, social, ambiental e econdmico. Isso porque o mercado internacional estd cada vez mais
sensivel a esses atributos e estd disposto inclusive a pagar mais pelo produto que se insere em

um amplo processo de certificagao.

De qualquer forma, cabe unicamente ao governo a execucdo de politicas publicas que
atentem as necessidades mais especificas dos pequenos produtores artesanais familiares para
diminuir a informalidade. Tais politicas, em primeiro lugar, precisam levar em conta a prépria
formacdo dos agentes produtivos, que foram frutos de um processo de escolarizacdo
excludente que ndo possibilitou, na maioria das vezes, que se tornassem 0s empresarios-
modelo considerados também pelo Estado como os que proporcionariam o desenvolvimento

rural do pais.

Em segundo lugar, é preciso considerar a propria variedade existente entre os
chamados produtores familiares. Assim, primeiramente, é preciso evitar pensar o produtor
familiar como qualquer outro tipo de profissional e enquadra-lo em um padrido sustentado
pelos mesmos parametros do trabalhador urbano. Os componentes culturais dos estilos de
vida dos agricultores familiares, associados a praticas econdmicas diversificadas, precisam ser
considerados, para que nao haja critérios de exclusao dentro das proprias politicas publicas,
sustentados dentro de modelos de competitividade e produtividade, quase nunca adotados
pelos proprios produtores. Os agricultores familiares entdo, geralmente ndo constituem um
grupo homogéneo e nio correspondem a uma classe social preestabelecida, mas possuem uma
diversidade social que é produzida pelas diferentes situacdes e condi¢des de producdo a que
estdo submetidos, como o tamanho da propriedade, o acesso a créditos, valores, saberes,
tradicoes e rede de relagdes disponivel, além da forma como se relacionam com o mercado.
As politicas publicas, entdo, precisam ser voltadas para a ampliacdo da cidadania e a melhoria
das condicdes de vida e produtivas. Sem isso nao ha meios das familias produtivas mudarem a

forma como se relacionam com o mercado e com o préprio sistema.

E, por ultimo, as politicas publicas precisariam principalmente atuar diminuindo a

burocracia e as taxas tributdrias para pequenos produtores. Assim, um apoio logistico que
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ocorra junto de incentivos por parte do governo dispensaria inclusive a necessidade de
aumento na fiscalizacdo, pois caso obtenha resultados positivos como se espera, € possivel
que os proprios produtores passem a buscar a regulamentacdo e deixem de se esconder. Mas,
isso dependeria da competividade tornar-se mais justo e, consequentemente, do mercado

tornar-se mais promissor, muito contrario do que ocorre hoje.

De qualquer modo, como fora apontado na sec@o 3 deste trabalho, os dltimos meses de
2015 foram marcados por alguns avancos no legislativo, com a provacdo do IPI maximo de
17% para pequenos produtores e a aprovacao na camara € no senado da volta dos pequenos
produtores de cachaga para o Regime do Simples Nacional. O projeto de lei aprovado serd
agora votado mais uma vez na Camara dos Deputados de forma a analisar as alteracOes
realizadas no Senado. Ainda que mudangas estejam previstas, é necessdrio que a legislacdo
comece a se adequar a propria realidade dos produtores e ndo obrigd-los a se adequarem as
expectativas do Estado. Para isso, € preciso levar em conta o fato de as atividades do produtor
familiar ndo poderem ser regulamentadas a partir da mesma 16gica que normatiza produtores

industriais de larga escala.

A questdo da informalidade, entdo, € prépria do habitus dos produtores e das praticas
utilizadas por eles na execuc¢do de suas atividades produtivas. A partir do momento em que os
interesses e as disposi¢oes de alguns produtores passam a ser a regulamentacao da producao e
dos produtos e, portanto, uma maior concorréncia deles no mercado, dentro do qual a forca
simbdlica de uma marca conta muito, por exemplo, € possivel que algumas préticas desses
produtores tenham sofrido transformacgdes. Dessa forma, € possivel que uma nova situagao
contribua para gerar praticas que possibilitem a assimilacio e a adaptacdo as exigéncias dadas

pelas institui¢coes que regulam o mercado da cachaca, como o MAPA e o INMETRO.

Por outro lado, os produtores que insistem em permanecer na informalidade e
comercializar a cachaca dentro de suas préprias localidades, continuariam a preservar velhas
praticas ou mesmo criando outras que até mesmo impedem o ajustamento a essas exigéncias.
E importante ressaltar que as praticas tornam-se discordantes, pois os interesses e objetivos
passam a ser outros, sendo esses os de promover o produto dentro de um mercado mais
competitivo € de se obter mais capitais advindos desse mercado. Justamente pelo fato do
mercado ser mais competitivo, o jogo se torna mais dindmico e passa a exigir dos produtores

que aderem a ele outras praticas e maiores investimentos.
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Como visto, os produtores que buscaram a regulamentagdo, devido a suas trajetorias
individuais, investiram mais capitais que possibilitaram as mudancas e adequacdes. Ou, como
coloca o préprio Bourdieu (2003), eles aderiram ao jogo investindo, pagando o direito de
entrada que consiste no reconhecimento do valor do jogo e no conhecimento dos principios do
jogo, sendo esse a propria regulamentacdo das atividades e consequentemente os capitais
adquiridos necessdrios ao entendimento e a inser¢do no mercado de modo considerado
legitimo. De qualquer modo, o que foi possivel identificar é que mesmo aqueles produtores
que haviam se regulamentado possuiam estratégias para escaparem sempre que hd o interesse
ou a necessidade. Um exemplo claro disso pode ser a comercializagdo do produto sem nota
fiscal quando € comercializado no préprio sitio, o que garante além do interesse pelo produto
por parte dos consumidores, o proprio ambiente de sociabilidade que os alambiques

proporcionam.

Dentro disso, compreende-se que o alto percentual de informalidade na producio
artesanal de cachaca se deve justamente as questdes relacionadas ao proprio modo de ser dos
produtores, concebido por suas histérias de vida e suas trajetérias enquanto produtores. A
trajetoria dos produtores e a suas disposi¢des adquiridas, seus valores, e seu modo de se
relacionar socialmente nos espacos que frequenta, resultam na criacdo de uma percep¢ao que
resulta por sua vez praticas e estratégias necessarias e utilizadas conforme a atual conjuntura.
Assim, a legislagdo que regulamenta as atividades produtivas precisa antes de tudo considerar
as formas especificas como esse agente social se insere no mercado e reproduz sua propria
existéncia, algo que depende diretamente das acOes econdmicas que opera. Caso iSso ndo seja
levado em consideracdo, a legislagdo sempre atenderd as expectativas dos setores dominantes
do mercado, que possuem variadas e expressivas formas de capitais que instantaneamente
demonstram vantagens frente aos pequenos produtores. Isso, além de impedir um melhor e
significativo aproveitamento de um produto que possui grande potencial econdmico, a
cachaca de qualidade artesanal, deixa a margem do desenvolvimento um numero bastante

expressivo de agentes sociais presentes na realidade rural brasileira.
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Fotografias

Fotos 9 e 10. Sitio Sao Francisco - Cachaga Beija-Flor (Guarapiranga - SP)

Rafael C Daniel Rafacl C Daniel

Foto 11. Casa da Cachaca (Brotas-SP)
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Produtor e garrafas de cachaca

Fotos 12, 13 e 14. Produtor da Cachaca Beija-Flor e Cachaga Vanalli, Sr. Luiz Antonio Vanalli
(Guarapiranga — SP)

’Raﬂw/ C Daniel

Ratnel C Daniel
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QUESTIONARIO

Data:

Perfil dos produtores

1. Nome do Alambique:

2. Nome comercial do produto:

3. Nome do produtor:

4. Idade/ data de nascimento:

5. Endereco:
6. Fone(s):
7. Email:

8. Escolaridade:
( ) Ensino fundamental
( ) Ensino médio
( ) Ensino médio técnico
( ) Tecndlogo
( ) Graduagao
( ) P6s- graduacao

Curso/area:

9. Reside na propriedade ou em outro local? Onde?

R:




157

10. Extensdo da propriedade (em hectares):

R:

11. Exerce outra atividade econdmica além da producdo de cachaga? Se sim, qual(is)
atividades?

() Sim

( ) Nao

12. Produzir e vender cachacga sdo a atividade principal? Quanto do seu tempo de trabalho é

dedicado a ela? E € ela que representa a principal renda familiar?

A producio de cachaca
13. Como e quando comecou a produzir? Um pouco de histdria.

R:

14. Qual o tipo de destilacao?
( ) Alambique
( ) Coluna



15. Quanto produz anualmente?

R:
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16. De que forma se organiza o trabalho?

( ) Familiar

( ) Contrato temporéario

( ) Diaristas

( ) Assalariado Mensal (com registro em carteira)
( ) Pareceria

() Meiacao

( ) Outros.

17.  Como vocé aprendeu a produzir cachaca?

R:

18. Qual o tipo de cachaca que vocé sempre tem para venda?

R:

O comércio da cachaca

14. Qual o seu circulo de mercado (local, regional, nacional ou internacional)?

R:
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15. Quem compra sua cachaga?

R:

16. Onde ela é comercializada?
() Atacado

( ) Distribuidoras

( ) Bares

( ) Lojas

( ) Mercados

( ) Supermercados

Exigem nota fiscal?
() Sim
( ) Nao

17. O que determina o pre¢co de venda do produto (comprador, concorréncia, marca,
raridade)?

R:

18. Indique o preco médio do seu produto (R$/1ts)
R:

19. Faz propaganda ou divulgacdo do produto? Quais as formas que utiliza?

R:
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20. Como se organiza o gerenciamento da atividade, no que se refere ao controle produtivo,

de vendas, desperdicios, custos, etc?

R:

No que se refere a informalidade

21. Possui registro no Ministério da Agricultura ou em algum outro érgio para vender o seu
produto? (Sim / Ndo e os motivos?)

R:

23. Quais as principais dificuldades em se regulamentar?

R:

24. (Pergunta para os regulamentados) Com a regulamentacdo, houve mudanca na rotina de
trabalho e da familia propriamente?

R:
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25. (Pergunta para os regulamentados) Com a regulamentacdo, houve aumento ou
diminui¢do na producdo e nas vendas? Se ndo fosse pela alta tributacio aumentaria a
producdo?

R:

26. Nao seria mais vantajoso registrar o seu produto?

R:

27. Estd inserido em alguma associacao de produtores?

R:

28. Ja teve contato ou auxilio com profissionais de 6rgdos de fomento como o SEBRAE ou de
universidades (pesquisadores)? Quais e no que eles auxiliaram (se auxiliaram)?

R:

29. Tem percebido maior aceita¢do da cachaga como bebida de qualidade nos dltimos anos?
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30. Estd notando mudancgas naqueles que compram sua cachacga?

R:

31. Vocé se considera um empresério rural?

R:

32. Como voceé entende o mercado regulamentado?

R:

33. Permanecer produzindo cachaga € sua vontade ou gostaria de mudar, exercer outra
atividade produtiva?

R:




